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on the offices of the French weekly Charlie Hebdo in January 2015, following
the publication of various Prophet Muhammad cartoons.

Compared to an earlier instance of religious satire, produced at a time when
the combined pressure of political correctness and religious fanaticism did not
yet play a role in Western cultures (Monty Python’s Life of Brian), the Charlie
Hebdo cartoons stand out through the violent and radical reaction they
prompted. In the case of Life of Brian, the humorous criticism contained in the
film was met with derisive comments by its opponents, who were only willing
to engage in a superficial, formal debate: no ‘thinking together’ took place. The
Charlie Hebdo events took lack of dialogue to a far more alarming level: this
time, the response to religious satire consisted not in contemptuous words, but
in murder.

The example is highly relevant for the delicate interaction between
members of different national, ethnic and religious groups in Western Europe
today. Dialogue, which is an extremely difficult undertaking even when
freedom of expression is available, becomes virtually impossible in the latter’s
absence.

So is there a way out of this intricate web of miscommunication? The
question brings to mind a true story I heard recently about two five-year-old
children in a London school. One of them was white, the other black, and they
were best friends. One day they approached their teacher with a naughty smile
on their faces: “Our hairstyle is the same,” they said proudly (they had spent the
last few minutes arranging each other’s hair). “Why?” the teacher asked. “So
you can’t tell us apart anymore.”
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Abstract

Political correctness was conceived as a means of facilitating dialogue between majority
populations and minority groups by generating tolerance and openness. Comedy, in
a large number of cases, can also be said to promote open, unprejudiced attitudes. This
common goal notwithstanding, the two are often at odds with each other, as they
employ different instruments and have contrasting attitudes towards freedom of
expression. In recent years, Western societies have been confronted with a mixture of
political correctness and religious extremism, which has created an increasing amount
of pressure on individual freedom of thought and expression. In this way, the very basis
of any real intercultural exchange was greatly undermined. Occasionally, humour was
used to challenge such limitations and reestablish the possibility of dialogue, sometimes
with violent or downright tragic results. The present paper aims to illustrate this
development by looking at the Muhammad cartoons published by the French satirical
newspaper Charlie Hebdo and the events they triggered. The cartoons will be contrasted
with an earlier example of controversial religious satire produced in Western Europe
(Monty Python’s film Life of Brian), in a context free from the far-reaching implications
of political correctness and terrorism.

Key words: dialogue, humour, political correctness, religious taboos, extremism.
Streszczenie

Zadaniem poprawnosci politycznej mialo by¢é promowanie wigkszej otwartosci
i tolerancji w dialogu miedzy grupami wigkszosciami a mniejszo$ciami. Komedia jest
jednym z narzedzi, ktére powinno sprzyja¢ wilasnie takim wartosciom jak tolerancja
i otwarto$¢. Jednakze zardwno poprawnos$¢ polityczna, jak i komedia postuguja si¢
innymi, wspolnie wykluczajacymi si¢ instrumentami ograniczajacymi niejako swobode
wypowiedzi. W ostatnich latach kraje zachodnie musialy zmierzy¢ si¢ z mieszanka
politycznej poprawnosci a religijnym ekstremizmem, ktore wplynety na wolnosc
jednostki i mozliwo$¢ swobodnej wypowiedzi. Taki klimat ostabil wymiane migdzy
kulturowa. Wtedy humor mial fama¢ sztywne konwenanse i doprowadza¢ do dialogu,
niestety tym samym prowadzac czasem do tragedii. Celem artykulu jest zilustrowanie
takiego rozwoju wydarzen, poczynajac od publikacji karykatury Mahometa we
francuskiej gazecie Charlie Hebdoo 1 jej tragicznych w skutkach konsekwencjami.
Humorystyczne kreskowki zostang skontrastowane z kontrowersyjna religijng satyra
publikowang w Zachodniej Europie (Film Monty Pytona: Zywot Briana), w kontekécie
wolnej wtedy od konotacji politycznej poprawnosci i terroryzmu.

Stowa kluczowe: dialog, humor, poprawnos¢ polityczna, religijne tabu, ekstremizm.
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Konstruktywizm komunikacyjny w retoryce
komunikatow reklamowych

Wstep

Wspolczesna rzeczywisto§¢ zdominowana jest przez r6znego rodzaju
komunikaty reklamowe, ktore zewszad otaczajg jednostke poprzez rézne formy
wyrazu oraz media. Artykutl ma na celu przyblizenie tematyki konstruktywizmu
jezykowego w odniesieniu do komunikatow reklamowych. Zanalizowanie
w jaki sposob poszczegdlne aspekty komunikatow reklamowych, ich charakter
retoryczny i perswazyjny wptywaja na cztowieka, a takze jak oddziatujg na jego
,konstruowanie” rzeczywistosci.

1. Wprowadzenie

Konstruktywizm  jest  pojeciem  zlozonym 1  wielowymiarowym.
W poszczegdlnych dyscyplinach naukowych przyjmuje rézne definicje. Ich
cecha wspodlna, za M. Wendlandem, ,,jest zatozenie, zgodnie z ktorym cztowiek,
jako ,,istota spoleczna”, konstruuje (wytwarza) wiedze (zaré6wno teoretyczna,
jak i praktyczng) o $wiecie”?. Wedlug konstruktywizmu komunikacyjnego
swoiste budowanie $wiata ma miejsce gtdownie poprzez akty migdzyludzkie;j,
spolecznej komunikacji jezykowej. W analizie empirycznej konstruktywizmu
komunikacyjnego nie sposob nie odnies¢ si¢ do wspolczesnych form
wystepujacego w komunikatach reklamowych.

M. Wendland poczatkéw konstruktywizmu komunikacyjnego dopatruje si¢
kantowskim ,,przewrocie kopernikanskim”, gdzie zostat odwrocony paradygmat
i odtad podmiot zaczat mie¢ mozliwo$¢ wptywu na przedmiot. ,,Kant wykazat
bowiem mozliwos¢ (jesli nie zgota konieczno$¢) aktywnego wspot-
konstytuowania przedmiotu poznania przez podmiot poznajacy’”. Siegajac
jednak jeszcze dalej — korzenie i pra zrodla empirycznego (cho¢ zapewne nie
uswiadomionego) zastosowania konstruktywizmu komunikacyjnego mozna
dostrzec juz w starozytnej retoryce, gdzie to stowo miato wilasnie moc

! E-mail: Magdalena.napierala@yahoo.de.
2 M.Wendland, Konstruktywizm komunikacyjny, Poznan 2011, s. 11.
3 Op.cit, s. 87.



106 Magdalena Napierala

sprawczg. Glowng funkcjg retoryki bylo wywieranie wptywu na ksztattowanie
pogladow oraz naktanianie innych do przyjecia okre$lonej postawy. Stowem
tworzono rzeczywistos¢ i stowo bylo narzgdziem do budowania obrazu $wiata.
Wspolczesnie retoryka reklamowa stowem tworzy obraz reklamowanych
produktéw 1 ich stwarza nowa rzeczywistos¢. Rzeczywistos¢ gdzie
przedmiotom reklamowym nadaje si¢ range, za E. Szczgsna, wartoSci
absolutnych®.

W niniejszym artykule analizie zostanie poddany jedynie poziom werbalny
komunikatu reklamowego oparty na retoryce antycznej, jednakze nalezy
zauwazy¢, 1z jest on nierozerwalnie zwigzany z warstwa obrazowa-niewerbalng
przekazu.

Komunikat reklamowy ze wzgledu na wymoég zwieztosci formy wyrazu,
nigdy nie zawiera wszystkich elementow charakterystycznych dla klasycznej
mowy retorycznej. Reklama ponadto koncentruje si¢ gltownie na kodzie
wizualno-werbalnym, by¢ moze, wigc jak stwierdza P. Lewinski ,,nalezaloby
mowi¢ o porownaniu reklamy do chrei, ktora byla ¢wiczeniem retorycznym
polegajacym na rozwinigciu jakiej$ sentencji (w reklamie bylby to slogan albo
hasto reklamowe). W chrei mamy do czynienia z wszystkimi elementami
mowy, ale skroconymi do jednego watku, mogta, wiec sktadaé si¢ z: 1) wstepu,
2) krotkiego wyjasnienia (parafrazy), 3) uzasadnienia (argumentacji),
4) przedstawienia mysli przeciwnej (zbijanie), 5) poréwnania, 6) przyktadu,
7) opinii autorytetu, 8) wniosku podsumowujacego wywod. Ze wzgledu na
wystepowanie tych elementéow takze w reklamach mozemy je z powodzeniem
analizowa¢ metodg retoryczng.

2. Wstepna faza komunikatu — toposy

Z psychologicznego punktu widzenia wstep petni bardzo wazng rolg wptywa,
bowiem na zwrocenie i utrzymanie uwagi odbiorcy. W reklamie ma na celu
przede wszystkim wzbudzenie wtoérnej motywacji, co w retoryce jest osiggane
poprzez pozyskanie przychylnosci odbiorcy dla nadawcy i/lub komunikatu —
captatio  benevolentiae  przy uzyciu konwencjonalnych  schematow,
traktowanych, jako loci communis sztuki oratorskiej, jak toposy. Stanowia one,
jak pisze I. Kowal ,,grunt pod wlasciwg komunikacje, same w sobie nie
wprowadzajg zadnej nowej wiedzy, nie petnig zadnej funkcji poznawczej. Proba
wpisania ich w schemat komunikacyjny Jakobsona wykazataby, ze
w rzeczywisto$ci najblizsza jest im funkcja fatyczna, a wigc funkcja

4 E. Szczesna, Poetyka reklamy, Warszawa 2001, s. 8.
5 P.H. Lewinski, Retoryka reklamy, Wroctaw 1999, s. 68.
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podtrzymywania kontaktu miedzy nadawca a odbiorcg™®. Wérdd toposow
rozroézniano: wspolne (topoi koinoi, loci communes), odnoszace si¢ do spraw
ogbélnych — etyki, kultury, mitologii, symboliki, madrosci ludowej, oraz
specjalne (topoi idioi, loci propriae causae) znajdujace si¢ w konkretnej
sprawie — prawie, regule, dokumencie, utworze literackim.

Dobor odpowiedniej topiki opierat si¢ na regutach preferencji odwotujacych
si¢ do logiki potocznej, pozwalajagcych na konstruowanie dowodzenia
topicznego poprzez przyjmowanie przeslanek entymematow, byl takze
uzalezniony od przyjetego kierunku argumentowania. Reklama, ze wzgledu na
ograniczenie czasowe, nie ma mozliwosci przedstawienia wszystkich zalet,
natomiast najczesciej wykorzystywane argumenty koncentrujg si¢ wokot
odwotywania sie do cech samego produktu poprzez’: odwotywanie sie do
immanentnych wlasciwosci samego produktu (zapewnienia o niezmiernej
trwatos$ci produktu, poprzez oferowanie wieloletnich gwarancji, przekonywaniu
o solidnosci, niezawodnosci, pozytywnym wplywie na zdrowie, czystosci, czy
tez naturalnego pochodzenia produktu — ,.ekologiczno$¢” obecnie wiodaca
w reklamach — linia produktéw ,,bio”); toposy z przyczyny sprawczej (,,dalej,
to, co jest godne wyboru, ze wzgledu na siebie, jest bardziej niz to, co jest
pozadane ze wzgledu na co$ innego; na przyktad zdrowie jest bardziej niz
gimnastyka; pierwsze jest, bowiem pozadane ze wzgledu na siebie, a drugie ze
wzgledu na co$ innego™®); toposy z wyliczania cze$ci; regule preferencii
unikania straty rzeczy waznych; funkcjonalnosé; okolicznosci zwigzane
z posiadaniem 1 uzytkowaniem przedmiotu reklamy. Wykorzystywane sg
nastgpujace srodki argumentacyjne:

a) podniesienie prestizu i identyfikacja z elitarng grupa spoteczna
poprzez podstawowa dla Arystotelesa regute z sadow uznawanych
przez wszystkich, przez wickszo$¢ albo przez medrcow ,(...)
bardziej pozadane jest (...) to, czemu rozumny albo dobry cziowiek
daje pierwszenstwo, albo to, co wybieraja ludzie kompetentni
w kazdej dziedzinie, badz znajacy si¢ na jakim$ fachu, wigkszo$¢ lub
wszyscy. W reklamie wykorzystuje si¢ ja poprzez prezentowanie
sadow powszechnie uznanych za prawdziwe lub opinii autorytetow
(psychologiczna technika wiarygodnosci zrodta, osoba dobrze
poinformowana, godna zaufania odznacza si¢ wicksza moca

¢ K. Kowal, Gra w klasy. Miejsca wspdlne jako fundament retoryki perswazji,
[w:] Sztuka Perswazji, R. Grapiel, K. Leszczynska (red.), Krakoéw 2004, s. 69.

7 Arystoteles, Topiki, [w:] P.H. Lewifiski, Retoryka reklamy, Wroctaw 1999, s. 91.

8 Op.cit., s. 78.

° Op.cit, s. 75.
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b)

przekonywania) przedstawicieli placowek badawczych lub tez vox
populi w formie ankiety czy tez opinii ,,przypadkowych”
konsumentéw!’. Jak zauwaza, bowiem B. Kwarciak: ,,w wypadku
spraw waznych na nasze opinie maja wpltyw ludzie kompetentni
i godni zaufania. Wiarygodno$¢ ekspertow ro$nie w naszych oczach,
jesli wyrazajg opinie niezgodne ze swym wlasnym interesem, a takze,
gdy ukrywajg swojg che¢ przekonania nas do czego$. Tam, gdzie
wchodzg w gre rzeczy mato wazne, ufamy osobom, ktore sg do nas
podobne lub przez nas lubiane. Zdaniu osoéb podobnych ulegamy
nawet wtedy, gdy nie ukrywaja, ze chcg wptynaé na nasze opinie.
Gusty i upodobania przyjmujemy za$ najche¢tniej od znanych
osobistoci, zwlaszcza $wiata artystycznego i politycznego™'!.
Pokazywanie postaci sprzyja takze wg Kwarciaka spetianiu trzech
funkcji: skutecznie przycigga uwage (ludzie interesujg si¢ bardziej
innymi ludzmi niz przedmiotami), stwarza cieplg atmosfere (reklama
bez nadawcy jest zimna i obiektywna, co stosunkowo rzadko stanowi
jej atut), pozwala latwiej zapamigtaé tres¢ oferty (zwlaszcza, gdy
dany towar konsekwentnie laczy si¢ z okreSlonymi postaciami)'?.
Dodatkowo osoba o uznanym autorytecie samym faktem swej
obecnosci, daje odbiorcy poczucie prestizu i identyfikacji z elitarng
grupa spoteczng;

temporalnego odniesienia produktu reklamy, poprzez odniesienie do
przesztosci, odniesienie do przysztosci, pordwnywanie do skojarzen
czy toposy z rozwazania czasu. W reklamie stosuje si¢ to poprzez
zastosowanie duzego kwantyfikatora — ,,zawsze coca cola”, matego —
,»0 kazdej porze...” lub tez leksykalnymi i niewerbalnymi
syntagmami;

emocji towarzyszacych nabyciu lub uzywaniu produktu — jak pisal
Arystoteles ,to w czym mogg uczestniczy¢ nasi przyjaciele, jest
bardziej pozadane niz to, w czym nie moga”'?. Z tego powodu wiele
reklam wykorzystuje motyw, imprez, spotkan z przyjaciotmi,
dyskotek itp. gdzie wazne jest uczestnictwo we wspolnocie, ludzi
mys$lagcych podobnie i majacych podobng aksjologi¢, poszerza to
Swiat wartoSci 1 wzmacnia jego podstawy. W badaniach

10 A, Pratkanis, E. Aronson, Wiek Propagandy, Warszawa 2003, s. 49.
"' B. Kwarciak, Co trzeba wiedzieé o reklamie, [w:] J. Kall, Reklama, Warszawa 1995,

s. 130.

12 J. Kall, Reklama, Warszawa 1995, s. 130.
13 Arystoteles, Topiki, [w:] P.H. Lewinski, Retoryka reklamy, Wroclaw 1999, s. 88.
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amerykanskich reklam telewizyjnych okazato sig¢, ze szczeScie lub
zabawa byly wartoSciami, ktore pojawialy si¢ w 57 procentach
wszystkich reklam i w 80 procentach reklam napojow
bezalkoholowych, dzieciecych zabawek i restauracji'*. Dodatkowo,
jak ukazat psycholog Charles Osgood, powtarzanie jakiego$
przymiotnika wraz z jakim$§ rzeczownikiem, sprawia, ze znaczenie
tego rzeczownika — mierzone na skali nazywanej dyferencjatem
semantycznym — przesuwa si¢ w kierunku tego przymiotnika'’.

2.1. Motywy — stereotypy

Istotng rol¢ w konstruowaniu argumentacji pelni takze odwotywanie si¢ do
odpowiednich stereotypow. W sadach stereotypowych nie§wiadomie stawia si¢
wielki kwantyfikator przed przedmiotem, cho¢ na powierzchni ta operacja si¢
nie ujawnia — proces ten, regulowany psychologicznymi mechanizmami
identyfikacji, jest dla komunikatow reklamowych jedna z podstawowych
operacji powodujacych, ze zacytowanie pojedynczego przypadku nabiera
wlasciwosci exemplum — argumentu typu autorytarnego — bazowanie na
powszechnie uznanej formie przedstawienia rzeczywistosci dodaje, bowiem
przekazowi wiarygodnosci, sprawia, ze przynajmniej cze$¢ przekazu
zaakceptuje automatycznie. Z tego powodu podstawowsg funkcja stereotypu
w reklamie jest identyfikacja, nadawca i odbiorca musza, bowiem pozostawac
w tym samym kregu skojarzen, tradycji itp., co juz w starozytno$ci podkreslane
bylo przez retorykoéw i Arystotelesa. Reklama, jako komunikat, skierowana jest
do konkretnego odbiorcy, ktorego najpierw musi wykreowaé, aby poczul, ze
jest skierowana wlasnie do niego — osigga si¢ to poprzez uzywanie drugiej
osoby liczby pojedynczej oraz zaimkow: twdj, twoja, twoje. Moc perswazyjna
stereotypu polega na tym, ze nie opisuje on odbiorcy, ale profiluje go
w zaleznosci od produktu, ktory jest reklamowany. Stereotyp, bowiem
wydobywa jedynie cechy pozadane 1 akceptowane, niejako schlebiajac
préznosci odbiorcy, a przemilcza to, co niepozadane. Wyodrebnione w ten
sposob profile, jak ukazuje P. Lewinski, ,sa z kolei podstawa konstrukcji
motywow rozumianych, jako elementarna, dajaca si¢ analitycznie wyodrebni¢
jednostka konstrukcyjna $wiata przedstawionego, jak: przedmiot, zdarzenie,
sytuacja, przezycie. Motywy (...) wyrazajg zuniwersalizowang koncepcje
przedstawionego $wiata (...) wchodza ze soba w zwigzki czasowe,
przestrzenne, przyczynowo-skutkowe, tworzac zespoly wyzszego rzedu —
specyficzne  ikonogramy  reklamowe, przywotujace  topiczne  ciagi

14 M. Sutherland, Reklama a umyst konsumenta, Warszawa 2003, s. 68.
5 Op.cit, s. 61.
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argumentacyjne”'®. Motyw, jak podkre$la dalej P. Lewinski, nie jest tozsamy ze

stereotypem, a jedynie go ewokuje, bowiem poczatek ciggu skojarzen
i wnioskowan moze by¢ taki sam jak na przyklad atrakcyjna dziewczyna,
jednak ciag dalszy zalezy od kontekstu, ktory nadaje mu konkretny produkt.
Itak owa dziewczyna moze by¢ wykorzystana w reklamie zapachu dla
mezezyzn gdzie sytuuje si¢ ja jako odbiorce, ulegajaca zapachowi, badz tez
w reklamie zapachu dla kobiet, czy $rodkow higienicznych, gdzie jest
wyzwolona 1 pewna siebie, osiggajgca sukces poprzez uzywanie
reklamowanego produktu'’. U. Eco natomiast wyréznia dwa typy kodyfikacji:
historyczng opierajaca si¢ na wykorzystywaniu ikonografii odnoszacej si¢ do
pewnych konwencjonalnych znaczen jak np. aureoli oznaczajacej Swigtos¢, oraz
reklamowq, ktora jego zdaniem sama wykreowata pewne ikonogramy — jak na
przyklad reklama ,, Red Bull — doda ci skrzydet 8.

Relacja migdzy stereotypem, motywem a toposem przedstawia si¢
w nastgpujacy sposoOb: motyw jest werbalizacjg stereotypu, stad jego
szablonowos$¢ 1 powtarzalno$¢; jesli zostanie uzyty w funkcji przestanki
w argumentacji, otwiera miejsce dla rozumowan opartych na pewnych
powszechnie, uznanych sadach, czyli argumentacji topiczne;.

Z pozoru wydawaloby si¢, Zze najwazniejszym elementem i1 motywem
reklamy powinien by¢ sam produkt, jednak takze z rozwazania okolicznos$ci
ksztaltowania mowy retorycznej (peristaseis) wynika, ze gtbwnym bohaterem
jest cztowiek natomiast tematem, to, co z czlowiekiem zwigzane, jego radosc,
smutek, zadowolenie, samorealizacja. Podkresla si¢ to rowniez w psychologii,
jak prezentuje M. Sutherland, ,ludzie sa istotami spotecznymi. Ich uwage
przyciagaja inni ludzie, zwlaszcza zblizenia ich twarzy i rak. W aktywizacji
uwagi szczegolna rolg odgrywaja oczy. Jakie§ emocje, bodzce erotyczne, mate
dzieci 1 zwierzgta mnaleza do tych bodzcow, ktore zwigkszaja
prawdopodobienstwo przyciagniecia uwagi®®. Stad tez do najczestszych
motywoéw nalezy: czlowiek (megzczyzna, kobieta, dziecko), rodzina
1 przyjaciele, autorytet, zwierze, postac literacka oraz miejsca zdarzen — dom,
laboratorium, natura. G. Sawicka natomiast konstatuje, ze to czlowiek
nowoczesny jest prymarnym tematem reklam telewizyjnych, ktory jest
odwzorowaniem ,ja idealnego” dzisiejszego przecigtnego Kowalskiego —
wyglada estetycznie, jest perfekcyjny w dziataniu, otwarty na nowosci, szanuje

16 P H. Lewinski, Reforyka reklamy, Wroctaw 1999, s. 94.

17 Op.cit., s. 94.

18 cyt. za P.H. Lewinski, Retoryka reklamy, Wroctaw 1999, s. 94.

19 M. Sutherland, Reklama a umyst konsumenta, Warszawa 2003, s. 93.
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tradycje, jest wyksztalcony, obyty w $wiecie, ma potrzebe komfortu i luksusu®.
Stereotypy w reklamie opierajg si¢ na podstawowych potrzebach czlowieka,
najczes$cie] przez niego nicu$wiadamianych 1 stanowig punkt odniesienia,
pewien szkielet bazowy, ktoéry odwolujac si¢ do pewnych istniejacych
w $wiadomos$ci obrazow, konstruuje nowe zwigzane z reklamowanym
przedmiotem. Prowadzi to do sytuacji, ze czlowiek nie postrzega
reklamowanego przedmiotu jako rzeczy samej w sobie, a jako zbidr obrazow,
wzorcow, konotacji. W umysle podmiotu odbierajgcego tworzy si¢ pewien
wielowymiarowy obraz produktu. Jak pisze McLuhan, ,reklamy nie sa
przeznaczone do $wiadomego odbioru. Sg to pigutki, ktore dzialaja na
pod$wiadomo$¢ i rzucajg na ludzi hipnotyczny czar™!.

2.2. Rodzaje wstepu

Drugim celem wstepu jest ukierunkowanie uwagi adresata polegajace na
odwotaniu si¢ do gtéwnej mysli komunikatu i skoncentrowanie uwagi odbiorcy
na sednie sprawy. W najbardziej naturalny sposob, utatwiajacy trafne i szybkie
zorientowanie si¢ W temacie, mozna to o0siaggna¢ poprzez: wstgpne
wartosciowanie produktu, podkreslenie koniecznosci jego poznania (Czy masz
juz nowy...), wagi praktycznej, atrakcyjnosci, funkcjonalnosci, (co zrobic,
zeby...). Istotny jest takze wybor odpowiedniego wstepu w retoryce wyrdznia
si¢ cztery jego rodzaje: zwyczajny (simplex), uymujacy (insinuans), uroczysty
(solemnis); nadzwyczajny (ex abruptio) — czgsto wykorzystywany przy okazji
oglaszania promocji

3. Nawigzanie dialogu

Nawiazanie dialogu dazy do uwspolnienia ptaszczyzny porozumienia. Suponuje
si¢ u odbiorcy problemy i potrzeby, na ktorych odpowiedzia jest reklamowany
srodek. W odniesieniu do komunikatu reklamowego polega na wykorzystaniu
schematow ramowych — pustej syntagmy, statych uktadéow pewnych elementow
1 motywow, nabierajacych pozadanego znaczenia po podstawieniu w puste
miejsca wlasciwych dla danej sytuacji aktantow??, ktére wypelnione zostaja
nastgpnie okre$long treScia w zaleznosci od potrzeb. Faza ta odpowiada
retorycznemu narratio — przedstawieniu zdarzen przydatnych do przekonania
i naklonienia.

20 P H. Lewinski, Retoryka reklamy, Wroctaw 1999, s. 94.

2l M. McLuhan, Reklama jest d?wigniq zazdrosci, cytat [w:] P.H. Lewinski, Retoryka
reklamy, Wroctaw 1999, s. 144.

22 p.H. Lewinski, Reforyka reklamy, Wroctaw 1999, s. 161.
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3.1. Rodzaje narracji

W  Kklasycznej retoryce wyrdzniano si¢ trzy rodzaje narracji: histori¢
(opowiadanie prawdziwe i prawdopodobne), fabule (opowiadanie nieprawdziwe
i nieprawdopodobne) oraz argumentum (opowiadanie nieprawdziwe
i nieprawdopodobne, w ktorym dominujg opowiadania z wyrazi$cie zarysowang
fabulg). Komunikaty najczesciej korzystaja z klasycznego schematu
fabularnego: ekspozycja — rozwinigcie — punkt kulminacyjny — (perypetia) —
rozwigzanie. Przebieg akcji opiera si¢ na dwoch podstawowych wariantach,
w pierwszym reklamowy produkt jest panaceum na jakie$ problemy, w drugim
natomiast jest srodkiem zmieniajagcym wizerunek wtasny uzytkownika.

W odniesieniu do reklamy nalezy, za P. Lewinskim, dotgczy¢ jeszcze
czwarty rodzaj — impresj¢, o ktorej prawdziwosci badz prawdopodobienstwie
nie mozna stanowic, skonstruowana jest, bowiem z ciggu wizualno-werbalnych
figur retorycznych, majacych na celu wywotanie pozytywnej atmosfery wokot
reklamowanego przedmiotu?’. Impresja moze by¢ ascetyczna — np. utrzymana
w tonacji czarno-biatej lub bardzo ozdobna — postugujgca si¢ ogromem
koloréow, réznorodnych postaci, moze by¢ takze realistyczna lub fantastyczna.
Kreuje ona obrazy, ktore mozna interpretowa¢ wielopoziomowo, majgce na
celu otoczenie przedmiotu reklamy specyficzng aurg, wytworzeniu
pozytywnych konotacji emocjonalnych.

4. Faza wlasciwa — argumentacja

Polega na prezentacji przedmiotu, jego wlasciwosci, zalet oraz okoliczno$ci
zwigzanych z jego uzytkowaniem. Jest tozsama z retorycznym argumentatio
uzasadniajagcym prawdziwo$¢ zdarzen i shuszno$¢ decyzji przedstawionych
w czesci narracyjnej. W retoryce starozytnej pistis, argumentatio byto
najwazniejsza czg¢scia mowy, w ktorej wystepowat podziat na argumentacje na
rzecz wlasnej tezy (kataskeue, probatio) oraz zbijanie argumentoOw strony
przeciwnej (anaskeue, refutatio). W reklamie argumentacja postuguje si¢
gtéwnie technikami peryferyjnymi, dgzy jednak do sprawiania wrazenia spojnej
i logicznej, przez co przybiera czesto pozory dowodzenia. W retoryce wyrdznia
si¢ dwa sposoby dowodzenia: nieartystyczny — z zeznan $wiadkow, ktorymi
w reklamie sa roznego rodzaju eksperci lub przedstawione z imiona i nazwiska
postaci, oraz artystyczny, ktory dzieli si¢ na trzy klasy:

1. Znaki — mogg by¢ pewne — stanowigce naoczny dowdd dziatania Srodka,
badz niepewne — sugerujgce zwigzku przyczynowe migdzy zjawiskami.

2 Tbidem.
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2. Argumenty wlasciwe retoryczne, do ktorych zaliczy¢é mozna takie
rodzaje wnioskowania jak: sylogizmy (w reklamie najczgsciej wystgpuje
sylogizm pozorny, powszechnie uzywa si¢ epicherematow, polegajacych
na dolaczeniu do jednej z przestanek dodatkowego uzasadnienia —
wykorzystanie powszechnie znanej prawdy jak na przyktad: cholesterol
jest szkodliwy dla zdrowia i wysunigcie nastgpnego argumentu, iz
reklamowany produkt go nie zawiera lub redukuje, wniosek jest, wigc
oczywisty, nalezy uzywac¢ tylko owego produktu); entymematy
(sylogizmy skrocone — dla reklamy jest to podstawowy sposéob
argumentowania, a funkcj¢ brakujacej przestanki peinig najczesciej
toposy, sady stereotypowe, najczgsciej wystepuje w sloganach — np.
Margaret Astor. Jak pigknie by¢ sobg,; indukcje (w reklamie prezentuje
si¢ wiele osdb o roznym statusie, zawodzie itp. by podkresli¢ istotnosé
oraz przeznaczenie produktu dla kazdego); analogie (wprowadzana jest
poprzez uzycie w narracji pierwszej osoby, przez, co problem bohatera
reklamy ma stanowi¢ podstawg dla odbiorcy do identyfikacji z nim).

3. Argumenty sofistyczne (erystyczne) — najczgsciej znajduje zastosowanie
w reklamie, gdyz w obecnej sytuacji rynkowej, gdy na rynku
funkcjonuje wiele firm produkujacych te same produkty o podobnych
wlasciwosciach cigzko jest ukaza¢ niepowtarzalnos¢ danego $rodka bez
odwolania si¢ do argumentdéw spoza sprawy?*.

5. Faza naklaniania

Dazy do wywotania u adresata przekonania o potrzebie posiadania przedmiotu
reklamy i podsuniecia mu wyjasnienia podjetej decyzji — odpowiada to po
czesci argumantatio, po czgSci refutatio — odparciu zarzutow lub ich
uprzedzeniu. Nastepuje w niej czesto odwrocenie rol — nadawca utozsamia si¢
z odbiorcg, najczesciej przedstawiajagc poczatkowo sceptycznie nastawionego
a nastgpnie zadowolonego uzytkownika produktu. Dziatanie takie blokuje
konstruowanie zarzutéw, gdyz wlasciwie nie ma ich, do kogo skierowa¢. By
nada¢ przekazowi reklamowemu wieloznacznosci, ozdobnosci stosuje si¢ figury
takie jak: metafory, gramatyczne figury stow, semantyczne figury stow, figury
mysli, figury retoryczne — figury pytan?.

24 P.H. Lewinski, Retoryka reklamy, Wroctaw 1999, s. 172.

25 Z uwagi na ograniczong objeto$¢ artykutu nie zostang one szczegdtowo omowione.
Wigcej informacji na ten temat mozna znalez¢ w pozycji: M. Napierata, Filozofia
reklamy, Krakow 2012.



114 Magdalena Napierala

6. Faza rekapitulacji

Uwypukla i powtarza si¢ w niej najwazniejsze punkty argumentacji, co
odpowiada retorycznemu peroratio, epilogos®. Stanowi podsumowanie pod
wzglgdem rzeczowo-logicznym bedgce powtdrzeniem exordium, majace na celu
wywarcie silnego wrazenia na odbiorcy. Dzieli si¢ na peroracje przez rzeczy —
uwypuklenie korzysci plynacych ze skorzystania z oferty, peroracje przez
uczucia — obietnica osiagni¢cia stanu samoakceptacji i zadowolenia.
Zwienczeniem jest wyraziste zamknigcie, ktore moze stanowi¢ znak firmy,
slogan. Jest to niezmiernie istotne z punktu widzenia psychologii, bowiem
dziata ,efekt $wiezoSci”, a przy dzisiejszej ilosci produktow do siebie
podobnych, niezbedna jest wyrazista forma indywidualizacji towaru?’.

Podsumowanie

Jak podkresla J. Bralczyk ,,jezyk uzyty do budowania komunikatu reklamowego
nie wyczerpuje struktury formalnej tekstu. Istotne dla niej sg, bowiem takze
pewne cechy fizyczne, ktorych uzycie zalezy przede wszystkim od kanatlu
medialnego i ktore sg znakami w inny sposob niz znaki j¢zykowe: barwa i ton
glosu, kroj i uklad liter, wreszcie relacje miedzy tekstem i elementami
pozatekstowymi komunikatu: dzwigkiem i obrazem. Poczucie adekwatnos$ci
przekazu, ktore jest jednym z kryteriow jego skutecznosci, wynika w znacznym
stopniu ze zharmonizowania wszystkich znaczacych cze$ci komunikatu™?®,
W reklamie oznacza to uzycie Srodkdw suprasegmentalnych i pozajezykowych
(gesty, mimika, intonacja oraz inne srodki wyrazu komunikacji niewerbalnej).

Postugujac sig¢ stwierdzeniem E. Szczgsnej skonstatowaé mozna, iz reklama
stanowi zwierciadto wspolczesnego spoteczenstwa konsumpcyjnego (lub
pokonsumpcyjnego), ktorego fetyszyzm nobilituje przedmioty do rangi wartosci
absolutnych®. Juz u Homera utozsamiana byla z pharmakon, specyfikiem
zmieniajgcym $wiadomos¢é. M. McLuhan natomiast konstatuje, ze ,,pewnego
dnia historycy i1 archeologowie odkryja, ze reklamy naszych czasow sg
najbogatszym 1 najwierniejszym odzwierciedleniem zycia codziennego
i wszelkich czynnosci Iudzkich, jakie pozostawito po sobie jakiekolwiek
spoteczenstwo. Pod tym wzgledem hieroglify egipskie nawet nie umywaja si¢
do reklam™?®, Sam bowiem termin jest pojeciem dynamicznym, ewoluujgcym
paralelnie do rozwoju ludzkos$ci, transcendentnym — obejmujacym coraz to
nowe obszary zycia codziennego, ksztattujagcym zachowania spoteczne, relacje

26 P .H. Lewinski, Retoryka reklamy, Wroclaw 1999, s. 68-69.
27 Ibidem.

28 J. Bralczyk, Jezyk na sprzedaz, Gdansk 2004, s. 20.

2 E. Szczesna, Poetyka reklamy, Warszawa 2001, s. 13.

30 M. McLuhan, Wybor pism, Warszawa 1975, s. 126.
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interpersonalne i obowigzujacg skale warto$ci oraz interdyscyplinarnym —
wykorzystuje wiele dziedzin wiedzy poczawszy od ekonomii, komunikacji,
socjologii, psychologii, lingwistyki, kulturoznawstwa, etyki, estetyki,
a skonczywszy na prawie. Reklama wptywa na rzeczywisto$¢ nie tylko poprzez
tworzenie nowych wzorcow, ale takze zmienia sposob ogladu rzeczywistosci
przez czlowicka. Wszechobecnos¢ i sita przekazu reklamowego sprawia, ze
czlowiek bowiem okres$la, konstruuje swoj obraz rzeczywisto$ci w odniesieniu
do $wiata prezentowanego w reklamie. Reklama, podobnie jak jezyk u Herdera,
staje si¢ formg myslenia, ksztaltujacg Swiatopoglad. Reklama jest forma
i narzedziem myslenia®'. Zmienia kierunek relacji, sprawia, ze to nie tylko
tworcy reklam czerpia inspiracje z wspolczesnego spoleczenstwa, ale wrecz
odwrotnie to czlowiek wspotczesny okresla, konstruuje swoj obraz
rzeczywistosci w odniesieniu do §wiata prezentowanego w reklamie. Reklama
to nie tylko zwierciadto wspotczesnego spoleczenstwa, reklama tworzy obraz,
ktory w tym zwierciadle spoteczenstwo oglada.
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Communication constructivismus in the rhetoric of advertising messages
Abstract

According to the communication constructivismus specific building of the world takes
place mainly through language acts of interpersonal and social communication. Roots
and great source of pragmatic application of communication constructivismus can be
seen in ancient rhetoric, where the word was causative power. The main function of the
rhetoric was to influence the shaping of ideas and persuading others to adopt a particular
attitude. Te reality was created by the word and the word was a tool to build a picture of
the world. The empirical analysis of constructivism communication should therefore
refer to contemporary forms, which can be found in advertising communicates. In
presented article, the analysis will be subjected to the level of verbal advertising
communicate based on ancient rhetoric, but it should be noted that it is inextricably
linked to the imaging layer of non-verbal communication.

Key words: Media and communication science, communication, advertisement,
advertising message, ad, persuasion

Streszczenie

Zgodnie z komunikacyjnym konstruktywizmem, konkretna budowla §wiata odbywa si¢
gléwnie poprzez jezyk komunikacji miedzyludzkiej i spolecznej. Korzenie i wielkie
zrdédlo pragmatycznego zastosowania konstruktywizmu komunikacyjnego mozna
dostrzec w pradawnej retoryce, gdzie to stowo stanowi moc sprawcza. Gtowng funkcja
retoryki bylo wplywanie na ksztattowanie idei i naklanianie innych do przyjecia
okreslonej postawy. Rzeczywistos¢ byla tam tworzona przez stowo i to stowo bylo
narzedziem do budowania $wiata. Empiryczng analize konstruktywizmu nalezy odnies¢
do wspoétczesnych form, ktéore mozna znalezC w komunikacji reklamowej.
W prezentowanym artykule analizie poddana zostanie jedynie warstwa werbalna
komunikatéw reklamowych oparta na pradawnej retoryce, ale nalezy zauwazy¢, ze jest
ona nierozerwalnie zwigzana z warstwg obrazowania komunikacji niewerbalne;.

Stowa kluczowe: Nauki o mediach i komunikacji, konstruktywizm, komunikacja,
reklama, komunikat reklamowy, argumentacja, perswazja
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Odmiennos¢ i odmiennos¢ paradoksalna w reklamie

Sposréd wielu mozliwych do uzycia w reklamie rozwigzan, majacych na celu
wywarcie wptywu na odbiorcg, dwa zostang w niniejszym tekscie poddane
analizie. Pierwsze to wykorzystanie w niej roznego typu ludzkiej odmiennosci —
fizycznej, psychicznej, seksualnej. Jest to zjawisko nienowe, ktorego poczatkow
mozna doszukiwac si¢ przynajmniej w dziatalno$ci Phineasa Taylora Barnuma,
zatozyciela Barnum & Bailey Circus. Drugie to uzycie czegos, co na potrzeby
niniejszego tekstu zostato okreslone terminem odmiennosci paradoksalnej.
Konstruktu, ktory swojego znaczenia nabiera dopiero w kontek$cie rozwigzan
1 wzorcow stosowanych w reklamie.

Nalezy zaznaczy¢, ze podejmowane tu zagadnienia odnosi¢ si¢ beda
wylacznie do reklamy o charakterze komercyjnym. Fenomenu, ktorego celem
jest przede wszystkim wptywanie na poziom sprzedazy.

Postaé jako element perswazyjny w reklamie

Jednym z najistotniejszych elementéw oddziatywania reklamy jest pojawiajaca
sic w niej posta¢®>. W literaturze przedmiotu wskazuje si¢ na kilka
podstawowych rozwigzan, mozliwych do zastosowania w tym zakresie.

Pierwszym jest uzycie w reklamie figury eksperta. Osoby, ktora ,,(...) ze

wzgledu na swdj zawodd, doswiadczenie, specjalne umiejetnosci wptywa na
ocen¢ informacji przez konsumenta™. Sila jego wplywu, okre§lanego
w tekstach psychologicznych terminem autorytetu’, wynika przede wszystkim

ze zinteranalizowanej w procesie dydaktycznym wiedzy o jego ,,ekspercko$ci’™®

!, E-mail: piotrszarszewski@interia.pl.

2 J. Kall, Reklama, Wyd. 11 zmienione, Warszawa 2000, s. 68. Por. B. Kwarciak, Co
trzeba wiedzie¢ o reklamie, Wyd. 11, Krakow 1999, s. 16-20; H.G. Lewis, C. Nelson,
Podrecznik reklamy, Warszawa 2000, s. 1-10; A. Murdoch, Kreatywnos¢ w reklamie,
Warszawa 2004. s. 19-20 1 39-41.

3 B. Kwarciak, op. cit., s. 104-106.

4 A. Jachnis, J.F. Terelak, Psychologia konsumenta i reklamy, Bydgoszcz 1998, s. 229.

5 Zob. R.B. Cialdini, Wywieranie wpbywu na ludzi. Teoria i praktyka, Sopot 2016,
s. 224-249.

¢ D.T. Kenrick, S.L. Neuberg, R.B. Cialdini, Psychologia spofeczna, Gdansk 2002,
s. 297-298.
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oraz ludzkiego ,pragnienia dokonywania wilasciwych wyborow”’. Sama za$
tendencja do ulegania ekspertom uruchamia si¢ bezwiednie na sam widok
atrybutow (oznak wladzy) z nimi powigzanych. W przypadku lekarza,
oznakami wtadzy beda bialy fartuch i stetoskop, zas w przypadku policjanta,
czy zohierza okre$lony typ munduru®. Niestety bezrefleksyjna aktywizacja
uleglosci doprowadza czasem do poddania si¢ wiladzy falszywego,
sfabrykowanego eksperta. Fakt ten wykorzystywany jest niezwykle czesto
w reklamach, w ktorych ekspertow odgrywaja na ogot aktorzy?®.

Drugim rozwigzaniem jest pojawienie si¢ w reklamie celebryty!®, czyli
osoby ,.znanej z tego, ze jest znana”'!. Jest to postaé, ktora ze wzgledu na
cieszacg si¢ stawe w grupie docelowej potrafi skupi¢ uwagg jej przedstawicieli
na komunikacie'?.,

Trzecim sposobem jest wybranie na bohatera reklamy osoby podobnej do
odbiorcy'. Sita wptywu tego rozwigzania wynika z ukazania konsumentom, ze
»(...) kto$ podobny do nich uzywa lub jest usatysfakcjonowany z produktu lub
serwisu”'*. Wystepuje tu zatem mechanizm oddzialywania, okre$lany mianem
spotecznego dowodu stusznoscil®.

7 Ibidem, s. 298.

8 Jest to jednak — jak stwierdza Anna Kowal-Orczykowska — wygodne rozwigzanie,
ktére ,,zwalnia nas z kazdorazowej refleksji nad okreslong sytuacja”. A. Kowal-
Orczykowska, W niewoli reklamy? Percepcja ukrytych przestan reklamy prasowej,
Krakow 2007, s. 56.

9 Zob. A. Koztowska, Reklama techniki perswazyjne, Warszawa 2011, s. 347-348; R.B.
Cialdini, op. cit., s. 234.

10 A. Koztowska, op. cit., s. 355-364.

11 Zob. https://en.wikipedia.org/wiki/Famous_for being famous, 2.05.2018.

12 Zob. B. Kwarciak, Podstawy psychologii reklamy, [w:] Wiedza o reklamie. Od
pomystu do efektu (red. zbiorowy), Warszawa-Bielsko-Biata 2009, s. 158-159. Wiecej
na temat modeli oddziatywania celebryty jako bohatera reklamy: A. Koztowska, op. cit.,
s. 359-364.

13 B. Kwarciak, op. cit., s. 106

4 A. Jachnis, J.F. Terelak, op. cit., s. 233. Cho¢ oczywiScie mozna byloby tu przywotaé
jeszcze jeden, istotny powodd. Mianowicie wedlug ustalen psychologdéw spotecznych
mamy tendencj¢ do obdarzania sympatia osoby do nas podobne. Uczucie to moze
nastepnie by¢ hipotetycznie transferowane na reklamowane produkty, czy ustugi. Zob.
R.B. Cialdini, op. cit., s. 193-195.

15 A. Kowal-Orczykowska, op. cit., s. 60-63.
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Odmiennos¢ w reklamie

Rozwazajagc  uzycie w komunikacie reklamowym rdznego typu
odmiennos$ci'® od razu trzeba zastrzec, ze sposob wykorzystania tego fenomenu
zalezy nie tylko od rodzaju odmiennosci, kultury czy kraju, w ktorej komunikat
si¢ pojawia'’, ale takze od typu reklamy. Zupelnie inaczej wyglada to zatem
w przypadku reklamy spolecznej (czgéciej stosowane rozwigzanie), a inaczej
w reklamie komercyjnej czy politycznej (rzadko stosowany zabieg). Wiaze si¢
to z wigksza akceptacja dla ukazywania w reklamie ,,propagandy dobrych
serc”’'® tematéw granicznych, w tym réwniez postaci ,niestandardowych”.
Wynika to z przypisywanych nadawcy komunikatu spolecznego pozytywnych
intencji'®. Pozwalajacej mu znacznie $mielej eksplorowaé tematy tabu: choroby,
$mierci, innosci, seksualnosci.

W przypadku krajéw zaliczanych do kultury zachodniej, to wtasnie brak
pewnosci co do reakcji odbiorcow, wytwarzal silny opor podmiotow
komercyjnych przed wuczynieniem bohaterem reklamy chociazby o0sob
z niepetnosprawnoscig?®. Cho¢  funkcjonowaty one w  komunikatach
spolecznych od przynajmniej polowy XIX wieku (gldéwnie zwigzanych
z dziataniami filantropijnymi), to dopiero w latach 80. XX udato im ,,przebic
si¢” do nurtu komercyjnego. Odbyto si¢ to nie bez obaw ze strony nadawcow,
spodziewajacych si¢ zarzutdow o zerowaniu na ludzkim nieszczesciu i / lub
braku elementarnej wrazliwosci. Takie sytuacje zreszta wystapily. Przykladem
moze by¢ reakcja na telewizyjny spot Burger Kinga. Ukazywal on m¢zczyzne
z zespotem Downa, ktéremu matka pomaga zapamigta¢ firmowy slogan. Ze
wzgledu na protesty rodzicoOw dzieci z trisomig 21. chromosomu (jedna z matek

16 W niniejszym tekscie pojecie odmiennosci bedzie odnoszone — za Andrzejem
Perzanowskim — do tych jednostek w kulturze, ktore ,(...) przejawiaja pewne cechy
i tendencje zachowan, odbieranych przez otoczenie jako odmienne”. Odmienno$¢ ta
moze spotykac¢ si¢ z negatywnym odbiorem (ze wzgledu na swoja odroznialnosc)
istawac¢ si¢ przedmiotem dyskursu: ,,(...) opowiesci, plotek, wartosciowan”. Zob.
A. Perzanowski, Odmiency. Antropologiczne studium dewiacji, Warszawa 2009, s. 47.

17 Zob. BR, Coca Cola promuje homoseksualizm, https://wpolityce.pl/gwiazdy/90370-
coca-cola-promuje-homoseksualizm, 6.05.2018.

18 Termin ten uzyto w tytule pierwszego w Polsce znaczacego opracowania dotyczgcego
reklamy spotecznej. Zob. D. Maison, N. Maliszewski, Co to jest reklama spoteczna,
[w:] Propaganda dobry serc, czyli pierwszy tom o reklamie spolecznej, D. Maison,
P. Wasilewski (red.), Krakéw 2008.

19 Ibidem, 10.

20 B. Haller, S. Ralph, Profitability, Diversity, and Disability Image in Advertising in the
United States and Great Brytan, http://www.dsq-sds.org/article/view/276/301,
3.05.2018; M. Leszczynski, Niepetnosprawni w reklamie,
http://marketblow.pl/2015/12/03/320/, 4.05.2018.
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nazwata spot obelzywym)?!, reklama zostala przez nadawce wycofana z emisji.
Podobne oskarzenia pojawily si¢ w zwigzku z reklamg telewizyjng i prasowa
kurtki oferowanej w sprzedazy przez sie¢ dyskontow odziezowych Daffy’s.
Zasygnalizowano w niej bowiem, ze tylko osoba chora psychicznie kupowataby
drozsze ubrania’??. Wywolalo to protest organizacji zajmujgcej sie pomocg
osobom z problemami psychicznymi i wsparciem ich bliskich®.

Mimo tego typu sytuacji osoby z réznego typu formami niepelnosprawnosci
na state zagoscily w $wiecie reklamy komercyjnej. Dziesigciomiesigczna
dziewczynka z zespotem Downa — Valentina Guerrero — zostala twarza
kampanii reklamowej hiszpanskiej projektantki mody Dolores Cortés.
W katalogach firm Nordstrom i Target pojawia si¢ dotknigty trisomig 21.
chromosomu Ryan Langston®. Poruszajgca sie¢ na wozku blogerka modowa
z dystrofig migs$ni — Jullian Mercado — stala si¢ w 2014 roku twarza kampanii
marki odziezowej Diesel*®. W reklamie bezprzewodowe] wiertarki oferowanej
w  brytyjskiej sieci sklepdw remontowo-budowlanych B&Q wystgpita
pozbawiona lewego przedramienia Paula Wakefield”’. Za§ w reklamie
Guinnessa widzimy grajacych w koszykowke na wozkach mezczyzn®,

Pojawiajace si¢ w reklamach osoby z niepelnosprawnoscia podlegaja
w duzym stopniu tym samym uwarunkowaniom co inne, wystepujace w tego

2! Ibidem.

22 Ibidem.

3 Ibidem.

24 E. Wanat, Niepetnosprawnosé¢ wychodzi z ukrycia, https://marketingprzykawie.pl/
artykuly/niepelnosprawnosc-wychodzi-z-ukrycia/, 4.05.2018. Por. red., Najbardziej
fotogeniczne dziecko swiata? Syn modelki ma 11 miesiecy i zespot Downa. Juz dostat
kontrakt od agencji reklamowej!,
http://www.edziecko.pl/rodzice/5,79353,18356924 .html#NiePrzeg, 6.05.2018.

% Ibidem.

% E. Saner, Jullian Mercado and Diesel: more than just a fashion campaign,
https://www.theguardian.com/fashion/fashion-blog/2014/jan/24/jillian-mercado-diesel-
campaign, 6.05.2018.

27 B. Haller, S. Ralph, op. cit.

8 Spot:  Guinness  Wheelchairs  Basketball,  https://www.youtube.com/
watch?v=iiB3YNTcsAA, 4.05.2018. Aczkolwiek w przypadku tej reklamy nie sposob
ustali¢, czy osoba odtwarzajac w niej postaé na wozku rzeczywiscie jest dotknigta
niepetnosprawnos$cia, czy tez nie. Wcigz bowiem zdarza si¢, ze do tego typu rol
angazuje si¢ osobe w pelni sprawng. Dzieje si¢ tak nawet w przypadku reklam
spotecznych. Zob. P. Rozmus, Odmiennos¢ odbita na ekranach. Konstruowanie obrazu
niepetnosprawnosci poprzez kampanie spoteczne i telewizje,
http://www.palimpsest.socjologia.uj.edu.pl/tl_files/palimpsest/2012-04-
23/Rozmus%20Palimpsest%20nr%202.pdf, s. 12-13, 5.05.2018.
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typu komunikatach, postacie. Inaczej mowigc, musza spetnia¢ okre$lone
warunki. Jednym z nich jest przynajmniej minimalny poziom urody
i fotogeniczno$ci (osoby te, analogicznie jak i inni bohaterowie reklam,
wylaniani sa najcze$ciej w drodze castingu). Nie mogg tez budzi¢ swoim
wizerunkiem negatywnych emocji (Ieku, obrzydzenia). Stad w komercyjnych
przekazach pojawiaja si¢ zazwyczaj osoby na wodzkach inwalidzkich,
niewidomi i niedowidzacy oraz, rzadziej, dzieci i mlode osoby z zespotem
Downa?. Ludzi bez kofczyn, dotknictych parkinsonizmem czy obtoznie
chorych, $wiat reklamy produktowej / ustugowej wcigz praktycznie nie
dostrzega. Jednym z nielicznych wyjatkow byta kampania No.Anorexia marki
odziezowej Nolita z 2007 roku®®. Na dwoch przygotowanych na potrzeby
promocji plakatach umieszczono wizerunek Izabelle Caro, chorej na zaburzenie
odzywiania Francuzki. Kobiety, ktora dwa lata pozniej, z powodu ekstremalnej
degradacji organizmu zapadta w $pigczke i wkrotce potem zmarta3!.

W polskiej reklamie osoby z niepetnosprawno$cia pojawiaja si¢ rzadko.
W przypadku reklamy komercyjnej wyjatkiem sg materialy promocyjne
wyrobow dla nich przeznaczonych — kul, protez, wozkow inwalidzkich. Cho¢
iw nich bardzo czgsto wystgpuja osoby w pelni zdrowe. W telewizyjnych
spotach dostrzec mozna z tej grupy nieomal wylacznie osoby starsze,
zniedot¢zniate (wystepuja one gldwnie w materiatach promocyjnych produktow
lekarskich). Im jednak, po zazyciu rekomendowanego $rodka, szybko powraca
wigor i che¢ do zycia.

Na tym tle zdecydowanie wyrdznia si¢ fabryka rajstop Adrian. W 2012
roku w sesji zdjeciowej tego producenta wystgpita poruszajgca si¢ na wozku

2 Wzorzec oddzialywania tych mlodych bohateréw reklam mozna wigzaé¢ z fenomenem
okreslanym mianem schematu dzieciecosci. Wigcej: D. Dolinski, Psychologiczne
mechanizmy reklamy, Gdansk 2008, s. 186-189; 1. Sukiennik, B. Pawlowski,
Biologiczne znaczenie atrakcyjnosci cech dzieciecych, [w:] B. Pawlowski (red.
naukowy) Biologia atrakcyjnosci cztowieka, Warszawa 2016, s. 48-52.

30 J. Cartner-Morley, Shock anorexia billboard annoys fashion designers,
https://www.theguardian.com/world/2007/sep/26/advertising.fashion, 6.05.2018.

31 Kampania, ktorej autorem byt wioski fotografik Oliviero Toscani, wywotata powazna
dyskusj¢ na temat tego, co mozna, a czego nie nalezy ukazywaé¢ w reklamie. Zob.
E. Herald, Anorexic woman used to push Italian  fashion  brand,
https://www.reuters.com/article/us-fashion-anorexia/anorexic-woman-used-to-push-
italian-fashion-brand-idUSL245657820070925, 6.05.2018.

32 Najrzadziej mozna je dostrzec w reklamach politycznych. Istniejg jednak wyjatki.
Zob. Spot: Andrzej Duda — final kampanii, https://www.youtube.com/
watch?v=xyqHx7GQ5Hg, 4.05.2018; Spot: Andrzej Duda - Dobra zmiana,
https://www.youtube.com/watch?v=cRkExW8aCE0&list=PLbR306K05phmPO4tUnX
RigKa5SE1SgrtS-, 4.05.2018.
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inwalidzkim Monika Kuszynska. Byla wokalistka zespolu Varius Manx
wecielila tym samym w zycie postawiong sobie misj¢, ktora byto przetamywanie
schematow i barier w my$leniu o niepetnosprawno$ci**. Kampania z jej
udziatem zostata bardzo pozytywnie odebrana.

Dwa lata po tym wydarzeniu na ulicach polskich miast pojawity si¢ inne
billboardy tego producenta. Zamieszczono na nim zdjecie potnagiej kobiety po
mastektomii. Obrazowi towarzyszyt napis: ,,Uwierz! Rak. To sie leczy”*.
Plakat zostal dobrze przyjety przez odbiorcéw. Nie obylo si¢ jednak bez
protestow’®. Komisja Etyki Reklamy, do ktorej zarzuty wobec reklam
producenta rajstop takze trafily®’, rozpatrzyta je na korzy$¢ skarzonego’®.

Firma Adrian nie waha si¢ w swoich komunikatach ukazywaé tez innych
form odmiennosci. Juz w pierwszej swojej glosnej outdoorowej kreacji ukazata
modelke plus size ubrang w zmystowa bielizne®. Jej zdjeciu towarzyszyto
hasto, ktore do dzisiaj spaja przekaz marki. Brzmiato ono ,,Adrian...kocha
wszystkie kobiety”*. W kolejnych tzw. egzekucjach mozna bylo zobaczy¢
migdzy innymi Ann¢ Grodzka, wowczas postanke Twojego Ruchu, ktora

33 Reklama rajstop z Monikg Kuszynska, https://marketingprzykawie.pl/espresso/
reklama-rajstop-adrian-z-monika-kuszynska/, 5.05.2018.

34 1g, Monika Kuszynska na billboardach reklamuje rajstopy: Mam poczucie misji,
http://wiadomosci.gazeta.pl/wiadomosci/1,114873,12595522 Monika Kuszynska na_bi
lIboardach_reklamuje rajstopy .html?utm_source=dlvr.it&utm medium=twitter,
5.05.2018.

35 P. Osinski, Rajstopy reklamuje péinaga kobieta po mastektomii. Szok? ,, Kampania
spotyka sig z akceptacjq”, http://wiadomosci.gazeta.pl/wiadomosci/
1,114871,15758438,Rajstopy_reklamuje polnaga kobieta po mastektomii .html,
5.05.2018.

36 J. Kura$, Do Komisji Etyki Reklamy trafity skargi skierowane pod adresem tédzkiej
fabryki rajstop Adrian, ktorej bilbordy prezentujq szokujgce nagosciq reklamy,
http://www.rp.pl/Prawo/301019993-Piers-kobiety-po-mastektomii-w-reklamie-rajstop-
Adrian-a-etyka.html, 5.05.2018.

37 Zarzuty dotyczyly miedzy innymi uprzedmiotowienia i naruszenia godnosci
prezentowanej na reklamie kobiety. Zob. Rada Reklamy, Uchwata Nr ZO 77/14
w sprawie reklamy firmy ADRIAN Fabryka Rajstop, https://www.radareklamy.pl/
uchwaly-ker/2014/uchwa%C5%82a-nr-zo-77-14-w-sprawie-reklamy-firmy-adrian-
fabryka-rajstop, 5.05.2018.

38 Ibidem.

3 0. Dtugotecka, Wenus w poriczochach na billboardzie,
http://kobieta.gazeta.pl/kobieta/1,107880,11517885,wenus-w-ponczochach-na-
billboardzie.html, 5.05.2018.

40 Hasto kampanii takze wzbudzilo kontrowersje. Zob. knysz, Kobiety na wézku i przy
kosci reklamujq rajstopy, http://wyborcza.pl/1,76842,12608839,

Kobiety na wozku i przy kosci reklamuja rajstopy.html, 5.05.2018.
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w 2010 roku przeszta operacje korekty plci*! oraz Jyoti Amge, najmniejsza
kobiete na §wiecie (mierzy 62,8 cm i wazy ok. 6 kg)*2.

Promocyjne rozwigzania polskiego producenta rajstop wspotgraja z tymi
stosowanymi przez firmy dzialajgce w innych krajach zachodniej demokracji.
W ich reklamach pojawiaja sic modelki plus size*’, osoby transplciowe*, pary
homoseksualne®, osoby w starszym wieku. Te ostatnie rowniez w reklamach
seksownej bielizny*S.

Pozostate polskie marki sg zdecydowanie bardziej zachowawcze, zwlaszcza
jezeli chodzi o ukazywanie o0sOb nieheteronormatywnych?’. Jak twierdza

41 Na billboardach widniat jej podpis pod deklaracja: Kazdy ma prawo by¢ sobg. Zob.
»Kazdy ~ma prawo by¢ sobqg”. Anna Grodzka w  reklamie  rajstop,
http://www.newsweek.pl/styl-zycia/anna-grodzka-rajstopy-adrian-kampania-
reklamowa,artykuly,383312,1.html, 5.05.2018.

42 Kreacja z Jyoti Amge ze wzgledu na umieszczony na plakacie tekst: ,Jestem
najmniejsza kobieta $wiata. Czy nie miatam prawa si¢ urodzi¢”?, zostala uznana za
ukryty manifest antyaborcyjny. Zob. K. Gruszczynska, Najmniejsza kobieta na Swiecie
z antyaborcyjnym przestaniem do Polakow?, https://kobieta.wp.pl/najmniejsza-kobieta-
swiata-z-antyaborcyjnym-przeslaniem-do-polakow-6108047240099969a,  5.05.2018;
dst, Oto najnizsza kobieta na swiecie. Ma tylko 63 cm i zaklada polskie rajstopy,
http://www.se.pl/wiadomosci/polska/oto-najnizsza-kobieta-na-swiecie-ma-tylko-63-cm-
i-zaklada-polskie-rajstopy 976767.html, 5.05.2018.

4 Przykladem moze by¢ Tess Holliday wystepujaca w reklamach marki odziezowej
Torrid. Zob. E. Denton, Plus-Size Model Tess Holliday Slays Her First Ad Campaign
With Torrid, https://www.seventeen.com/fashion/a29109/plus-size-model-tess-holliday-
slays-her-first-ad-campaign-with-torrid/, 5.05.2018.

4 Przyktadem moze by¢ kampania lodow Magnum: Be True To Your Pleasure. Zob.
Magnum: Be True To Your Pleasure, https://www.youtube.com/watch?
time_continue=1&v=SjHRbQ3WWCE, 5.05.2018.

45 Pierwszy upubliczniony w telewizji spot, ktorego bohaterami byta para gejow powstat
w 1994 roku na zlecenie marki IKEA. Zob. M. Gotota, Gay okay, ale nie w Polsce.
Homoseksualisci nie reklamujq u nas niczego, bo boimy sie, zZe , zarazq” nas swojq
orientacjq, http://natemat.pl/151781,gay-okay-ale-nie-w-polsce-homoseksualisci-nie-
reklamuja-u-nas-niczego-bo-boimy-sie-ze-zaraza-nas-swoja-orientacja, 5.05.2018.

46 Zob. L. Chernikoff, ‘Legs in the Air? Great, Let’s Go’: Jacky O'Shaughnessy on
Modeling for American Apparel At 62, https://www.elle.com/fashion/al4055/american-
apparel-62-year-old-lingerie-model/, 9.05.2018.

47 Cho¢ pewne sygnaly, ze osoby tego typu przenikng wkrotce do gldownego nurtu
reklamy w Polsce juz si¢ pojawily. Przyktadem moze by¢ reklama farb Dekoral z 2015
roku i, wyswietlana w tym roku z okazji Walentynek, reklama producenta bizuterii
Swarovski.  Zob.  Dekoral,  https://www.youtube.com/watch?v=CHOsdowpTO0lI,
5.05.2018; Swarovski Valentine, https://www.youtube.com/watch?v=lqwPxvlmTag,
5.05.2018.
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przedstawiciele branzy reklamowej, wynika to przede wszystkim z obaw przed
reakcjg $rodowisk prawicowych*. Cho¢ zapewnie prawdziwym powodem jest
lek przed brakiem akceptacji przekazu przez dotychczasowych klientow
i ewentualnym bojkotem produktow danej marki.

Przyczyn ukazywania odmiennosci w reklamach komercyjnych jest wiele.
Czgs¢ z nich mozna uzna¢ za etyczne (np. wspottworzenie otwartych,
tolerancyjnych przestrzeni), inne za$§ za powaznie etyke naruszajace (np.
zwykle, brutalne szokowanie, celem przyciagnigcia uwagi mediow
i odbiorcow). Na pewno jednak najistotniejszym czynnikiem, ktory kieruje
dziataniami wigkszo$ci nadawcow, jest che¢ zysku. Czyli to, co zwykle stoi
u podstaw tego typu komunikacji.

Trudno nie dostrzec, ze osoby z niepelnosprawnoscig czy homoseksualne
stanowig, lub tez mogg stanowi¢ znaczace grupy konsumentow. Czlonkowie
pierwszej grupy tworzg przeciez — jak si¢ szacuje — najwigksza mniejszos¢ na
$wiecie®. Cztonkowie drugiej, ze wzgledu na czesty brak koniecznosci tozenia
na innych cztonkéw rodziny, posiadaja znaczne $rodki finansowe, ktére moga
przeznacza¢ na wilasne potrzeby. Na dodatek zaréwno osoby homoseksualne,
jak i te dotknigte niepelnosprawnoscig potrafig by¢ bardzo lojalne wobec marek,
ktore dostrzegaja ich istnienie®. Producenci i ustugodawcy, ktorzy uwzglednia
to w swoich dzialaniach reklamowych, maja wigksza szans¢ na rynkowy
sukces. Zwlaszcza, jezeli tego typu kampani¢ poprowadza umiejgtnie, bez
niepotrzebnego epatowania stereotypowymi obrazami innosci.

Odmienno$¢ paradoksalna w reklamie

Paradoksalny oznacza ,,sprzeczny z tym, co jest lub wydaje si¢ oczywiste,
bedacy paradoksem, paradoks, osobliwy, zadziwiajacy, dziwaczny,
absurdalny™'. Pojecie to stanowi pochodng pojecia paradoks, oznaczajacego,
po pierwsze, sytuacje pozornie niemozliwg z elementami (cechami albo
faktami) calkowicie roznymi lub wykluczajacymi si¢®2, po drugie ,,zdanie lub

48 B. Goczal, W polskich reklamach brakuje homoseksualistéw, bo firmy obawiajg sie
naruszy¢ tradycje i stereotypy, http://www.wirtualnemedia.pl/artykul/w-polskich-
reklamach-brakuje-homoseksualistow-bo-firmy-obawiaja-sie-naruszyc-tradycje-i-
stereotypy, 5.05.2018.

¥ D. Gorajewska, Fakty i mity o osobach z niepetnosprawnoscig, Warszawa 2006,
s. 23.

0 B. Haller, S. Ralph, op. cit.

51 M. Szymczak (red. naukowy), Stownik jezyka polskiego, Tom II, Warszawa 1992,
s. 600.

2 M. Bafiko (red. naczelny), Inny stownik jezyka polskiego PWN, Tom 2, Warszawa
2002, s. 19.
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konstrukcj¢ myslows, ktoére wydaje si¢ jednoczesnie prawdziwe i falszywe na
skutek niescistosci lub zawartego w nich bledu™3.

Jest to zatem termin stuzgcy do okreslenia czego$ osobliwego,
dziwacznego, wewngtrznie sprzecznego. To osobliwe zjawisko mozna dostrzec
takze w reklamie. Dotyczy ono tych fenomenow, ktore mieszczac si¢
w obszarze szeroko poj¢tej normy, w $wiecie dziatan promocyjnych nabierajg
charakteru (cech) odmiennosci. W zwiazku z tym staja si¢ tematem dyskursu,
przede wszystkim medialnego. Stad wlasnie propozycja nazwania tych
osobliwo$ci terminem odmiennosci paradoksalnej. Osobliwosci te — co od razu
trzeba zaznaczy¢ — zwigzane sg przede wszystkim z wizerunkiem ludzkiego
ciata. Materii w $wiecie tradycyjnej reklamy poddanej znacznym
ograniczeniom.

Klasycznym przykladem akcji reklamowej bazujacej na odmiennosci
paradoksalnej byla kampania realizowana wiele lat przez marke kosmetykow
Dove pod nazwg ,,Real Beauty™*. Ukazywala ona stosunkowo realistyczny
wyglad cial znacznej wigkszo$ci wspolczesnych kobiet. Takich, ktore na co
dzien mozna spotka¢ na ulicach miast zachodu. Ze wzgledu jednak na fakt, ze
ich ciata zdecydowanie rdznity si¢ od tych, z ktérymi widzowie na og6?t stykali
si¢ w reklamach przemystu pigkna (miaty bardziej zaokraglone ksztalty i byly
w znacznie mniejszym stopniu poddane zabiegom komputerowego retuszu),
wywolalo to medialng dyskusje. Dotyczyta ona przede wszystkim wzorcow
kobiecosci promowanych w reklamie i w mediach. Wzorcow nierealistycznych,
ktorych osiagniecie pozostaje poza zasiegiem 90% populacji kobiet®>. W tym
kontekScie marka stawiana byla za wzoér pozytywnego podejscia do zenskiego
ciata’.

Analogiczng kampani¢, z tym ze skierowang do mgskich odbiorcow,
przeprowadzita norweska marka odziezowa Dressmann. Odbywata si¢ ona pod
hastem ,,Underwear for perfect man”. Stanowitla ona odpowiedz marki na
wyniki badan, z ktorych wynikato, ze 80% mezczyzn jest niezadowolonych ze

33 Ibidem.

54 N. Bahadur, Dove ‘Real Beauty’ Campaign Turns 10: How A Brand Tried To Change
The Conversation About Female Beauty, https://www.huffingtonpost.com/
2014/01/21/dove-real-beauty-campaign-turns-10_n 4575940.html, 7.05.2018;
K. Skene, 4 PR Case  Study: Dove  Real  Beauty Campaign,
https://www.newsgeneration.com/2014/04/11/pr-case-study-dove-real-beauty/,
7.05.2018.

55 Zob. M. Cabri¢, L. Pokrywka, Piekno ciata, Warszawa 2010, s. 52-53.

% Cho¢ oczywiscie pojawilo si¢ tez szereg krytycznych gloséw. Zob. N. Bahadur,
op. cit.
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swojego wygladu®’. T — co nawet bardziej szokujace — 38% z nich byloby
gotowych odda¢ rok ze swojego zycia, aby tylko moc poszczycié sie¢ idealnym
ciatem®®. W spocie® i na plakatach® marki ukazano mezczyzn w réznym
wieku, o zréznicowanym wygladzie cial. Byta wsérdd nich migdzy innymi osoba
szczupta, mocno otyla, a takze mezczyzna w starszym wieku. Wszyscy oni byli
ubrani w bielizng producenta. Catos¢, ze wzglgdu na wysokie walory
artystyczne uzytych zdje¢ (a w przypadku filmu takze perfekcyjnego montazu
1 dobrze dobranego podktadu muzycznego), sprawiata bardzo dobre wrazenie.

Kampanie obu tych marek, oprocz podobienstwa formalnego, taczy istotny
fakt — obie skonczyty si¢ marketingowym sukcesem. W przypadku marki Dove
warto$¢ sprzedazy jej produktéw wzrosta z 2.5 miliarda dolarow rocznie
w 2004 roku (daty rozpoczecia kampanii ,,Real Beauty”) do 4 miliardow
w 2014 roku®'. W przypadku norweskiej marki 30% wzrost sprzedazy nastgpil
praktycznie tuz po launchu kampanii (w poréwnaniu z wysokoscig miesi¢cznej
sprzedazy odnotowanej rok wecze$niej)®2.

Co cickawe, do pojawienia si¢ w reklamie efektu zwigzanego
z odmiennos$cig paradoksalng nie sg potrzebne zywe postacie. Wystarczg ich
niedoskonate repliki — sklepowe manekiny. W pazdzierniku 2010 roku Rebecka
Silvekroon zamie$cita na swoim prywatnym blogu zdjecie dwoch kobiecych
manekindéw stojacych na wystawie sklepu szwedzkiej sieci Ahléns®. To co je
wyr6znialo na tle standardowych modeli uzywanych we wszystkich nieomal

57 Badaniem objeto 2068 mezczyzn z Norwegii i Szwecji. T. Kingkade, His Underwear
Company Wants to Change Our Idea Of The ‘Perfect’ Male Body,
https://www.huffingtonpost.com/entry/perfect-body-
dressmann_us_56181b3fe4b0dbb8000e9894, 8.05.2018.

8 A. Jardine, ‘Real’ gays pose in underwear in Dove-like fasion campaign,
http://creativity-online.com/work/dressmann-underwear-for-perfect-men/43310,
8.05.2018.

% Dressmann. Spot Underwear for perfect men, https://www.youtube.com/
watch?v=wKd6N9BrzGw, 8.05.2018.

0 Underwear for Perfect Men Dressmann, https://www.fb.se/work/dressmann/
underwear-for-perfect-men, 8.05.2018.

1 K. Skene, op. cit.

2 T, Kingkade, op. cit.

8 J. Koziol, Prawdziwe piekno szwedzkich manekinéw — co moze zdziataé¢ jeden
obrazek, http://www.marketing-news.pl/theme.php?art=1627, 8.05.2018.
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witrynach sklepowych $wiata, to zdecydowanie bardziej kragle ksztalty (jeden
miat rozmiar 36, drugi 429).

Poczatkowo zdjecie autorstwa Silvekroon nie zostato dostrzezone. Karierg
medialng — wyrazang tysigcami lajkow 1 udostepnien — zrobito dopiero trzy lata
p6zniej, gdy pojawito si¢ na profilu FB Women’s Wright News z komentarzem:
»~Manekiny w Szwecji. Wygladaja jak prawdziwe kobiety. W Stanach powinno
sie w takie zainwestowad”®.

Podobny, cho¢ zdecydowanie mniej pozytywny odzew wywotaty
walentynkowe manekiny amerykanskiego producenta odziezy American
Apparel. Byly one ubrane w przezroczysta bielizng, spod ktorej wyzieraty bujne
wlosy fonowe oraz mocno uwypuklone sutki®. Odpowiedzialni za dzialania
promocyjne marki twierdzili, ze jest to wyraz ich wsparcia dla kobiecej
naturalnosci. Co$, co zreszta juz wczesniej marka sygnalizowala w swoich
kreacjach®’. Jej krytycy wskazywali za§ na wylacznie merkantylne pobudki
producenta odziezy. Zwlaszcza w kontekscie jego wcze$niejszych dziatan
reklamowych, nierzadko mocno uprzedmiotawiajacych i seksualizujacych
kobiety®®.

To ze kobiece owlosienie (rzecz wydawaltoby si¢ naturalna) moze by¢
aspektem wpisujacym si¢ w zjawisko odmiennosci paradoksalnej w reklamie
dowodzi reakcja na kampani¢ marki Adidas ,,Icons of Tomorrow”, realizowang
w 2017 roku. Jedng z wystepujacych w niej osdb byla Arvida Bystrom,
Szwedzka modelka, fotografka, przedstawicielka ruchu ,no shave”
zrzeszajacego przeciwniczki usuwania owlosienia. Dla wielu internautéw fakt
pojawienia si¢ kobiety z nieogolonymi nogami w reklamie giganta z branzy

% A. Kisiel, Najdziwniejsze manekiny na Swiecie: wlochate, chude, zakrwawione,
http://vumag.pl/newsy/najdziwniejsze-manekiny-na-swiecie-wlochate-chude-
zakrwawione/m3357, 8.05.2018.

55 Tbidem.
% R. Adams, American Apparel Pubie Hair Mannequins Stop Pedestrians In Their
Tracks, https://www.huffingtonpost.com/2014/01/16/american-apparel-pubic-hair-

mannequins_n_4610688.html, 8.05.2018.

¢ W 2011 roku marka promowala swoja kolekcje miedzy innymi zdjeciem mitodej
kobiety w majtkach, przez ktore wyraznie prze§witywaly wlosy tonowe. Zob. am/kka,
Wtosy tonowe na wystawie. Odziezowy gigant znowu szokuje, https://www.tvn24.pl/
wlosy-lonowe-na-wystawie-odziezowy-gigant-znowu-szokuje,389443,s.html,
8.05.2018.

8 Zob.  American = Apparel — znéw  szokuje,  http://kobieta.gazeta.pl/
follow/51,153346,8956499.html?i=0, 9.05.2018; Muzuimanka pokazuje piersi
w reklamie American Apparel, http://pudelekx.pl/muzulmanka-pokazuje-piersi-w-
reklamie-american-apparel-22631, 9.05.2018.
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odziezy sportowej byl absolutnie nie do przyjecia. Przejawialo si¢ to w licznych
negatywnych komentarzach pod zdjgciami z kampanii. Do samej za$ modelki
trafity nawet maile z grozbami gwaltu®.

Z powyzej opisanych przykltadow uzycia odmienno$ci paradoksalnej
w reklamie widaé, ze podstawowym celem wykorzystania tego rozwigzania jest
zwrocenie uwagi na przekaz oraz zwickszenie rozpoznawalno$ci marki
(podobnie jak w przypadku wykorzystania odmiennosci). To za§ w ostatecznym
efekcie pozwala na uzyskanie pozytywnego efektu rynkowego (zwigkszenie
zysku / obrotow).

Oczywiscie czesto w ten sposob probuje si¢ tez zwrdci¢ uwage na
konkretny problem. Chociazby na brak akceptacji swoich cial przez wigkszo$¢
ludzi na $wiecie. Niezaleznie zreszta od ich plci”®. Zjawisko, do ktdrego
powstania w duzej mierze paradoksalnie przyczynita si¢ sama reklama.

Zakonczenie

Na zakonczenie rozwazan nad odmienno$cig i odmienno$cig paradoksalng
w reklamie warto zwrdci¢é uwage na jeszcze jedng kwestie. Dotyczy ona
efektywnosci wykorzystania obu tych perswazyjnych strategii’'. Obecnie jest
ona — jak wida¢ z przywotanych w niniejszym tek$cie informacji — wysoka.
Wynika to po pierwsze z pewnej wzglednej nowosci tych rozwigzan. Po drugie,
z niskiej czestotliwosci ich uzycia, dajacej dziataniom reklamowym na nich
opartym korzy$¢ w postaci silnego wyrdzniania si¢. Po trzecie z faktu, ze
naruszajac obowigzujace w reklamie konwencje (standardowe rozwigzania
oparte na biologicznych i kulturowych oznakach pigkna i zdrowia), wywotuja
one natychmiastowg nieomal reakcje odbiorcow. I to nie tylko u cztonkéow grup
docelowych, lecz takze u przedstawicieli mass mediow, naglasniajgcych dany
problem czy zjawisko.

% H. Siddique, Swedish model gets rape threats after ad show Her unshaved legs,
https://www.theguardian.com/lifeandstyle/2017/oct/06/swedish-model-gets-threats-
after-ad-shows-her-unshaved-legs, 9.05.2018.

" Dowodem tego sg przywotane w tekscie wyniki badan nad zadowoleniem ze swoich
ciat skandynawskich mezczyzn. Wynikow bedacych punktem wyjscia do
skonstruowania kampanii ,,Underwear for perfect man”. Por. N. Etcoff, S. Orbach,
J. Scott, H. D’ Agostino, The Real Truth About Beauty, A Global Report. Findings of the
Global Study on Women, Beauty and Well-Being, http://www.clubofamsterdam.com/
contentarticles/52%20Beauty/dove_white paper final.pdf, s. 9.

' Przede wszystkim chodzi tu o efektywno$¢ w wymiarach ekonomicznym,
behawioralnym 1 komunikacyjnym, trzech z czterech podstawowych wymiaréw
oddziatywania reklamy. Zob. J. Wozniczka, Efekty reklamy i ich pomiar, Wroctaw
2012, s. 19.
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Mozna jednak przypuszczaé, ze efektywno$¢ opartych na tych strategiach
dziatan bedzie spadaé wraz ze wzrostem czestotliwosci ich wykorzystania.
Przede wszystkim ze wzglgdu na znikniecie efektu nowosci. Jezeli taka sytuacja
rzeczywiscie nastgpi, bedzie moglo pociagnaé to za sobg rezygnacje ze
stosowania tych strategii przez duze, znaczace podmioty rynkowe.
Konsekwencja czego moze by¢ brak pozytywnych skutkow tego typu dziatan
w wymiarze spolecznym (rzecz, ktorg wiele z firm wykorzystujgcych
w reklamach odmienno$¢ czy odmienno$¢ paradoksalng przywotuje). Do tego
bowiem potrzeba dtugofalowych, strategicznych dziatan, a nie jednorazowych,
najbardziej nawet nagto$nionych akcji.

Na razie jednak obie strategie wywierajg silny wplyw na odbiorcow,
wytyczajac pewien kierunek reklamowych dziatan. O tym, jak mocny jest to
trend, przekonali si¢ menadzerowie marki Victoria’s Secret, ktorzy w 2014
roku, pod wplywem nacisku niezadowolonych konsumentek, zmuszeni zostali
do zmiany nazwy kampanii z ,,The Perfect Body”, na ,,A Body for Every
Body””?. Rzecz jeszcze kilka lat weze$niej absolutnie nie do pomyslenia.
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Abstract

This text is an analysis of two persuasive solutions used in advertising messages. The
first is the use of different types of human diversity — physical, psychological and
sexual. It’s a phenomenon which origin can be traced back to Phineas Taylor Barnum’s
activity. The second one is the use of promotional images of human bodies, which fit
into the broadly understood norm but at the same time acquire distinct qualities in the
advertising world. In the text this phenomenon is defined as paradoxical dissimilarity.

Keywords: advertising, persuasion strategy, diversity, paradoxical dissimilarity.
Streszczenie

Niniejszy tekst to analiza dwdch rozwigzan o charakterze perswazyjnym stosowanych
w komunikatach reklamowych. Pierwsze to wykorzystanie réznego typu ludzkiej
odmiennosci — fizycznej, psychicznej, seksualnej. Zjawisko, ktérego poczatkéw mozna
doszukiwa¢ si¢ przynajmniej w dziatalnosci Phineasa Taylora Barnuma. Drugie to
postuzenie si¢ w dziataniach promocyjnych wizerunkami ciat ludzkich, ktore choc
lokuja si¢ w szeroko pojetej normie, to w reklamowym §wiecie nabieraja charakteru
odmiennosci. Zjawisko to na potrzeby niniejszego tekstu zostato okres$lone pojeciem
odmiennosci paradoksalnej.

Stlowa Kkluczowe: reklama, strategia perswazyjna, odmienno$¢, odmiennos$¢
paradoksalna.
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1. Premise

In his beautiful travelogue cum historical-philosophical meditation, entitled
Travels with Herodotus (Podroze z Herodotem, 2004), the famous Polish
journalist Ryszard Kapuscinski duly observed ‘how dangerous freedom is in the
absence of hierarchy and order — or, rather, anarchy in the absence of ethics’.3
Constantly bearing in mind Kapuscinski’s keenly pertinent observation, the
purpose of this chapter is twofold. On the one hand, it deals with certain aspects
of ethics, but not strictly from a philosophical angle (which, after all, can hardly
be avoided), but from the generous and flexible perspective afforded by cultural
studies. Thus, I interpret ethics in terms of a deeply-embedded fear of anarchy
(mainly social, but also economic, moral, political and even cultural), which has
haunted human society since its very inception. Any system of ethics, however
leniently this may be construed, implies both descriptive and prescriptive rules,
which must be thoroughly and constantly observed by each and every member
of the body politic, so as to maintain the integrity and cohesion of the said
collectivity. On the other hand, this chapter deals with taboos, as I believe these
constitute an important, even essential, phenomenon of ethics. I hold that taboos
and the adherence of individuals to the restrictions thereof spring from
a pervading social fear of marginalization: individuals who refrain from
breaking certain tacitly or explicitly set limits do so with a view to avoiding
ostracization and social exclusion, and not out of a deeply-ingrained conviction.
I shall also insist upon the essentially subjective scale of these taboos, that,
ultimately, serve to prove their illusory character: what one society construes as
rightful another may simply frown upon or, in some extreme circumstances,
depending on the scale of the respective phenomena, even ban. As cases in

! E-mail: ghita.catalin@ucv.ro.

2 An extended version of this paper has previously been published as a chapter in
Catalin Ghita, Fear and Big Ideas: A Short Introduction to an Inter-Disciplinary
Relationship, Koszalin 2017, p. 21-33.

3 R. Kapuscinski, Travels with Herodotus (Translated by Klara Glowczewska), New
York 2008, p. 164.
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point, I shall discuss a few practical subjects, all of them linked to either sex or
death, such as polygamy (be it polygyny, polyandry or group marriage) and
suicide (including euthanasia, which, in its turn, may be voluntary, non-
voluntary or involuntary). I shall complete my investigation by looking into
another practical matter: the taboo of migration, or the pernicious fear that most
people who have been fortunate enough to be born in peaceful, rich countries
cherish towards migrants, who are diabolized as carriers of bodily and social
diseases, religious extremists and, in general, lesser human beings. This clashes
directly with the idea of freedom, especially, that of movement, which is, quite
naturally, one of the tenets of open societies.

2. Fear of Anarchy

In his influential study of moral philosophy entitled Justice: What’s the Right
Thing to Do? (2009), the Harvard professor Michael J. Sandel focuses on
a moral dilemma which he words thus: ‘Does a just society seek to promote the
virtue of its citizens? Or should the law be neutral toward competing
conceptions of virtue, so that citizens can be free to choose for themselves the
best way to live?’.* He continues by stating that this controversy marks the
divide between ancient and modern schools of thought. Firstly, ‘Aristotle
maintains that we can’t figure out what a constitution is without first reflecting
on the most desirable way of life. For him, law can’t be neutral on questions of
the good life’.> Secondly, modern thinkers move the focus from this ideal way
of life to freedom: from Immanuel Kant to John Rawls, recent philosophers
argue that ‘a just society respects each person’s freedom to choose his or her
own conception of the good life’.® Are things really this simple or should one go
deeper in search of an answer?

The famous American philosopher and neuroscientist Sam Harris, on the
other hand, completely turns the table in his highly debatable opus, The Moral
Landscape: How Science Can Determine Human Values. Harris defends the
principle of a universal and comprehensive system of ethics, able to incorporate
and therefore transcend particularized moral stances, thereby seeking to
maximize the idea of good life for as many people as possible (ideally, all of
humanity). He states, quite boldly, that, in his view, ‘there are right and wrong
answers to moral questions, just as there are right and wrong answers to
questions of physics, and such answers may one day fall within reach of the

4 M.J. Sandel. Justice: What'’s the Right Thing to Do? London 2010, p. 10.
5 M.J. Sandel. Justice: What'’s ..., p. 10.
¢ Tbid., p. 10.
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maturing sciences of mind’.” Moreover, he adds that ‘[o]nce we see that
a concern for well-being ... is the only intelligible basis for morality and values,
we will see that there must be a science of morality, whether or not we ever
succeed in developing it’.* The problem which looms large at this point is that
there are no clear-cut divisions in morality, as in physics, no matter how hard
one may try to find them.

However things may stand after all, I find it unavoidable to point out that
ethics and the defence of morality at all costs hide an ever insidious fear of
anarchy. It is the menacing spectre of anarchy which besets all our systems of
ethics, not the maximization of either the good life or personal and/or collective
freedom. This particular type of fear has created arbitrary codes of law which do
not abide by the commonly accepted truth nowadays, that human rights must be
at the centre of any constitution. This, in turn, has generated a punitive system
which is absolutely useless in the face of rising crime practices and has thus
rendered the very idea of justice useless. It seems, though, that human beings
prefer some law, however biased and imperfect that may be, to no law at all, for
this is what anarchy ultimately entails.

In his short but dense essay On Anarchism (2013), the American thinker
Noam Chomsky synthetically defined anarchism as ‘the libertarian wing of
socialism’,” founding his definition on Rudolf Rocker’s view of anarchism as
the intellectual confluence between socialism and liberalism. The ultimate goal
of socialists and their radical counterparts, communists, has always been the
disappearance of the state: anarchism even heralds the dissolution of society.
Yet Chomsky does not refrain from riskily stating that anarchism and
libertarianism are virtually the same thing.!° It is, still, this ‘collectivist jail’,!' as
the French syndicalist Fernand Pelloutier once defined the state, that looks after
the well-being of its citizens, who, in the absence of state control and law
enforcement, would succumb to the tyranny of the few. For, if history has
taught us any lesson at all, it consists in the inevitability of the generation of
power structures within the human social fabric, however thinly woven this
might ultimately be.

7 P. Harris, The Moral Landscape: How Science Can Determine Human Values, New
York, London, Toronto, Sydney 2010, p. 24.

8 P. Harris, The Moral Landscape..., p. 24.

9N. Chomsky, On Anarchism, New York,London 2013, p. 9.

10 1bid., p. 30.

' 1bid., p. 6.
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In the following subchapter, I plan to focus on some of the consequences of
this fear of anarchy by examining a few controversial topics, such as socially-
imposed restrictions on sex and death.

3. Taboos and Marginalization

In his seminal work on taboos, entitled Totem and Taboo: Resemblances
between the Psychic Life of Savages and Neurotics (Totem und Tabu: Einige
Ubereinstimmungen im Seelenleben der Wilden und der Neurotiker, 1913),
Sigmund Freud noted that the Polynesian term ‘taboo’ employed nowadays to
denote behaviour restrictions and inhibitions has two different connotations:
‘On the one hand it means to us sacred, consecrated: but on the other hand it
means, uncanny, dangerous, forbidden, and unclean’.!? Its opposite would be
another Polynesian term, noa, designating what is commonly commonplace and
acceptable socially and ethically.

It is quite obvious that taboos are meant to regularize a course of life and
action that would otherwise condemn the trespasser to ostracism. In his famous
essay on the disadvantages of collectivism and a planned economy, The Road to
Serfdom (1944), the distinguished philosopher and economist Friedrich
A. Hayek noted that our current ethics evolved from ever simplified versions of
past taboos. Early human societies were beset with rules, regulations and
taboos: every individual’s life revolved around strict patterns, laid out before
him or her even before birth."> As human societal life refined, so too did the
codes of law, which gradually refrained from interfering with personal liberty,
however that might be construed. This is one of the ethical consequences of the
evolution of the body politic. However, despite the current society’s best
intentions, taboos have not and, in all probability, will never be completely
eradicated, a fact which is proved by the highly original, if controversial, study
of Robert Arthur, You Will Die: The Burden of Modern Taboos. Arthur focuses
on a number of modern American taboos, such as nasal mucus, excrement, sex,
drugs and death, and emphasizes that the purpose of his volume ‘is not fo
advocate all tabooed activities and beliefs, but to present them honestly so that
its readers can make their own well-informed decisions (emphasis in the
text)’.'* Arthur also noted that, ‘[b]y learning how taboos developed, one can
appreciate just how frail and dishonest their bases are’.!® It is my intention in the
following lines to concentrate on some of the most powerful taboos, sex and

12 p. Freud, Totem and Taboo: Resemblances between the Psychic Life of Savages and
Neurotics (Translated by A.A. Brill), New York, p. 31.

13 F.A. Hayek, The Road to Serfdom, London, New York 2001, p. 61.

4 R. Arthur, You Will Die: The Burden of Modern Taboos, Port Townsend 2012, p. XV.
15 Ibid., p. XV.
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death related, respectively, as these imply the strongest fear of marginalization
on the part of large segments of population, even in this postmodern age of ours,
which is supposed to be largely free of such constraints. I shall consequently
evince the essentially absurd character of these taboos, which can only be
overcome when and if people are ready to face the sometimes bewildering and
always serious consequences of both personal and collective freedom. The
social pressure to preserve these emphasizes the fear of marginalization that
I have just described.

One theoretical note regarding the following brief subchapters might not be
altogether out of place here: thus, from the point of view of the party or parties
involved, I roughly differentiate between multipersonal and unipersonal taboos.
Whilst the former are centred on the interaction of a variety of subjects, the
latter are focused on a sole individual. Because of space constraints, I have
elected to discuss one taboo selected from among the multipersonal and another
selected from among the unipersonal.

3.1.Sex Taboos: The Case of Polygamy

In his exciting book on the repression of sex, published under the Dostoevskyan
title Sex and Punishment: 4000 Years of Judging Desire (2013), Eric Berkowitz
identified two of the earliest sexual taboos, dating back to the prehistoric times:
sex during menstruation and incest. He also noted that these have taken
different paths in the social imaginary: whereas the former ‘has been ignored by
secular law’,'® the latter ‘remains a “universal taboo” and is a crime almost
everywhere’.!” However, the most sensitive issue pertaining to sex taboos is
polygamy, which is, in fact, a conceptual dyad, constituted by two related types
of behaviour: polygyny (marriage between one male and several females) and
polyandry (marriage between one female and several males), to which a third
element may be added, group marriage (marriage between several males and
females alike). What I find is absurd about criminalizing these practices is the
fact that no law can possibly deny the individual’s inalienable right to enter the
sort of sexual partnership she or he desires once she or he has reached
adulthood.

I have chosen polygamy as a case in point for the absurdity of certain sex
taboos not only because of the argument stated above, but also because
polygamy is generally religiously induced. Either Muslim or else certain
Protestant Christian sects (such as the Mormons) casually accept polygyny, but

16 E. Berkowitz. Sex and Punishment: 4000 Years of Judging Desire, London 2013,
p- 29.
17 E. Berkowitz. Sex and Punishment..., p. 29.
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definitely reject polyandry, which is yet another way of keeping females in
check and not allowing them the degree of personal freedom which is explicitly
allotted to males. This also translates into a sizeable number of state laws which
condone polygyny but condemn polyandry, such as those passed by the majority
of states in Africa, the Middle East and South-East Asia.

3.2.Death Taboos: The Case of Euthanasia

Just as in the case of pointless sex taboos, certain death taboos do not meet the
rational criteria that would justify their preservation. Suicide, in general, has
been frowned upon by various societies organized around certain rites of
passage and thanatic rituals that simply prescribed certain types of behaviour in
the absence of which the trespassing individual risked ostracism or other forms
of social exclusion. This is evident because, were it socially acceptable and
therefore neutral from a moral point of view, suicide could easily turn into
widespread practice in times of trouble (social unrest, poverty, war, famine,
natural disasters etc.), which may ultimately menace the very fabric of society
and threaten the extinction of a given community.

Euthanasia designates the ending of life of a person who is in a terminally
ill condition and who therefore cherishes no real hope of recovery. Technically,
it may fall under one of these three main categories: voluntary, non-voluntary or
involuntary (only the first type is legal in a few countries). In the Introduction to
the sparklingly witty collection of essays supporting opposing views on the
same topic, entitled Euthanasia: Opposing Viewpoints (2000), the book editor,
James D. Torr, noted that ‘[s]Jome afflictions cause people to suffer through
extreme physical pain in their last days, and euthanasia may seem like
a compassionate way of ending this pain’.!® He also pointed out that ‘[o]ther
patients may request euthanasia to avoid the weakness and loss of mental
faculties that some diseases cause, and many feel these wishes should be
respected’.!” In any case, ending a person’s life raises serious ethical concerns,
and they extend not only to patients and their doctors, but also to the patient’s
next of kin or even more distant relatives and friends.

However, from a strictly rational perspective, a person’s life is just an
extension of a person’s property and one is free to do with it as one pleases.
Added to the question of freedom is the problem of dignity: if one person is sure
to suffer from inextricable and debilitating pain, which is apt to provoke
physical torture and psychological trauma to the said person, who is in no
position to extricate him- or herself from it, it seems reasonable and indeed just

18 1.D. Torr, editor, Euthanasia: Opposing Viewpoints, San Diego 2000, p. 12.
191.D. Torr, editor, Euthanasia..., p. 12.
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on the part of society to allow that person to die in peace and even to assist him
or her in this gruesome yet necessary effort. This death taboo, just like the sex
taboo previously mentioned, fails to pass the test of reason.

4. Conclusion

Whilst attempting to delineate the problematic of ethics from the perspective of
postmodernity, the distinguished Polish sociologist Zygmunt Bauman
enumerated seven crucial topics: 1. ‘[HJumans are morally ambivalent’;?
2. ‘Moral phenomena are inherently “non-rational”’;?! 3. ‘Morality is incurably
aporetic (emphasis in the text)’;** 4. “Morality is not universalizable (emphasis
in the text)’;** 5. ‘[M]orality is and is bound to remain irrational (emphasis in
the text)’;>* 6. ‘[M]oral responsibility — being for (emphasis in the text) the
Other before one can be with (emphasis in the text) the Other — is the first
reality of the self, a starting point rather than the product of society’® and,
finally, 7. ‘[T]he postmodern perspective on moral phenomena does not reveal
the relativism (emphasis in the text) of morality’.?® The last sentence, in
particular, seems surprising, if not downright flabbergasting, for Bauman was
quick to admit, just a few pages further, that postmodernity is ‘morality without
ethical code’,” thereby accepting its relative character. In Bauman’s terms,
humanity is condemned to accept a ‘morality without foundations’,?® because of
the inherently ambiguous character of human existence in se and per se. True to
the postmodern mind frame devoid of the illusions and prejudices of modernity,
Bauman freely admitted that ‘[t]o let morality out of the stiff armour of the
artificially constructed ethical codes (or abandoning the ambition to keep it
there), means to re-personalize (emphasis in the text) it’,? that is, to re-invent
its ontology by means of seclf-relation. Needless to add that Bauman was,
finally, ready to admit to the non-rational character of this re-personalized type
of morality. However one might twist the facts, it remains clear that any attempt
to relativize the core of any system of ethics, the Kantian imperative, is bound
to run into a conundrum. What relativists miss, though, when striving to
question everything that may be related to any system of ethics, is the simple

20 Z. Bauman, Postmodern Ethics, Oxford, Cambridge 1993, p. 10.
21 Z. Bauman, Postmodern Ethics, p. 11.
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fact that, devoid of fundamental restrictions, human beings merely resort to the
justice of the strongest, who thus becomes the ultimate arbiter of any dispute.
Since most of us are not alpha exemplars, but underdogs, it seems suicidal not
to embrace an irreducible set of laws that, by curbing our personal and selfish
liberties, may ultimately protect our liberty.

When one faces a problem of ethics, one repeats the dictum of our species,
that, as Bauman’s first quoted sentence was quick to point out, is unable to
establish clear-cut frontiers between what is just and what is not: therefore, one
takes one of the two following paths. Thus, one may either choose to elude the
problem, stating that it is not one’s concern, the result being that of
a falsification, implying an absence of verdict, or to accept the justice or
injustice of the said matter by idealizing it and thus lose all contact with its
concrete reality. In this postmodern climate, which casually admits the absence
of any absolute values, one still feels the need of defending basic principles of
morality. That is why I feel more and more inclined to construe ethics in terms
of practical beauty, therefore, as a form of aesthetics. And aesthetics may be the
ultimate form of generosity; for works of art, I dare say, belong to the species as
a whole, not to individuals. That is how one may ultimately hope to evade the
menacing spectre of fierce individualism, whilst fulfilling Richard Dawkins’s
stern yet noble moral desideratum: ‘Let us try to feach (emphasis in the text)
generosity and altruism, because we are born selfish’.3
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Abstract

The purpose of my paper is twofold. On the one hand, it deals with certain aspects of
ethics, but not strictly from a philosophical angle (which, after all, can hardly be
avoided), but from the generous and flexible perspective afforded by cultural studies.
Thus, I interpret ethics in terms of a deeply-embedded fear of anarchy (mainly social,
but also economic, moral, political and even cultural), which has haunted human society
since its very inception. Any system of ethics, however leniently this may be construed,
implies both descriptive and prescriptive rules, which must be thoroughly and
constantly observed by each and every member of the body politic, so as to maintain the
integrity and cohesion of the said collectivity. On the other hand, this chapter deals with
taboos, as I believe these constitute an important, even essential, phenomenon of ethics.
I hold that taboos and the adherence of individuals to the restrictions thereof spring from
a pervading social fear of marginalization: individuals who refrain from breaking
certain taboos tacitly or explicitly set limits do so with a view to avoiding ostracizm and
social exclusion, and not out of a deeply-ingrained conviction. I shall also insist upon
the essentially subjective scale of these taboos, that, ultimately, serve to prove their
illusory character: what one society construes as rightful another may simply frown
upon or, in some extreme circumstances, depending on the scale of the respective
phenomena, even ban. As cases in point, I shall discuss a few practical subjects, all of
them linked to either sex or death, such as polygamy (be it polygyny, polyandry or
group marriage) and suicide (including euthanasia, which, in its turn, may be voluntary,
non-voluntary or involuntary).

Key words: ethics, crisis, fear, anarchy, postmodernism, taboos.
Streszczenie

Artykut ma dwa ogolne zalozenia. Z jednej strony, zajmuje on niektorymi aspektami
etyki, chociaz niekoniecznie z punktu widzenia filozofii (jednakze trudno jg tu
poming¢), ale z gietkiej perspektywy, ktora umozliwiaja studia kulturowe. Z tego
powodu, etyke interpretuj¢ jako gleboko osadzony strach przed anarchig (glownie
spoteczna, ale tez i ekonomiczng, moralna, polityczng i nawet kulturowsa), ktory
przesladowat ludzi od samego poczatku. Kazdy system etyczny, pojmowany w nawet
najluzniejszy sposob, sugeruje zarowno opisowe jak i normatywne zasady, ktdére musza
by¢ dokladnie i ustawicznie przestrzegane przez kazdego czlonka danej spolecznosci,
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aby podtrzymywac integralno$¢ i spojnos¢ rzeczonego kolektywizmu. Z drugiej strony,
rozdzial ten traktuje o tabu, ktore, jak mniemam, stanowi wazny, jesli nie zasadniczy
fenomen etyki. Twierdze, ze podtrzymywanie wszelkich tabu i ich restrykcyjnosci
poprzez jednostki spoteczne bierze si¢ z obezwladniajacego strachu przed
marginalizacja: jednostki, ktore wylamuja si¢ jawnie lub po kryjomu narzucaja sobie
pewne ograniczenia, aby unikna¢ ostracyzmu i spotecznej izolacji, nie za$ przez wzglad
na swoje glebokie przekonania. W moim wywodzie utrzymuje, ze zasadniczo
subiektywna skala tychze tabu, ostatecznie postluzy do udowodnienia ich ztudnego
charakteru. To, co jedna spoleczno$¢ utrzymuje za wilasciwe, inna moze postrzegaé
inaczej lub, w pewnych ekstremalnych warunkach, moze nawet odrzuci¢. W dyskusji
wezme pod uwage kilka praktycznych tematow, wszystkie powigzane bgda z seksem
lub ze $miercia, stad odnios¢ si¢ do takich poj¢¢ jak poligamia (poligynia, poliandria lub
zbiorowe malzenstwa) oraz samobojstwo (wliczajac w to eutanazje, zardwno jak
woluntarna, jak i niewoluntarng).

Stowa kluczowe: etyka, kryzys, strach, anarchia, postmodernizm, tabu.
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1. Wstep

W $wiecie globalnej informacji mozna zauwazy¢ wyrazng tendencje do
$cierania si¢ oraz rywalizacji poszczegélnych wizji $wiata. Ich autorami sg
zaréwno osrodki decyzyjne jak i narody, spotecznosci czy réznego rodzaju
podmioty migdzynarodowe. Celem ponizszej analizy bedzie wyznaczenie, jakie
,,mickkie” narzedzia oddzialywania sg stosowane przez polskie wladze
w relacjach miedzynarodowych wraz z oceng, w jaki sposoéb owe instrumenty
determinujg pozycje oraz rol¢ Polski w Europie i na $§wiecie. Nalezaloby to
uczyni¢ przede wszystkim przez zdiagnozowanie pojecia ,,migkkiego” wymiaru
sity na bazie dyskursu anglosaskiego oraz ocenienie, czy owe zalozenia sg
adekwatne dla polskiego $rodowiska politycznego. Inaczej cale ponizsze
rozwazania beda jedynie probg stworzenia metodologicznej kopii, a nie
przedstawieniem jednego z wymiaréw polityki Rzeczypospolitej. Dalszym
etapem analizy bedzie zdiagnozowanie zasobow soft power?, ktore sg
generowane zarOwno przez panstwo polskie, podmioty pozarzadowe
i gospodarcze czy tez samych obywateli. Postuzy to uzyskaniu punktu
odniesienia w mechanizmie tworzenia oficjalnej czy tez nieoficjalnej polityki
zagranicznej RP. W poszczegdlnych przypadkach takie rozgraniczenie bedzie
bardzo umowne lub niemalze niemozliwe. Przede wszystkim najwazniejsze
bedzie tutaj wyszczegdlnienie zachowania i zdarzen w aktywnosci wewnetrzne;j
jak 1 zewngtrznej, ktoére moga wplywaé na postrzeganie Polski na arenie
mi¢dzynarodowe;.

! E-mail: michaladamrulski@o2.pl.

2 Opierajac sie na ttumaczu polskiego wydania ksiazki Josepha Nye’a pt. Soft power.
Jak osiggngé sukces w Swiatowej polityce Jakubie Zaborowskim, autor zdecydowat si¢
pozostawi¢ ten termin w oryginalnym brzmieniu, patrzac na niejasno$¢ tlumaczeni
power w polskim dyskursie. Moze to by¢ zatem sila, potega oraz wladza, dlatego tez dla
zachowaniu spojnosci wywodu, autor tego nie tlumaczy, patrz: J.S. Nye, Soft power.
Jak osiggng¢ sukces w swiatowej polityce, thum. J. Zaborowski, Warszawa 2007, s. 23.
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2. Zalozenia metodologiczne

W sferze polityki zagranicznej, pozostajacej gtownym watkiem analizy, bardzo
waznym bedzie ocenienie polskiej aktywnosci na roéznych platformach
wielostronnych  ¢zy  zaangazowania w  rozwigzywanie  konfliktow
mi¢dzynarodowych. Inng ptaszczyzng analizy powinno by¢ rowniez okreslenie
glownych wartosci przyswiecajacych polskiej polityce zagranicznej oraz proba
oceny atrakcyjnosci polskiej kultury wéréd obcych opinii publicznych. To tez
moze by¢ zwigzane z  funkcjonowaniem  narodowej  diaspory
1 wykorzystywaniem jej do przyblizenia innym spoteczenstwom charakterystyki
Rzeczypospolitej. Kolejnym wyzwaniem metodologicznym, dopetiajgcym
podawanie przyktadow stosowania soft power, bedzie doprecyzowanie pojecia
dyplomacji publicznej, wraz z okresleniem takowych wymiaréow aktywnosci
zagranicznej strony polskiej. Poza tym, nie mozna zapomnie¢ o problematyce
wizerunku mi¢dzynarodowego, wraz z poslugiwaniem si¢ instrumentem
brandingu narodowego, shuzacemu wytworzeniu wartosci dodanej zaro6wno
w sferze politycznej, jak 1 gospodarczej RP. Po zdiagnozowaniu powyzszych
instrumentow nalezato doprecyzowaé potencjalny zasieg geograficznego
oddziatywania Polski, wraz z okresleniem spoteczenstw i ich elit, ktore juz sa
lub tez moga by¢ pod takim wptywem.

Z racji, iz autor postanowil korzysta¢ z teorii nakreslonej przez Josepha
Nye’a®, to warto doprecyzowaé iz jego zdaniem wplyw w stosunkach
mi¢dzynarodowych mozna uzyska¢ w wyniku przymuszania — coerce, kuszenia
pomocg badz zaptatg — induce jak rowniez przyciggania w swoje struktury,
sojusze — co-opt'. Taki podzial jest $ciSle zwigzany z trdjstopniowym
patrzeniem na sfere sity czy potegi, wyznaczajac jej trzy zasadnicze rodzaje:
hard®, economic oraz soft’. Warto tutaj podkresli¢, iz jest to do§¢ anachroniczne
postrzeganie narzedzi gospodarczych, adresowanych do $rodowiska
zewngtrznego. Zastanawiajgce bedzie tutaj interpretowanie m.in. zamyshu
owczesnego polskiego premiera Donalda Tuska w kwestii stworzenia planu
modernizacji dla Biatorusi, ktory mial zawiera¢ szereg pomocowych narzedzi,
zachecajgcych Minsk do realnych reform ustrojowych i gospodarczych.

3 Kluczowy bedzie tutaj jego artykut z 1990 r., w ktérym wprowadza zalozenia swojej
teorii, rozbudowywanej i zmienianej w dalszych opracowaniach, patrz: J.S. Nye, Soft
Power, ,,Foreign Policy”, nr 80, Twentieth Anniversary, (Jesien, 1990).

4 B. Piskorska, Soft power jako efekt ewolucji rozumienia sity we wspétczesnym ladzie
miedzynarodowym, [w]: NATO wobec wyzwan wspolczesnego swiata, R. Czulda;
R. Lo$; J. Reginia-Zacharski (red.), £6dz 2013, s. 371.

5 W tym przypadku autor zaznacza, iz bedzie si¢ tutaj postugiwal takimi
sformutowaniami jak klasyczna sita, sita militarna.

¢ B. Piskorska, Soft power jako..., s. 370.
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Chodzito tu o $rodki finansowe oraz gwarancje kredytowe udost¢pniane przez
Migdzynarodowy Fundusz Walutowy, Europejski Bank Inwestycyjny oraz
Europejski Bank Odbudowy i Rozwoju, szacowane na 9 mld USD’. Inicjatywa
ta zostala stworzona stworzona przy okazji Il szczytu Partnerstwa Wschodniego
(o ktérym poézniej) Podobng forme przybralo zaangazowanie rzadu Beaty
Szydto oraz prezydenta Andrzeja Dudy w sprawy ukrainskie, tylko ze w oparciu
o budzet narodowy. Mowa tutaj gldwnie o udzieleniu przez Narodowy Bank
Polski linii kredytowej w postaci swapu® dla strony ukrainskiej w wysokosci
4mld zt lub 1 mld euro’. Dochodzi do tego kredyt o warto$ci 100 mln euro,
ktéry ma by¢ przeznaczony na modernizacje infrastruktury drogowej granicy,
wraz z budowa kolejnych przej$¢ granicznych', Takie dziatanie, procz
wywierania zalezno$ci gospodarczej, bez watpienia moze wptyng¢ na wzrost
,-mickkiego” bezpieczenstwa RP w ujeciu transgranicznym. Osobng kwestig
jest dostarczanie przez Polske pomocy rozwojowe]j oraz humanitarnej, co moze
przektadaé si¢ na wizerunek panstwa w systemie mig¢dzynarodowym. Innym
aspektem jest traktowanie takiej aktywnosci jako rozwoju nowatorskich dziatan
natury cywilnej, specjalizujacych polityke zagraniczng RP w imi¢ niwelowania
niepokojow spolecznych w $rodowisku zewnetrznym. Polskie Ministerstwo
Spraw Zagranicznych w 2016 r. planowato wydaé na takie cele 113,3 min zi'!.

" Premier: od jutra zabieramy sie do roboty, wiadomosci.onet.pl, dostep 19.11.2016.

8 Co warto podkresli¢, w ramach realizowania transakcji tego typu sg nakreslone
warunki oraz terminy rozliczania takiego kredytu. Bedzie to bardzo wazne w przysztych
relacjach pomigdzy Warszawa a Kijowem i bedzie moglo ugruntowywaé zalezno$¢
strony ukrainskiej wzgledem RP.

9 Cztery miliardy ztotych dla Ukrainy. Polska udzieli kredytu, www.tvp.info, dostep
19.11.2016.

10 Wprawdzie realizacji tej umowy majg by¢ realizowane przez Minister Infrastruktury
i Budownictwa za rzadéw premier Szydlo, lecz umowa zostata podpisana za czasow
gabinetu Ewy Kopacz, patrz: Umowa miedzy Rzgdem Rzeczypospolitej Polskiej
a Rzqdem Ukrainy o udzieleniu kredytu w ramach pomocy wigzanej, podpisana
w Warszawie dnia 9 wrzesnia 2015 r. O ile kontynuacja takiej polityki nie jest
kontrowersyjna, to takie emocje wzbudza wykonawcg tego kredytu po stronie
ukrainskiej, jakim bedzie prezes tamtejszej panstwowej agencji drogowej, Stawomir
Nowak. Co warto przypomnie¢, byly minister transportu, budownictwa i gospodarki
morskiej w rzadzie Donalda Tuska, musiat w 2013 r. zrezygnowa¢ ze stanowiska
w polskim rzadzie w wyniku zarzutow prokuratorskich o sktadaniu nieprawdziwych
oswiadczen majatkowych.

! Bardzo ciekawym zabiegiem bylo tutaj wyznaczenie obszar6w priorytetowych takie
aktywnosci na obszar Partnerstwa Wschodniego oraz wybrane panstwa z Afryki
Subsaharyjskiej, Azji Poludniowo-Wschodniej i Bliskie Wschodu (Afganistan, Etiopia,
Kenia, Senegal, Tanzania, Palestyna, Mjanma), Ministerstwo Spraw Zagranicznych.
Plan wspolpracy rozwojowej w 2016 r., s. 39-44.
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Wracajgc jednak do samych podstaw teorii soft power, to warto
doprecyzowac i zdefiniowaé podstawowe zasoby, jakie majg budowaé drugie
oblicze potegi podmiotu migdzynarodowego, w tym przypadku
Rzeczypospolitej. Wedlug najprostszej klasyfikacji, mozna wyznaczy¢ trzy
podstawowe rodzaje. Pierwszym z nich jest kultura oraz jej atrakcyjnos¢ dla
reszty spoteczenstw. Dlatego tez w ponizszej analizie nalezy przedstawié
promocje¢ kultury przez Polske oraz zasadnicze cele, jakie temu przy$wiecaja.
Nastepnym typem zasobow soft power sg wartosci polityczne, ktore to powinny
by¢ przestrzegane zarOwno w dzialaniach wewngtrznych, jak i zewngtrznych.
W tym przypadku warto jednak wyj$¢ szerzej, anizeli cytowanie lub
realizowanie poszczegélnych zapisow Konstytucji RP dotyczacych np. rezimu
panstwa czy tez ochrony wolno$ci i praw obywatela'? i skupi¢ sie na odbiorze
takich wartoéci przez innych oraz checi celebrowania ich w swoim gronie.
Trzecim rodzajem zrodla soft power jest styl uprawiania polityki zagranicznej
oraz to, w jaki sposob jest ona postrzegana odnosnie do fundamentu
moralnego'®.

Dla precyzji terminologicznej warto réwniez wytlumaczy¢ takie narzedzie
,,mickkiego” oddziatywania jakim jest dyplomacja publiczna, bedaca
mechanizmem komunikacji o$rodka decyzyjnego z obcymi opiniami
publicznymi. Jest to polityczna interakcja oséb prywatnych i grup interesu,
wymiana informacji oraz ocen na temat polityki zagranicznej innych
podmiotow migdzynarodowych. Dochodzi do tego szeroko pojmowany dialog
miedzykulturowy'®, patrzac w szczegdlnosci na sposob ksztattowania go przez
osrodki decyzyjne'>. Dla przeanalizowania praktycznego zastosowania
dyplomacji publicznej jako narzg¢dzi polityki zagranicznej uzytecznym bedzie
bazowanie na klasyfikacji jej wymiarow, ktorej rowniez dokonat Nye'S.

Pierwszg ptaszczyzng jest codzienna komunikacja osrodka decyzyjnego,
skupiajaca si¢ na wyjasnianiu kontekstu podejmowania czy zaniechania dziatan
politycznych. Taki przekaz powinien trafia¢ w duzej mierze do mediow
i odbiorcow zewnetrznych!”. Drugim wymiarem dyplomacji publicznej jest

12 Co widnieje w zapisach Art. 2 oraz Art. 3 Konstytucji Rzeczypospolitej Polskiej
z dnia 2 kwietnia 1997 r.

13 R. Kuzniar, Wprowadzenie Soft power i wielkos¢ Ameryki [w]: 1.S. Nye, Soft power.
Jak...,s. 11.

4 What is public diplomacy?, http:/fletcher.tufts.edu/, dostep 6.2014.

15 N.J. Cull, Public Diplomacy’ Before Gullion: The Evolution of a Phrase, April 2006,
http://uscpublicdiplomacy.org/, dostep 01.2014, s. 1.

16 ].S. Nye, Soft power . Jak..., s. 146.

17 1.S. Nye, Public Diplomacy and Soft Power, ,,Annals of the American Academy of
Political and Social Science, 616”, Marzec 2008, s. 101.
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komunikacja strategiczna, b¢dgca zbiorem tematow, ktore majg zwroci¢ uwage
odbiorcy oraz zmieni¢ sposdb postrzegania tych wyznaczonych zagadnief's.
Jest to rdwniez okreslenie najwazniejszych zagadnien i plaszczyzn aktywnosci
zewngtrznej, ktore to powinny by¢ ttumaczone w ramach dialogu z innymi
spoteczenstwami'®.  Ostatnig plaszczyzng tego narzedzia ,,miekkiego”
oddziatywania jest ksztattowanie dlugoterminowych relacji miedzynarodowych
w  wyniku fundowania stypendiow, prowadzenia szkolen, seminariow,
konferencji, a takze stworzenie przewodow medialnych. Jest to o tyle wazne, iz
porozumiewanie si¢ na poszczegdlnych plaszczyznach moze przerodzi¢ sig
w trwale i emocjonalne wiezi miedzy reprezentantami roéznych spoteczno$ci.
Skupianie si¢ na tworzeniu i rozwijaniu relacji oddolnych powinno w gruncie
rzeczy dotyczyé wyselekcjonowanych i kluczowych grup spotecznych,
uwzgledniajac przy tym szereg mechanizméw stuzacych ksztaltowaniu
preferencji i $wiatopogladow obcych spoteczenstw?!.

3. Oddzialywanie kulturalne

Po zdiagnozowaniu wlasciwych narzedzi oraz poje¢ nalezatoby przeanalizowac
oddzialywanie RP w obszarze kultury wraz z wyznaczeniem organdéw
decyzyjnych odpowiedzialnych za odpowiednie narzedzia polityki. Za takie
aspekty odpowiada oczywiscie Ministerstwo Kultury 1 Dziedzictwa
Narodowego®, przy czym nie ma tutaj sekretarza czy wiceministra
odpowiedzialnego za miedzynarodowe stosunki kulturalne®®. Problematyka
zostala za to uwzgledniona w odpowiednich departamentach®*, bedacych
jednostkami uzytecznymi dla calego ministerstwa. W tym aspekcie bardzo
cickawe jest wyrazne nakierowanie dziatan na wspotpracg w ramach Grupy
Wyszehradzkiej, co mozna interpretowa¢ jako probe maksymalizacji

18 ].S. Nye, Soft power. Jak...,s. 147.

1 1. Sukhoparova, “Sofi power” concept, http://cogitariumlancaster.files.
wordpress.com, dostep 2.2017, s. 10.

20 J.S. Nye, Soft power. Jak...,s. 148.

21 J.S. Nye, Public Diplomacy and...,s. 102.

22 Mowa tutaj oczywiscie o strukturze rzadu RP, ktory zostal powotany od 16 listopada
2015r.

2 Warto zwréci¢ uwage na to, kto jest odpowiedzialny za wykorzystywanie $rodkow
europejskich przeznaczanych na kulturg, tak by racjonalnie je wykorzystywaé oraz
ustala¢ wieloletnie ramy finansowe. Istotng funkcjg jest tez zarzadzanie narodowymi
instytucjami kulturalnymi oraz innymi instytucjami, podlegtymi pod to ministerstwo,
ktére go moga tworzy¢ miedzynarodowa polityke kulturalna, Nowi wiceministrowie
w resorcie kultury, 20-11-2015, http://www.mkidn.gov.pl/, dostep 11.2016.

24 Dotyczy to Departamentu Wspolpracy z Zagranica oraz Departamentu Dziedzictwa
Kulturowego za Granica i Strat Wojennych.
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mozliwosci, jakie byty dostepne podczas polskiej prezydencji w tej organizacji
od 1 lipca 2016 r. oraz realizowanie wczesniejszych priorytetdow nakreslonych
na poczatku I dekady XXI w.?. Dochodza do tego dorazne wydarzenia oraz
zarzgdzanie dostepnymi $rodkami®®. Nie oznacza to jednak, iz polskie
ministerstwo w swoich dziataniach zamyka si¢ na okreslony region, czego
dowodem moze by¢ kooperacja m.in. z Nowa Zelandig w aspekcie koprodukcji
filmowej?’. Moga si¢ tutaj pojawiaé rozwazania, czy jest to ,miekkie”
oddzialywanie polityczne na obszar Oceanii, czy tez pomoc polskim tworcom
w promocji swoich dokonan.

W realizowaniu polskiego soft power za pomoca zasobow kultury
uzyteczne powinny by¢ instytucje podlegle wspomnianemu ministerstwu, czyli
Migdzynarodowe Centrum Kultury oraz Instytut Adama Mickiewicza.
Interdyscyplinarna  dziatalno$¢ pierwszego podmiotu jest nakierowana
w szczegolnosci na Europg Centralng, dazac do zintensyfikowania dialogu
mie¢dzykulturalnego oraz tworzac przy tym dyplomacj¢ publiczng z ramienia
RP?, Jest to czynione nie tylko przez indywidualne inicjatywy, w tym
mig¢dzynarodowe programy edukacyjne, ale takze w ramach sieci organizacji
i projektow kulturalnych®. Natomiast glownym zadaniem Instytutu Adama
Mickiewicza jest wlaczenie strony polskiej do migdzynarodowego dyskursu na
temat wartosci 1 dziedzictwa kulturowego oraz odpowiadanie przy tym za
wizerunek RP. Instytucja czyni to m.in. przez realizowanie inicjatyw w 67
krajach na 5 kontynentach, wspomagajgc prezentacje ok. 5 tys. wydarzen
kulturalnych®®. W sferze ,,mickkiego” oddziatywania Polski za pomoca kultury
nie mozna zapomina¢ o funkcjonowaniu 25 Instytutow Polskich, bedacych w 21

25 Kluczowymi w tej kwestii byly postanowienia spotkania Ministrow Kultury krajow
wyszehradzkich z czerwca 2013 r., ktore miato miejsce w Migdzynarodowym Centrum
Kultury w Krakowie, Grupa Wyszehradzka, http://www.mkidn.gov.pl/, dostep 11.2016.
26 Przykladem takiego wydarzenia byta sprawa Europejskiej Stolicy Kultury, wybor
laureat Migdzynarodowej Nagrody Wyszehradzkiej czy zarzadzanie Migdzynarodowym
Funduszem Wyszehradzkim, 26. Spotkanie Ministrow Kultury Panstw Grupy
Wyszehradzkiej, http://www.mkidn.gov.pl/, dostep 11.2016.

7 Polsko-nowozelandzka umowa w sprawie koprodukcji filméw,
http://www.mkidn.gov.pl/, dostep 11.2016.

28 Mission, http://mck.krakow.pl/, dostep 11.2016.

2 Sg to Euro-$rodziemnomorska Fundacja Dialogu Kultur im. Anny Lindh; Europejska
Sie¢ Centréw Ksztatcacych Administratorow Kultury; Culture Action Europe; Europa
Nostra; Sie¢ Sieci ds. Badan i Wspdlpracy w Dziedzinie Rozwoju Kulturalnego —
CULTURELINK; Miedzynarodowe Stowarzyszenie Instytutow Badawczych Historii
Sztuki — RIHA; Miedzynarodowy Komitet Historii Sztuki — CIHA, Cultural networks,
http://mck. krakow.pl/, dostep 11.2016.

300 nas, https://iam.pl/, dostep 11.2016.
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panstwach na $wiecie. Podlegajg one Ministerstwu Spraw Zagranicznych. Sg to
podmioty odpowiadajace za promocj¢ RP w danych krajach, operujace
w aspekcie dyplomacji kulturalnej oraz publicznej®'. Ministerstwo monitoruje
nie tylko prace instytutow, ale i sprawdza gdzie na $wiecie sa polskie
ksiggozbiory, lektoraty lub studia wyzsze w jezyku polskim oraz gdzie studiuja
polscy studenci®’. Jest to szczegdlnie wazne, gdyz nauka danego jezyka
narodowego moze okaza¢ si¢ pierwszym etapem realizacji dyplomacji
publicznej, bedac podstawa dla dalszego zaangazowania obcych spoteczenstw
w relacje z autorem takich narzedzi politycznych. Nalezy zatem dazy¢ do tego,
by polska kultura i jezyk staly si¢ wazniejszymi narzedziami ksztattowania
otoczenia politycznego, mogacego by¢ podatnym na taki migkki wplyw
w perspektywie dtugookresowe;j*>.

4. Szerzenie wartosci przez RP

O wiele trudniejsza wydaje si¢ proba lansowania wartos$ci istotnych dla nas,
wraz z ksztaltowaniem w ten sposob postaw innych. Nalezy przy tym
odpowiedzie¢ na zasadnicze pytanie: czy aksjologia wyznawana przez Polakow
jest bliska postawom innych spotecznosciom? Na przyktad, Polak znalazt sig¢
w gronie 10 ekspertow z 10 krajow czltonkowskich, ktore partycypowaly
w misji EUJUST Themis, trwajacej rok, od 15 lipca 2004 do 15 lipca 2005
roku**. Byta to unijna pomoc przeznaczona dla gruzifiskiego rzagdu w stworzenia
strategii reformy sadownictwa karnego, ustanowienia priorytetOw oraz
wiasciwych mechanizméw stuzacych temu celowi. Unijni eksperci mieli
kooperowac z poszczegdlnymi gruzinskimi organami, takimi jak: Kancelaria
Prezesa Rady Ministréw, Ministerstwo Sprawiedliwos$ci, Rada Bezpieczenstwa
Narodowego, Rada Sprawiedliwosci i Urzad Prokuratora Generalnego®. Nie
oznaczatlo to oczywiscie, iz prawidlowe rozmieszczenie zagranicznych
ekspertow oraz ich praca mogly realnie przeobrazi¢ aksjologiczne podstawy
panstwa tuz po rewolucji roz.

3! Instytuty Polskie, http://www.msz.gov.pl, dostep 11.2016

32 Obecna mapa widnieje na oficjalnej stronie polskiego MSZ,
https://polski.msz.gov.pl/, dostep 11.2016.

33 J. Pamment, West European Public Diplomacy [w]: European Public Diplomacy. Soft
Power at Work, M.K. David Cross; J. Melissen (red.), Nowy Jork 2013, s. 25; 32.

3 W tej inicjatywie unijnej wzieli udziat rowniez reprezentanci Litwy, Lotwy, Danii,
Szwecji, Holandii, Wtoch, Niemiec, Francji i Estonii, X. Kurowska, EUJUST Themis
(Georgia). The rule-of-law mission in Georgia (EUJUST Themis), [w]: European
Security and Defence Policy. The first 10 years (1999-2009), G. Grevi; D. Helly and
D. Keohane, Paryz 2009, s. 203.

35 Council Joint Action 2004/523/CFSP of 28 June 2004 on the European Union Rule of
Law Mission in Georgia, EUJUST Themis.
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Jak wida¢, przeprowadzenie jednej misji nie spowodowato glebokich zmian
w tamtejszej wladzy sgdowniczej czy nie zmienito postrzeganie pryncypiow
panstwa prawa przez tamtejsze elity. Wiadomo zatem bylo, iz takie dziatania
pomocowe muszg by¢ kontynuowane zarowno przez UE oraz RP. Sektorowe
zmiany byly réwniez tematem konferencji pt. ,,Walka z korupcja”, majacej
miejsce w Lublinie w dniach 28 listopada — 1 grudnia 2011 r. Bylo to spotkanie
szkoleniowo-doradcze w ramach polskiego przewodnictwa w Radzie UE oraz
Partnerstwa Wschodniego. Jego oficjalnymi organizatorami byly: Krajowa
Szkota Sadownictwa i Prokuratury, Ministerstwo Sprawiedliwo$ci RP oraz
Komisja Europejska. W rozmowach na temat walki z korupcja w sektorze
prywatnym oraz prawnej odpowiedzialno$ci podmiotow zbiorowych wzigto
udzial okolo 60 przedstawicieli wiadzy sadowniczej wschodnich sgsiadow
UE*.

Sa to przyktady wyspecjalizowanych instrumentéw i misji organizacji,
ktorych cztonkiem jest RP, cho¢ o wiele wazniejsze moga by¢ autorskie
oddzialywanie strony polskiej na zakres wartosci okre§lonego spoleczenstwa.
Co ciekawe, Polacy postanowili wdrozy¢ asymetryczny system nadawania
mediow mi¢dzynarodowych jako spdjny element swojej dyplomacji publiczne;j.
Dobitnym przyktadem takich dziatan jest adresowanie przekazu radiowego oraz
telewizyjnego, w tym utworzenie stacji Bielsat, dla rzadzonego autorytarnie
spoteczefistwa biatoruskiego®’. Warto zatem oceni¢ taka aktywnos¢,
w szczegolnosci w sferze szerzenia aksjologii demokratycznej i wolno$ciowej,
bazujac na tendencji do poszukiwania przez Biatorusindow>® alternatywnych
zrodet komunikacji w kwestiach politycznych. Dlatego tez w 2007 r. strona
polska powotlata telewizj¢ Bielsat nadawang w jezyku biatoruskim. Mialo to
stanowi¢ ewidentng przeciwwage dla dgzen wltadz w Minsku, propagujacych
wowczas jezyk rosyjski oraz proces wynarodowienia Biatorusindw. Patrzac na
zakres tej stacji, to na podstawie danych z grudnia 2010 r. wiemy, iz byla ona
dostepna droga satelitarng dla 23% mieszkancow Biatorusi. O wiele wazniejsza
statystyka jest $wiadomos¢ odbiorcow, kto wiasciwie nadaje ten przekaz.
Jedynie 13,9% ogladajacych wiedziato, iz za Bielsatem stoi strona polska®.
Przy tak niskim wyniku nie bedzie mozna uzna¢, iz nadawanie z takiej stacji

36 Walka z korupcja — Lublin 28.11-01.12.2011 http://www.antykorupcja.gov.pl/,
dostep.12.2016.

37 B. Ociepka, New Memebers’ Public Diplomacy [w:] European Public Diplomacy.
Soft Power at Work, M.K. David Cross; J. Melissen (red.), Nowy Jork 2013, s. 42.

38 Autor oczywiScie ma $wiadomo$¢ niejasnego poshugiwania si¢ tym terminem, patrzac
na klopoty z ksztaltowaniem si¢ narodu biatoruskiego, co moze okazaé si¢ kluczowa
kwestig odno$nie uzyskania przez nich podmiotowosci politycznej.

39 B. Ociepka, New Memebers’ Public..., s. 49.
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jest istotnym narzedziem dyplomacji publicznej RP. Co wigcej, pojawiajg si¢
komentarze, iz przyszte funkcjonowanie tej telewizji bedzie elementem targu
przeprowadzonego przez wladze Biatorusi i Polski. W zamian za obniZenie
rangi 1 mozliwosci Bielsatu, strona biatoruska pozwoli na retransmisj¢
programdw Telewizji Polskiej**. W dziataniach tego typu skierowanych do
wschodniego rezimu autorytarnego warto wymieni¢ funkcjonowanie Radia
Racja wspieranego przez polski MSZ, a takze Europejskiego Radia dla
Biatorusi powotanego przez UE. Mozna dywagowac, czy stymulowanie zmian
spolecznych za posrednictwem przekazu radiowego, niczym w czasach
zimnowojennych, jest aktywno$cig adekwatng do obecnych warunkow*!. Polski
MSZ i tak zdecydowal si¢ na wystosowanie oswiadczenia, w ktorym
skrytykowato brutalne zachowanie bialoruskich wladz podczas pokojowej
manifestacji w Minsku 25 marca 2017 r.*?

Uzupehiajac watek wykorzystania medidow do promocji okreslonych
postaw spotecznych i wartosci, to polskie MSZ w 2011 r. przeprowadzito nawet
rozmowy z Al Jazeerg na temat wyemitowania programéw przedstawiajgcych
polskie zmiany systemowe. Jest to o tyle wazne, iz podczas prezydencji
w Radzie UE Wegier oraz Polski z 2011 r. panstwa Europy Srodkowo-
Wschodniej musiatly odpowiedzie¢ na wyzwania transformacji krajow
arabskich®. Przykladem takich staran byla proba realizacji pomystu
owczesnego szefa polskiej dyplomacji Radostawa Sikorskiego, ktory
w listopadzie 2011 r., wraz z Wysoka Przedstawiciel Unii do spraw
zagranicznych 1 polityki bezpieczenstwa Catherine Ashton podpisal list
dotyczacy funkcjonowania Europejskiej Fundacji na rzecz Demokracji. Strona
polska przedstawita taki pomyst juz w styczniu, co miato by¢ probg narzucenia
okreslonych dziatan w okresie zblizajacej si¢ prezydencji, wykorzystujac przy
tym ogodlnoeuropejskie zainteresowanie stanem demokracji w panstwach
o$ciennych. Jednakze w samych strukturach unijnych brakowato entuzjazmu
wzgledem tworzenia nastgpnego narzedzia bez zabezpieczenia wymaganych
srodkéw finansowych, przez co statoby si¢ to kolejng iluzja budowania
demokracji u zainteresowanych sgsiadow UE*,

40 Bietsat obiektem handlu migdzy Mifiskiem i Warszawg?, http://belsat.eu/pl/, dostep
12.12.2016.

41 B. Ociepka, New Memebers’ Public..., s. 49.

4 O$wiadczenie MSZ w zwigzku z wydarzeniami w Minsku http://www.mfa.gov.pl/pl/,
dostep 26.03.2017.

43 B. Ociepka, New Memebers’ Public...,s. 46;47.

4 J. Pawlicki, Jest Europejska Fundacja na rzecz Demokracji, http://wyborcza.pl/,
dostep 12.12.2016.
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4. Styl polityki zagranicznej

Okazuje si¢ zatem, iz najbardziej wyrazistym sposobem realizowania soft power
jest styl uprawiania polityki zagranicznej. Polskie wtadze muszg wystrzegaé si¢
tworzenia sytuacji niejasnych dla innych aktoréw migdzynarodowych. Jednymi
z plusow dotychczasowych kierunkow w polskiej polityce zagranicznej byto
trwate osadzenie w ramach szerszych for multilateralnych, takich jak NATO
czy UE. Nalezy przy tym podkresli¢, iz w szczegdlnosci obecnos$¢ w tej drugiej
organizacji jest silnie wspierana przez obowigzujace nastroje spoteczne®. To
daje tez mozliwos$ci do generowania oddolnych inicjatyw, przynajmniej w skali
integracji europejskiej. O wiele wazniejsze wydaja si¢ by¢ proby lansowania
okreslonej polityki na forum tej organizacji, takiej jak idea wyznaczenia
Wymiaru Wschodniego. Zostala ona zawarta w Non paper z polskimi
propozycjami w sprawie przysziego ksztattu polityki rozszerzonej UE wobec
nowych wschodnich sgsiadow i ogloszona w styczniu 2003 1., Byla to proba
przeobrazenia Polski z roli petenta dla strony wspolnotowej do miana jednego
z kreatorow polityki UE*. Za kontynuacje takich zalozen mozna uznaé
Partnerstwo Wschodnie, ktore miato stanowi¢ nowa jako$¢ w stosunkach Unii
ze swoimi postsowieckimi sgsiadami. Pomyst zostal wyartykutowany przez
Owczesnego szefa polskiej dyplomacji Sikorskiego w kwietniu 2008 r.*
i wszedl w zycie na mocy postanowien szczytu w Pradze z 7 maja 2009 r.
Obejmuje on wszystkie panstwa czlonkowskie oraz 6 panstw objetych
Europejska Polityka Sasiedztwa: Armenig¢, Azerbejdzan, Biatoru$, Motdawig,
Gruzje i1 Ukraing; bedac wspolnym przedsigwzigciem, opierajacym si¢ na
zbieznych interesach, racjach, jak réwniez zobowigzaniach
i odpowiedzialno$ci®.

4 Dowodem tego moga by¢ m.in. analizy Centrum Badania Opinii Spolecznej,
w ktorych wida¢, ze w marcu 2014 r. az 89% polskiego spoteczenstwa wyrazato
aprobat¢ dla czlonkostwa w UE, Komunikat z badan CBOS NR 52/2014, 10 lat
czlonkostwa Polski w Unii Europejskiej, Warszawa, kwiecien 2014, s. 1-2.

4 Ministerstwo Spraw Zagranicznych Rzeczpospolitej Polskiej, Non paper z polskimi
propozycjami w sprawie przyszlego ksztaltu polityki rozszerzonej UE wobec nowych
wschodnich sgsiadow, styczen 2003, s. 2.

47 L. Kolarska-Bobinska, Polska polityka zagraniczna — nowe cele i wyzwania, Instytut
Spraw Publicznych, Warszawa 2004, s. 5.

4 T. Kapus$niak, Wymiar Wschodni Unii Europejskiej, [w]: Wymiar potudniowy,
polnocny i wschodni Unii Europejskiej: osiggniecia, szanse, wyzwania, P. Borkowski;
K. Do$piat-Borysiak; T. Kapusniak (red.), Lublin-L6dz-Warszawa 2009, s. 79-80.

4 Council of the European Union, Joint Declaration of the Prague Eastern Partnership
Summit Prague, 7 May 2009, s. 5.
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Strona polska stara si¢ rowniez by¢ aktywna w procesie ustalania porzadku
Sojuszu Potnocnoatlantyckiego, nawet jezeli jest to organizacja obronna, ktorej
istotg jest postugiwanie si¢ klasyczng sitg. Za przyktad takich staran mozna
uzna¢ zawigzanie wspotpracy w ramach tzw. Dziewiatki Bukaresztenskiej,
ktora podczas spotkania w stolicy Rumunii 2 listopada 2015 r. przygotowata
deklaracje™, majgca nastepnie przetozenie na przebieg warszawskiego szczytu
NATO z 2016 r. Jest to przejaw minilateralizmu®!, probujacego nadaé ton forum
multilateralnemu, majgcemu odpowiada¢ za bezpieczenstwo RP. Procz
zaangazowania w plaszczyzny wielostronne, o ksztalcie polityki zagranicznej
Polski $wiadczy¢ moze roéwniez dorazna aktywno$¢ w  stosunkach
mi¢dzynarodowych, takich jak udzial decydentow w pomaranczowej rewolucji
na Ukrainie w 2004 r., proba rozwigzania konfliktu w Gruzji w 2008 r., czy
partycypowanie w rozmowach podczas kryzysu ukrainskiego w 2014 r.

5. Podsumowanie

Powyzsza analiza dotyczyla jedynie wycinku aktywnosci zewnetrznej Polski,
tak by wlasciwie przedstawi¢ zamyst teorii soft power oraz osadzi¢ ja
w polskich realiach politycznych. Jak wida¢, RP ma bardzo duzo zasobow
,»mickkiego” oddzialywania na innych. Nie oznacza to jednak, iz strona polska,
zaréwno rzad 1 instytucje panstwowe czy poziom pozarzgdowy i obywatelski,
wyksztalcily odpowiednie narzgdzia ,,migkkiego” wpltywu 1 potrafia
egzekwowac swoje soft power. Nie uwzgledniono przy tym obecnych
problemow przed jakimi staje polska dyplomacja i ktore moga obnizac jej
,,mickkie” oddziatywanie, jak np. konflikt z Komisja Europejska oraz
wszczecie wobec RP procedury kontroli praworzadnosci. Mozna to tez
interpretowa¢ jako nieumiejetne postugiwanie si¢ swoimi zasobami soft power
ibrak przelozenia swojej woli na forum unijne (pomimo wcze$nie]
wymienionych przyktadow takiego dziatania). Dochodzi do tego koniecznosc¢

S0 W spotkaniu wzigt udziat zastepca Sekretarza generalnego NATO Aleksandr
Vershbow oraz prezydenci: Rumunii — Klaus Iohannis; Polski — Andrzej Duda; Bulgarii
— Rosen Plewnelijew, Estonii — Toomas Hendrik Ilves, Lotwy — Raimonds Vejonis,
Litwy — Dalia Grybauskaite, Stowacji — Andrej Kiska, Wegier — Janos Ader. Z kolei
Czechy reprezentowal przewodniczacy izby nizszej parlamentu Jan Hamaczek.
Prezydent w Bukareszcie: Pokazali$my jedno$¢ i decyzyjnos¢,
http://www.prezydent.pl/, dostep 2.2017.

5! Minilateralizm mozna traktowaé jako swoisty sposob dyskutowania i tworzenia
porozumien mi¢dzynarodowych przez podgrupy, wyselekcjonowane z wigkszych
instytucji lub porzadkoéw wielostronnych,

K.E. Jorgensen, EU Diplomacy in Global Governance: The Role of the European
External Action Service [w]: The European Union as a Diplomatic Actor, J.A. Koops;
G. Macaj (red.), Croydon 2015, s. 32.
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zrozumienia podstawowych instrumentow ,,migkkiego” wptywu, takich jak
dyplomacja publiczna, dyplomacja kulturalna czy branding narodowy.

Osobng kwestig jest tutaj positkowanie si¢ pojeciem soft power, ktore
pozostaje zamazywane poprzez terminologiczne rozszerzanie z poszczegdlnych
rodzajow dyplomacji_lub jest traktowane wylgcznie jako proba dopehienia sfer
typowo wojskowych. Poza tym, krytycy uznaja opisywane narzedzia jako
nietrwale oraz takie, ktorych ocena skutecznosci w perspektywie
krotkoterminowej jest trudna do prawidlowego ocenienia. Deprecjonowanie
kwestii soft power dotyczy zaréwno samej koncepcji, jak i naukowych
rozwazan nad istotg tych zagadnien. W wielu przypadkach mozna uzna¢, iz
postugiwanie si¢ tym pojeciem jest probg niewlasciwego przeszczepiania
amerykanskiego dyskursu na grunt strategii innych panstw, w tym Polski.
Praktyka polityki zagranicznej pokazuje, iz soft power stalo si¢ waznym
elementem dzisiejszej rzeczywistosci migdzynarodowej. Tym niemniej
wdrazanie wylgcznie narzedzi z tego zakresu nie moze zagwarantowac petnego
sukcesu w relacjach zewngtrznych, dotyczy to rowniez racji stanu RP.
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An attempt to analyze Polish foreign policy basing on the concept of soft power
Abstract

The soft power concept has been present in the discourse at studies of international
relations from the 90s of the twentieth century. Therefore, there is need to understand it
and use to describe the Polish activity in international relation, and next to evaluate it’s
effectiveness. That is concerning regional, continental and global activity, if it’s
happened. To make it in properly way, it is necessary, Polish foreign policy should be
assigned to the various dimensions of soft power, according to the Joseph Nye’s works.
We can not deny, that every international actor, including Poland, has its soft power and
must use it in a certain ways. Therefore, it should be analyzed to draw constructive
conclusions.

Keywords: Soft power, diplomacy, foreign policy.
Streszczenie

Pojgcie soft power jest obecne w dyskursie nauk o stosunkach migdzynarodowych od lat
90. XX w. Warto ja zatem zrozumie¢ oraz zastosowac dla opisania polskiej aktywnosci
w stosunkach migdzynarodowych, wraz z oceng jej skutecznosci pod tym wzgledem.
Dotyczy to zatem aktywnosci regionalnej, kontynentalnej czy globalnej, o ile taka
wystepuje. By to prawidlowo wykonaé, nalezy dokonaé przypisania polskiej polityki
zagranicznej do poszczegdlnych wymiardw ,,migkkiego” oddzialywania (bazujac na
pracach Josepha Nye’a). Nie da si¢ ukry¢, iz kazdy podmiot mi¢dzynarodowy, w tym
RP, ma swoje soft power i nie bgdzie moglo uciec od postugiwania si¢ nim
w okre$lonych formach. Wystarczy zatem je przeanalizowa¢é 1 wyciagnaé
konstruktywne wnioski.

Stowa kluczowe: Soft power, dyplomacja, polityka zagraniczna
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Idea silnej prezydentury w okresie ,,transformacji
ustrojowej” w Polsce

1. Uwagi wprowadzajace

Uregulowanie pozycji ustrojowej glowy panstwa jest jednym z podstawowych
dylematdow, przed ktorymi staje ustrojodawca. Jest to zagadnienie ztozone, gdyz
o sile 1 legitymizacji prezydenta decyduje wiele czynnikow, takich jak: zakres
jego kompetencji, wptyw na pozostate organy wiadzy panstwowej, sposob
wyboru czy wreszcie odpowiedzialnos¢  polityczna. W  polskim
konstytucjonalizmie mozna znalez¢ zarowno elementy wskazujace na znaczaca,
a wrecz pierwszoplanowg role prezydenta, jak i proby jego ostabienia
i sprowadzenia wylacznie do roli reprezentacyjnej. W niniejszej pracy skupi¢
si¢ na idei silnej prezydentury w polskim konstytucjonalizmie okresu
transformacji ustrojowej, to znaczy od rozpoczecia obrad Okraglego Stotu
(6 lutego 1989 r.) do wejscia w zycie Konstytucji RP z 1997 r.2
(17 pazdziernika 1997 r.). Analizujac przepisy, okre$lajace zadania
i kompetencje glowy panstwa oraz zrdéznicowane poglady, przedstawiane
w literaturze przedmiotu, postaram si¢ wskazaé, ktdra z koncepcji prezydentury
byla najbardziej efektywna. Celem tej pracy jest rowniez sformutowanie
postulatow de lege ferenda, odnoszacych si¢ do roli prezydenta w systemie
wladzy panstwowej. Pozostaje to aktualne, zwlaszcza w obliczu pojawiajacych
si¢ w dyskursie politycznym gloséw proponujacych zmiany w Konstytucji RP
z 1997 1.

! E-mail: tomasz.gwozdz94@gmail.com.
2 Konstytucja Rzeczypospolitej Polskiej z dnia 2 kwietnia 1997 r., Dz. U. z 1997 r. Nr
78, poz. 483 ze zm.
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2. Pozycja ustrojowa Prezydenta RP w okresie od obrad Okraglego Stolu
do uchwalenia Malej Konstytucji z 1992 r.’

Urzad Prezydenta RP zostal reaktywowany w trakcie przemian konca lat
osiemdziesigtych XX  wieku, po dziesigcioleciach  funkcjonowania
Rady Panstwa w jego miejsce. W doktrynie podkresla si¢, ze przywrdcenie
go miato raczej usankcjonowac¢ okreslong forme instytucjonalng, a nie
wprowadza¢ rozwigzania, pozwalajace na zakwalifikowanie ich do okreslonego
modelu prezydentury*. Wprowadzono wtedy do systemu ustrojowego panstwa
znaczgce zmiany, nowelg z 7 kwietnia 1989 r.°. Bylo to konsekwencjg
konstrukcji przyjetej w trakcie obrad Okraglego Stotu — ustalono, iz reformy
ustroju realnego socjalizmu beda przebiegaly w ramach dotychczasowego
systemu politycznego, a prezydent penit bedzie funkcje gwaranta ewolucyjnej
reformy ustroju i sojuszoéw polityczno-wojskowych Polski, a takze cigglosci
wladzy panstwowej.

Zadania konstytucyjne glowy panstwa nie byly jedynie symboliczne. Poza
uprawnieniami reprezentacyjnymi oraz pelnieniem funkcji arbitra oraz organu
wladzy rezerwowej w panstwie na wypadek kryzysu konstytucyjnego,
prezydent posiadal rowniez szereg uprawnien, zwlaszcza wobec parlamentu
irzadu, ktére mialy mu umozliwi¢ regulowanie mechanizméw wladzy
pafistwowej’. Nalezy tu wspomnie¢ o istniejagcych do dzi§ instytucjach weta
ustawodawczego (z tg rdznicg, ze do jego odrzucenia potrzebna bylta trudniejsza
do osiaggniecia wigkszos¢ kwalifikowana 2/3, w obecnosci co najmniej potowy
ogoblnej liczby postow) oraz prewencyjnej kontroli konstytucyjnosci ustawy.
Ponadto prezydent mogt rozwigza¢ Sejm. Zgodnie z art. 30 ust. 2 Konstytucji
PRL z 1952 .8, zmienionym nowelg kwietniowa, w razie niepowolania przez

3 Ustawa Konstytucyjna z dnia 17 pazdziernika 1992 r. o wzajemnych stosunkach
mi¢dzy wladza ustawodawcza i1 wykonawcza Rzeczypospolitej Polskiej oraz
o samorzadzie terytorialnym, Dz. U. z 1992 r. Nr 84, poz. 426 ze zm.

4 Zob. A. Chorazewska, Model prezydentury w praktyce politycznej po wejsciu w Zycie
Konstytucji RP z 1997 r., Wydawnictwo Sejmowe, Warszawa 2008, s. 20.

5 Ustawa z dnia 7 kwietnia 1989 r. o zmianie Konstytucji Polskiej Rzeczypospolitej
Ludowej, Dz. U. z 1989 r. Nr 19, poz. 101.

6 Zob. W. Sokolewicz, Konstytucja w dobie przemian, [w:] Wokdt Konstytucji. Pisma
wybrane. Ksigga jubileuszowa prof. Wojciecha Sokolewicza, wyd. Wolters Kluwer
Polska, Warszawa 2011, s. 328.

7 Zob. R. Mojak, Stanowisko konstytucyjne Prezydenta Rzeczypospolitej Polskiej
w Matej Konstytucji z 1992 roku, [w:] ,,Przeglad Sejmowy” nr 2/93,Wydawnictwo
Sejmowe, Warszawa 1993, s. 70-71.

8 Konstytucja Polskiej Rzeczypospolitej Ludowej z dnia 22.07.1952 1., Dz. U. z 1952 1.
Nr 33, poz. 232 ze zm.
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Sejm rzadu w terminie trzech miesigcy, nieuchwalenia narodowego planu
spoleczno-gospodarczego lub ustawy budzetowej w terminie trzech miesigcy
lub podjecia uchwaly uniemozliwiajgcej prezydentowi wykonywanie jego
konstytucyjnych uprawnien, prezydent mogt rozwigza¢ Sejm po zasiegnigciu
opinii Marszatka Sejmu i Marszatka Senatu. Ta regulacja miata uniemozliwi¢
ostabienie pozycji prezydenta. Jej celem bylo zabezpieczenie interesow Polskiej
Zjednoczonej Partii Robotniczej i komunistycznych elit ze wzgledu na mozliwe
(cho¢ nieprzewidywane w kregach Owczesnej wladzy) zwycigstwo opcji
solidarno$ciowe;j’. Ponadto prezydentowi przystugiwata mozliwo$¢ wystgpienia
z wnioskiem do Sejmu o powolanie lub odwotanie Prezesa Rady Ministrow.
W sprawach szczegdlnej wagi mogt on takze zwotywac posiedzenia Rady
Ministréw 1 im przewodniczy¢. Prezydent mial by¢ wybierany przez
Zgromadzenie Narodowe bezwzgledng wigkszoscig glosow.

Odmienne rozwigzanie postulowali przedstawiciele éwczesnej opozycji.
Opowiadali si¢ za wyborem glowy panstwa przez nardd. Przelom
w negocjacjach przyniosta propozycja Aleksandra Kwasniewskiego, zgodnie
z ktorg w zamian za uznanie przez stron¢ solidarnosciowa urzgdu prezydenta
wybranego przez Zgromadzenie Narodowe, wybory do Senatu zostana
przeprowadzone w sposob wolny i demokratyczny. Dalo to poczatek swoistej
umowie spotecznej: ,prezydent za demokratycznie wybrany Senat”'?. Z tego
powodu legitymizacja gtowy panstwa bylta bardzo staba. Wybrany pierwszym
prezydentem general Wojciech Jaruzelski nie korzystat z szerokich uprawnien,
jakie gwarantowala mu Kkonstytucja, prowadzac polityke powsciagliwa
i defensywng!'. W 1990 r., po uchwaleniu zmiany ustawy zasadniczej, ktora
wprowadzita wybor na stanowisko przez nardd, Wojciech Jaruzelski zrzekt sig
urzedu, a jego nastgpca zostal pierwszy prezydent wybrany w wyborach
powszechnych — Lech Walesa. Byt to przelomowy moment, ktory
zapoczatkowal zupetnie odmienny styl prowadzenia polityki.

3. Pozycja ustrojowa Prezydenta RP w Malej Konstytucji z 1992 r.

Kolejnym aktem prawnym, regulujacym kwestie ustrojowe w Polsce w okresie
transformacji ustrojowej, ktory zarazem uwazam za prezentujagcy rozwigzania
najbardziej godne aprobaty, byta Mata Konstytucja z 17 pazdziernika 1992 r.
W art. 28 powtarzata ona niemalze dostownie kompetencje prezydenta, ujete
w art. 32 noweli kwietniowej z 1989 r. Interpretacja i ratio legis tego przepisu

9 Zob. B. Opalinski, Rozdzielenie kompetencji wtadzy wykonawczej miedzy Prezydenta
RP oraz Rade Ministrow, wyd. Wolters Kluwer Polska, Warszawa 2012, s. 42-44.

10 Zob. B. Opalifiski, Rozdzielenie kompetencji wladzy ..., s. 30-31.

11 Zob. J. Ciapata, Prezydent w systemie ustrojowym Polski (1989-1997), Wydawnictwo
Sejmowe, Warszawa 1999, s. 393.
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byly jednak odmienne, anizeli uzasadnienie historyczne dla 6wczesnego art. 32
Konstytucji PRL z 1952 r., tym bardziej wigc jego wyktadnia stwarzata
trudnosci. W celu rozstrzygnigcia tej kwestii nalezy siggna¢ do argumentow
z debaty parlamentarnej, przemawiajacych za potrzeba nowych rozwigzan
ustrojowych. Podnoszono, iz w nowej sytuacji politycznej w Polsce potrzebne
byto wyeksponowanie i wzmocnienie roli prezydenta jako najwyzszego arbitra
i mediatora'?2. Sformutowania Malej Konstytucji z 1992 r. bardziej oddawaty
funkcje konstytucyjne prezydenta, anizeli konkretne uprawnienia. Prezydent
zostal bowiem zdefiniowany jako najwyzszy przedstawiciel panstwa polskiego
w stosunkach wewnetrznych 1 zewngtrznych. Mial wigc sprawowac nie tylko
tradycyjne funkcje glowy panstwa, ale takze funkcje najwyzszego gwaranta
interesu narodowego'?.

W charakterze organu wiladzy wykonawczej, glowa panstwa w Malej
Konstytucji z 1992 r. wypeiata funkcje: straznika przestrzegania konstytucji,
gwaranta suwerennosci, bezpieczenstwa narodowego 1 integralnosci
terytorialnej oraz  zapewniala  cigglos¢ panstwa w  stosunkach
mi¢dzynarodowych. W tym celu zostal on wyposazony w prawo weta (do jego
odrzucenia wymagana nadal byla wigkszos¢ kwalifikowana dwoch trzecich)
oraz mozliwos¢ zaskarzenia ustawy do Trybunalu Konstytucyjnego. Jako
najwyzszy autorytet w panstwie, powotany do czuwania nad przestrzeganiem
konstytucji przez pozostale organy panstwa, mial prawo do podejmowania
dziatan, ktore uniemozliwityby sprzeciwianie si¢ literze prawa. Sam jednak, jak
nalezaloby przyjaé, byl zwigzany przepisami ustawy zasadniczej, pomimo iz
usunigto z ustawy konstytucyjnej z 1992 r. stwierdzenie nakazujace
prezydentowi wykonywanie swoich uprawnien i obowigzkoéw na podstawie
i w ramach konstytucji i ustaw. Wyprowadzano 6w obowigzek z podstawowych
zasad systemu prawnego — zasady demokratycznego panstwa prawnego oraz
zasady legalizmu'®. Brak tego przepisu byl wykorzystywany przez prezydenta
Walesg, ktory w celu realizowania konstytucyjnych zadan niejednokrotnie
podejmowat dziatania, ktorych nie przewidywaly powszechnie obowigzujace
przepisy. W literaturze przedmiotu podkresla si¢, iz ogodlnikowosé
sformulowania funkcji prezydenta w Matej Konstytucji z 1992 r. przysparzata
pewnych probleméw. Niektdrzy interpretowali je na tyle szeroko, ze byly

12 Zob. W. Sokolewicz, Konstytucja w dobie przemian..., s. 326.

13 Zob. P. Sarnecki, Konstytucyjne zasady ustroju politycznego [w:] Prawo
konstytucyjne, pod red. P. Tulei, Warszawa 1995, s. 54.Tak tez: J. Ciapata, Prezydent
w systemie ustrojowym Polski (1989-1997), Wydawnictwo Sejmowe, Warszawa 1999,
s.56. Odmienny poglad wyrazil natomiast: R. Mojak, Instytucja Prezydenta
Rzeczypospolitej Polskiej w okresie przeksztalcen ustrojowych, Warszawa 1994, s. 92.

14 Tamze, s. 4.
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uznawane za uprawnienie glowy panstwa do ingerencji w biezgca polityke.
Dazenie prezydenta do takiej wyktadni przepisow moglto wynika¢ z checi
wykorzystania ich do walki z opozycyjng czeScig parlamentu, badz potrzeby
blokowania niekorzystnej — zdaniem prezydenta — polityki rzadu'.

W stosunku do parlamentu réwniez przyznano prezydentowi istotne
kompetencje. Prerogatywa prezydenta bylo przedterminowe rozwigzanie obu
jego izb w trzech przypadkach: w razie nieuchwalenia ustawy budzetowej
wciggu trzech miesiecy od dnia zlozenia sejmowi projektu budzetu
odpowiadajacego wymaganiom prawa budzetowego, w razie niepowolania
rzadu (po czterech nieudanych probach jego utworzenia prezydent mogt
rozwigza¢ Sejm albo w ciggu 14 dni powota¢ rzad komisaryczny na okres
6 miesigcy) oraz gdy Sejm uchwali wotum nieufnosci, a jednoczes$nie nie
dokona wyboru nowego premiera — wowczas prezydent alternatywnie
przyjmowat dymisje rzadu albo rozwigzywal parlament. Obligatoryjnie
natomiast prezydent rozwigzywat parlament, gdy Sejm w ciggu 6 miesigcy nie
udzielit rzadowi komisarycznemu wotum zaufania lub uchwalil wotum
nieufnosci. Pozbawiono natomiast glowe panstwa uprawnienia do rozwigzania
Sejmu, kiedy ten uchwali ustawe lub podejmie uchwatg, uniemozliwiajaca
prezydentowi wykonywanie jego konstytucyjnych uprawnien'.

Ze swojego uprawnienia skorzystat prezydent Lech Walgsa, kiedy w 1993
1., po wyrazeniu wotum nieufnosci dla rzadu Hanny Suchockiej i niemoznosci
wylonienia nowego sktadu Rady Ministrow rozwigzat Sejm. Nie przyniosto mu
to jednak politycznych korzysci, gdyz wybrany w 1993 r. parlament zostat
zdominowany przez Sojusz Lewicy Demokratycznej i Polskie Stronnictwo
Ludowe. Rzad stworzony przez te partic opowiadat si¢ za dalszym ostabianiem
roli prezydenta, co miatlo znaczagcy wplyw takze na ksztatt aktualnie
obowigzujacej Konstytucji RP z 1997 r.

Kompetencje prezydenta w stosunku do rzadu w Matej Konstytucji zostaty
wzmocnione. Zyskal on uprawnienia w zakresie ksztattowania sktadu rzadu
oraz oddziatywania na tok pracy i polityke rzadu. Mata Konstytucja z 1992 roku
przyjeta ztozony, pigciowariantowy tryb postepowania w zakresie powotywania
Rady Ministrow, ktory — w razie braku porozumienia w parlamencie — dawat
prezydentowi decydujacy wpltyw na ksztalt rzadu, umozliwiajac w ostatnim
etapie powolanie przez niego tzw. rzadu komisarycznego (zwanego tez

15 Zob. R. Mojak, Stanowisko konstytucyjne..., s. 715-77.
16 Tamze, s. 92-93.
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prezydenckim)!'”. Art. 61 Malej Konstytucji z 1992 r. przewidywat ponadto
zasade konsultowania z prezydentem obsadzania stanowisk trzech ministrow.
Przepis ten wymagal, aby premier, wnioskujac o powotanie Ministra Spraw
Zagranicznych, Ministra Obrony Narodowej i Ministra Spraw Wewnetrznych
zasiegnat opinii prezydenta. W praktyce stosowano jednak wyktadnig
rozszerzajaca uprawnienia glowy panstwa. Resorty te szybko staly si¢
,prezydenckie”, poniewaz prezydent — zamiast opiniowa¢ ministréw —
wyznaczat ich, niejednokrotnie wbrew woli premiera. Mozna wskaza¢ liczne
przyktady wykraczania przez Lecha Walgse w latach 1993-1995 poza wskazane
verba legis w Malej Konstytucji z 1992 r. uprawnienia. Przypomnijmy, ze
w rzadzie Hanny Suchockiej Ministerstwo Spraw Wewnetrznych pozostawato
poza kontrolg premiera, poniewaz minister byt ,,przede wszystkim cztowiekiem
Walgsy”. Znamienny byl takze konflikt pomigdzy szefem Ministerstwa Obrony
Narodowej Andrzejem Milczanowskim a premierem Jézefem Oleksym, ktéry
byl oskarzany o wspolprace z obcym wywiadem. Personalnego zwigzku
»resortow prezydenckich” z glowa panstwa dowodzit fakt, ze z chwilg
zakonczenia kadencji prezydenta Walgsy, wszyscy trzej ministrowie, po
zlozeniu dymisji ustapili z rzadu'®.

Innym przejawem sity prezydentury na gruncie Matej Konstytucji z 1992 r.
bylo specyficzne sformutowanie, a takze sposob wykladni art. 68 ust. 2,
mowigcego, iz: ,,Na wniosek Prezesa Rady Ministrow Prezydent moze
dokonywa¢ zmian na stanowiskach poszczegdlnych ministrow”. Kluczowe jest
tutaj stowo ,,moze”, ktore w interpretacji prezydenta Walesy dawato mu prawo
wyboru: przychyli¢ si¢ lub nie do wniosku premiera. Jako jeden z przyktadow
tego typu sytuacji podaje si¢ kwestic odmowy Lecha Watesy mianowania na
stanowisko Ministra Finanséw Dariusza Rosatiego, po dymisji Marka
Borowskiego!.

Ponadto, zgodnie z art. 38 ust. 2, ,,w sprawach szczegdlnej wagi dla
Panstwa Prezydent moze zwolywaé posiedzenia Rady Ministrow 1 im
przewodniczy¢”. Ograniczenie do ,,spraw szczegodlnej wagi” jest jednak na tyle
nicostre, ze dawalo prezydentowi mozliwo$¢ czynienia z tej kompetencji
silnego narzedzia, ktore w istocie przyczynialo si¢ do nadania prezydenturze
modelu zblizonego do wzorcow francuskich®.

17 Zob. R. Chrusciak, Tres¢ matej konstytucji z 1992 r., [w:] Mate Konstytucje, red.
naukowa: R. Jastrzebski, M. Zubik, Wydawnictwo Sejmowe, Warszawa 2014, s. 113-
115.

18 Tamze, s. 140-141.

19 Tamze, s. 141-142.

20 Zob. R. Mojak, Stanowisko konstytucyjne..., s. 101.
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Ciekawym rozwigzaniem bylo powotanie w Matej Konstytucji z 1992 r.
nieznanego dotad organu, majgcego stanowi¢ dobrg ptaszczyzne do wspodlpracy
pomigdzy prezydentem a rzagdem w kwestiach zwigzanych z bezpieczenstwem
panstwa, mianowicie Rady Bezpieczenstwa Narodowego. W toku prac nad
ustawa konstytucyjna pojawity si¢ dwa opozycyjne pomysty odnosnie pozycji
ustrojowej Rady Bezpieczenstwa Narodowego. Pierwsza koncepcja,
proponowana przez posta Jana Mari¢ Rokite, zakladata utworzenie jej jako
organu rzadowego, dzialajacego pod przewodnictwem prezydenta i majacego
na celu wypracowanie porozumienia pomi¢dzy roéznymi Srodowiskami
politycznymi. Wedlug niego ograniczenie kompetencji Rady Bezpieczenstwa
Narodowego do funkcji wylacznie doradczych mogloby spowodowac
niebezpieczenstwo formutowania przez prezydenta samodzielnej polityki
w kluczowej dla panstwa dziedzinie. Ostatecznie zwyci¢zyl jednak postulat
utworzenia Rady Bezpieczenstwa Narodowego jako organu prezydenta
o charakterze czysto doradczym, a nie decyzyjnym?!. Warto dodaé, ze
konstytucjonalizacja organow doradczych wystepuje bardzo rzadko. W tym
wypadku miato to podkreslic wage bezpieczenstwa wsrod zainteresowan
i ewentualnych dzialan prezydenta, co jednak w Zadnym stopniu nie przenosi na
Rad¢ Bezpieczenstwa Narodowego ani kompetencji z zakresu wewngtrznego
1 zewngtrznego bezpieczenstwa panstwa, ani odpowiedzialnosci za tego typu
dziatania®.

Czynigc z rzadu i prezydenta dualistyczng wladze wykonawczg, Mata
Konstytucja z 1992 roku zakladata jej harmonijne wspodtdziatanie. Szybko
okazato si¢ jednak, Ze jest to niemozliwe — zarowno ze wzgledu na postawe
Lecha Walgsy, ktory nie zgadzal si¢ z przyjetym systemem rzadow, jak
i niestabilno$¢ ukladu partyjnego i1 rozdrobniony, niezdolny do dziatania
parlament. W prawicowe;j literaturze publicystycznej jeden z punktow widzenia,
do ktorego si¢ przychylam, zwracal uwage na pozytywne aspekty prezydentury
Lecha Walesy. Podzielony parlament, bez zdolnego do stworzenia rzadu lidera,
nie moégl wypeti¢ swojej konstytucyjnej roli, a dzialania prezydenta mozna
uzna¢ za racjonalne. Posiadal on trafng wizje panstwa oraz dostrzegat
konieczno$¢ zaradzenia politycznym stabo$ciom przez silng wladze
prezydencka, do ktorej dazyt®.

21 Zob. B. Opalinski, Rozdzielenie kompetencji wladzy ..., s. 56-58.

22 Zob. P. Sarnecki, Konstytucja Rzeczypospolitej Polskiej. Komentarz, tom 1,
Wydawnictwo Sejmowe, Warszawa 1999, komentarz do art. 135, s. 1.

23 Zob. M. Kruk, Praktyka konstytucyjna pod rzqgdami matej konstytucji z 1992 r., [w:]
Male Konstytucje, red. naukowa: R. Jastrzgbski, M. Zubik, Wydawnictwo Sejmowe,
Warszawa 2014, s. 144-145.
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Z przytoczonych argumentow wyptywa wniosek, ze konstytucyjny zakres
uprawnien Prezydenta RP dawal mu znaczny obszar wladzy, obejmujgcy niemal
wszystkie sfery dziatalnoSci panstwa. Byla to z pewno$ciag mocna pozycja
prawna glowy panstwa, jednak utrzymana w stanie wzglednej rownowagi
wobec parlamentu®*,

4. Prace nad Konstytucja RP z 1997 r.

W latach 1992-1997 w Komisji Konstytucyjnej Zgromadzenia Narodowego
toczyly si¢ dyskusje na temat ksztaltu nowej ustawy zasadniczej. Sposrod
zgloszonych projektow najsilniejsza pozycje prezydenta przewidywaly
propozycje Lecha Walesy oraz Konfederacji Polski Niepodleglej. Poset Leszek
Moczulski, reprezentant Konfederacji Polski Niepodleglej w Komis;ji
Konstytucyjnej Zgromadzenia Narodowego wskazal, ze pierwszym zatozeniem
przy konstruowaniu projektu byla $wiadomo$¢ koniecznosci przezwyci¢zenia
podwdjnie niedobrej spuscizny. Pierwsza spuscizng byt ciagle bardzo silny,
zarbwno w $wiadomosci polskiej klasy politycznej, jak i w polskiej nauce
prawa, XIX-wieczny model parlamentaryzmu. Odrzucona zostata takze druga
spuscizna — spuscizna Polskiej Rzeczpospolitej Ludowej, panstwa zaleznego
i zbudowanego pod ostong sil zbrojnych Zwiazku Socjalistycznych Republik
Radzieckich®.

Projekt ten mial przede wszystkim stworzy¢ panstwo funkcjonalne. Z tego
powodu nie zawieral deklaracji politycznych czy ideologicznych, a wytacznie
model panstwa i mechanizm sprawowania wtadzy. Prezydent w tym systemie
mial posiada¢ cato§¢ kompetencji wiladzy wykonawczej, a ponadto
przewodniczy¢ Sejmowi. Jego pozycje wzmacnialy dodatkowo: inicjatywa
ustawodawcza, prawo wydawania dekretow z mocg ustawy w szczegdlnych
sytuacjach, prawo weta czy okreslania dekretami organizacji wewnetrznej rzadu
i ministerstw. Projekt zaktadat rowniez dtuga, szeScioletnig kadencje®.

Propozycja Lecha Walgsy opierala si¢ na podstawowym zatozeniu, jakim
byla sprawna wladza wykonawcza pod kierunkiem prezydenta’’. Mial on ja
sprawowac bezposrednio lub za posrednictwem Rady Ministrow, ktorg
w sprawach szczegodlnej wagi mogl zwotywac i jej przewodniczy¢. Ponadto
waznymi prerogatywami byly decyzje, dotyczace rozwigzania Sejmu i Senatu
przed uptywem kadencji, inicjatywa ustawodawcza czy prawo weta. Projekt
przewidywat takze dodatkowe zrédto prawa — dekrety prezydenckie.

24 Zob. R. Mojak, Stanowisko konstytucyjne..., s. 108-109.

25 R. Chrusciak, Projekty Konstytucji 1993-1997 czesé 1, Wydawnictwo Sejmowe,
Warszawa 1997, s. 17.

26 Tamze, s. 17-18.

27 Tamze, s. 20-21.
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Pozostale projekty konstytucji rozpatrywane w Komisji Konstytucyjnej
Zgromadzenia Narodowego nie zakltadaly silnej wladzy prezydenta. Ostateczny
projekt ulegat jednak dynamicznym zmianom. Charakterystyczne dla polskiej
polityki jest przedkladanie korzysci indywidualnych ponad dobro panstwa —
nawet w tak istotnej sprawie jak prace nad ksztattem nowej konstytucji. Za
czasow prezydentury Lecha Walesy, majgcy najwigksza reprezentacje
w Zgromadzeniu Narodowym Sojusz Lewicy Demokratycznej opowiadat si¢ za
maksymalnym ograniczeniem roli i uprawnien glowy panstwa. Sytuacja
zmienita si¢ w 1995 r., kiedy urzad prezydenta objat zwigzany z Sojuszem
Lewicy Demokratycznej Aleksander Kwasniewski. Wtedy politycy lewicy
zmienili podejscie 1 probowali wzmocni¢ pozycje prezydenta, jednak prace nad
konstytucja byly juz posunigte tak daleko, ze zrezygnowano z gruntownej
zmiany projektu, wprowadzajac jedynie pewne elementy rozszerzajace
kompetencje prezydenta.

5. Pozycja ustrojowa Prezydenta RP w Konstytucji RP z 1997 r.

Konstytucja RP z 1997 r. znaczaco ograniczyta kompetencje glowy panstwa.
Nadal jednak w rekach prezydenta pozostaja wazne narzgdzia, ktore
umozliwiajg realny wplyw na sprawowanie najwyzszej wiadzy: weto
ustawodawcze, mozliwo$¢ prewencyjnej kontroli konstytucyjnosci ustawy czy
inicjatywa ustawodawcza. Ponadto jest on jedynym podmiotem wladzy
wykonawczej, ktéremu przystuguje prawo inicjowania zmian w konstytucji.
Stanowi to konsekwencj¢ przypisania glowie panstwa bardzo waznej funkcji
straznika ustawy zasadniczej®®. Prezydent powinien ja realizowaé nie tylko za
pomocg wiladczych kompetencji mieszczacych si¢ w granicach prawa, ale
réwniez poprzez inspirowanie innych organéw do podjecia okreslonych dziatan
na rzecz ochrony konstytucji®’.

Warto w tym miejscu przeprowadzi¢ analize art. 126 ust. 3 obecnie
obowigzujacej konstytucji w kontek$cie rdznic w pozycji ustrojowe]
prezydenta, w porownaniu z Matg Konstytucjg z 1992 r. Wyktadnia historyczna
wspiera jego interpretacj¢ jako przepisu, z ktorego nie mozna rekonstruowac
samodzielnych kompetencji glowy panstwa. Wypowiedzi cztonkdéw oraz
ckspertow Komisji Konstytucyjnej Zgromadzenia Narodowego sugeruja, ze
celem dodania ustepu 3. bylo zazegnanie konfliktu co do kompetencyjnego
charakteru art. 126. Powstal on na podstawie analogicznych przepisow Malej

28 Zob. B. Opalinski, Rola Prezydenta Rzeczypospolitej Polskiej w procesie stanowienia
ustaw na tle praktyki ustrojowej Konstytucji III RP, Oficyna Wydawnicza Uczelni
Lazarskiego, Warszawa 2014, s. 72-73.

29 Zob. B. Szczurowski, Prezydent Rzeczypospolitej Polskiej jako organ czuwajgcy nad
przestrzeganiem konstytucji, Wydawnictwo Sejmowe, Warszawa 2016, s. 66-67.
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Konstytucji z dnia 17 pazdziernika 1992 r. Na jego mocy prezydent moze
wykonywaé swoje zadania tylko w taki sposob, jaki wynika z wskazanych
w konstytucji jego kompetencji. Powinny one by¢ adekwatne do zadan glowy
panstwa, ale jednoczesnie nalezy pamigtaé, ze prezydent odwotujac si¢ do
samych zadan nie moglby podejmowac decyzji wladczych, jesli nie posiadatby
podstawy dla tych decyzji w okreslonych kompetencjach, co tutaj przewiduje
ust. 3%

W stosunkach wewngtrznych Konstytucja RP z 1997 roku rowniez
przyznaje pewne ograniczone kompetencje prezydentowi, jak np.
zwierzchnictwo nad Sitami Zbrojnymi czy stosowanie prawa taski. Ponadto art.
133 okredlit go jako ,najwyzszego przedstawiciela w  stosunkach
zewnetrznych™!,

W gestii prezydenta lezy, czy z tych uprawnien bgdzie korzystat — i wiasnie
w tym kontekscie, ze wzgledu na praktyke konstytucyjna, mozna probowac
okresli¢, czy dana prezydentura powinna by¢ okreslana jako ,silna”.
Najczgsciej z uprawnien do ingerencji w proces legislacyjny, ktore
prezydentowi przyznaje Konstytucja RP z 1997 r., korzystali Aleksander
Kwasniewski oraz Lech Kaczynski. W zdecydowanej wigkszosci korzystali
znich w okresie, kiedy wigkszo$¢ parlamentarna pochodzita z opozycyjnej im
opcji politycznej. Dzieki swym uprawnieniom wplywali oni znaczaco na
tworzone prawo. Z kolei ingerencja Bronistawa Komorowskiego w biezaca
polityke byla mocno ograniczona. Nie miaty miejsca spory z Rada Ministrow
czy wigkszoS$cig parlamentarng. Prezydent Komorowski rzadko korzystat z weta
ustawodawczego (zaledwie czterokrotnie). Nalezy jednak podkresli¢, ze
zasadniczg przyczyng bezkonfliktowosci i niewielkiej aktywnosci byt fakt, iz
przez caly okres kadencji Bronistawa Komorowskiego wiladz¢ sprawowata
Platforma Obywatelska z ktorej sie wywodzil*?. Prezydentura Andrzeja Dudy,
podobnie jak poprzednika, przypada na okres sprawowania wiladzy przez
srodowisko polityczne z ktorego si¢ wywodzi. Powoduje to pewne
podobienstwa w sposobie sprawowania polityki przez glowe panstwa. Mozna
jednak wskazaé, iz najwigksza aktywno$¢ w zakresie ingerencji w proces

30 Zob. M. Dabrowski, J. Juchniewicz, Kompetencyjny charakter art. 126 Konstytucji
RP [w:] ,,Przeglad Sejmowy” nr 4/2014, Wydawnictwo Sejmowe, Warszawa 2014,
s. 69-70.

31 Zob. P. Sarnecki, Konstytucja Rzeczypospolitej Polskiej. Komentarz, tom 1,
Wydawnictwo Sejmowe, Warszawa 1999, komentarz do art. 126, s. 5-6. Odmienny
poglad wyrazil natomiast: A. Chorazewska, Model prezydentury w praktyce politycznej
po wejsciu w zycie Konstytucji RP z 1997 r., Wydawnictwo Sejmowe, Warszawa 2008,
s. 121.

32 Zob. B. Szczurowski, Prezydent Rzeczypospolitej Polskiej ..., s. 203-205.
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legislacyjny miata miejsca na poczatku kadencji Andrzeja Dudy, kiedy rzad
oraz wigkszo$¢ parlamentarna pochodzilty z Platformy Obywatelskie;j,
opozycyjnej wobec obozu Prawa i Sprawiedliwosci z ktérym prezydent byt
zwigzany.

6. Konkluzje

W obliczu stale pojawiajacych si¢ gloséw — ktére uwazam za zasadne —
postulujacych zmiang konstytucji, trzeba si¢ zastanowi¢, czy rozwigzania, ktore
zastosowano w czasie transformacji ustrojowej, zwlaszcza za§ w Malej
Konstytucji z 1992 r., nie bylyby korzystne dla funkcjonowania panstwa
i dzisiaj. Po prawie 30 latach od odzyskania pelnej wolnos$ci oraz 20 latach od
uchwalenia Konstytucji RP z 1997 r. mozna, moim zdaniem, stwierdzi¢, iz
aktualny system stwarza zagrozenia dla stabilnosci wtadzy, gléwnie poprzez
zbyt daleko idace powigzania pomiedzy legislatywa i1 egzekutywa, oparte
w zasadzie wylacznie na zdolno$ci porozumienia si¢ pomig¢dzy formacjami
politycznymi. Na wypadek destrukcyjnych sporéw politycznych i kryzysow
konstytucyjnych nalezaloby wzmocni¢ pozycje prezydenta, tak, jak to
uczyniono na poczatku lat dziewig¢édziesiatych. Rodzi si¢ watpliwosé, czy
Konstytucja RP z 1997 r. nie jest tylko jednym z etapow stale postepujacej
ewolucji ustroju panstwa i z tego wzgledu wskazane sg prace nad jej rewizja lub
zmiang? Na tak postawione pytanie odpowiedzialbym twierdzgco.
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The idea of a strong presidency in a period of political transformation in Poland
Abstract

The article shows phases of Polish political transformation which began in 1989. The
main topic is a role of the president in the system of separation of powers. The text
reveals competing ideas which were further reflection of executive power in Poland.
The author analyzes provisions of the legal acts, especially the ones of constitutional
rank, setting them in political reality of each period of time, starting from the end of
People’s Republic of Poland and ending with the current situation. The text compares
powers of a head of state in The Small Constitution of 1992 and current constitution of
Poland as well. The author also outline merits of the assessment of various presidencies
and methods of their governance, based on the intensity of use of the prerogatives
granted by law.

Keywords: president, political transformation, constitution, executive power.
Streszczenie

Artykul przedstawia etapy polskiej transformacji ustrojowej zapoczatkowanej w 1989 r.
Glownym watkiem rozwazan jest rola prezydenta w systemie podziatu wiadzy. Tekst
ukazuje konkurujace wizje, ktorych odzwierciedleniem byty kolejne koncepcje wladzy
wykonawczej w Polsce. Autor analizuje przepisy aktow prawnych, zwlaszcza rangi
konstytucyjnej, osadzajac je w realiach politycznych danego okresu; poczawszy od
schylku PRL-u, skonczywszy na czasach wspoétczesnych. Porownuje rowniez
uprawnienia gtowy panstwa w Matej Konstytucji z 1992 r. 1 Konstytucji RP z 1997 r.
Autor dokonuje takze w sposob ogélny merytorycznej oceny poszczegdlnych
prezydentur i sposobow ich sprawowania, opierajac si¢ na intensywnosci korzystania
z przyznanych przez prawo prerogatyw.

Stowa Kkluczowe: prezydent, transformacja ustrojowa, konstytucja, wtadza
wykonawcza.






Mikotaj Lisewski!

Bierna rewolucja. Antonia Gramsciego teoria
hegemonii kulturowej

1. Wstep

Trudno nie zaobserwowa¢ dynamiki zmian spoteczno-kulturowych, ktore zaszty
na przestrzeni XX 1 XXI wieku, zwlaszcza w rejonie $wiata atlantyckiego.
Zmiany te sg tak szerokie pod wzgledem obejmowanych ptaszczyzn spoteczno-
kulturowych, ze w ich spektakularnym gaszczu tatwo niekiedy nie dojrzec
pojedynczych, czesto samozwanczych, reformatorow i — na plaszczyznie
wykonywanej dzialalnoSci w zakresie uprawiania nauk teoretycznych
i filozoficznych — ,,dekonstrukcjonistow” $wiata zastanego. Doskonatym tego
przyktadem zdaje si¢ by¢ filozoficzna mysl polityczna Antonia Gramsciego
(1891-1937); filozofa, teoretyka marksistowskiego, aktywnego komunisty
(w 1919 roku zalozyl prokomunistyczng gazete L’Ordine Nuovo, a nastgpnie
parti¢ komunistyczng) i we wczesnym etapie zwolennika Benita Mussoliniego,
a jednoczesnie twoércy daleko idacej reinterpretacji klasycznego marksizmu
i leninizmu. Ewolucja mysli socjalistycznej, do ktdrej przyczynily si¢ postulaty
gloszone przez Gramsciego, byla zresztg na tyle ,,zaawansowana”, ze pokusic
by si¢ mozna o poréwnawcze stwierdzenie, ze o ile wielka rewolucja we
Francji, doszczgtnie unicestwiajgca zastany porzadek spoteczny (Ancien
Régime), dokonata przeorientowania tadu spolecznego i gruntownej zmiany
relacji pomigdzy szeroko rozumianym spoteczenstwem a instytucjami wiadzy,
o tyle marksizm kulturowy i koncepcja hegemonii kulturowej Gramsciego
dokonaty przewrotu i zmian w zakresie popularyzacji okreslonych norm
spoteczno-kulturowych, stanowigcych kolebke wspolczesnych liberalnych
doktryn politycznych.

Podstawg merytoryczng do niniejszego badania jest ,,Nowoczesny ksigze” —
fragment z trzydziestu dwoch tzw. ,,Zeszytow wicziennych”, ktore autor napisat
podczas odbywania wyroku w zwiazku z wykonywang dziatalnoscia
ideologiczng (znamiennym jest, iz podczas procesu sagdowego przedstawiajacy
akt oskarzenia wobec mtodego komunisty prokurator nie przebierat w stowach,

! E-mail: mjanelski@gmail.com.
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mowiac: ,,trzeba zatrzyma¢ jego prace umystowa na dwadziescia lat!”?). Warto
nadmienié¢, ze Gramsci aresztowany zostal w 1926 roku (sagdzony w 1928),
w wigzieniu natomiast spedzil dziewie¢ lat swojego zycia, opuszczajac je na
krotko przed $miercig z powoddéw zdrowotnych®. Zakres tematyczny ,,Zeszytow
wigziennych” jest olbrzymi i trudny do jakiejkolwiek delimitacji. Wynika to
z faktu, ze poruszone w dziele zostaja tak kwestie spoteczne, jak polityczne, bez
uszczerbku takze dla zagadnien filologiczno-kulturowych. Sam za$ fragment,
zatytutowany ,,Nowoczesny Ksigze”, na analizie ktorego skupi¢ si¢ nalezy
najbardziej podczas badania teorii hegemonii kulturowej, zawiera przede
wszystkim analize zjawisk obyczajowych 1 politycznych, gruntowna
reinterpretacj¢ mysli politycznej Niccola Machiavellego, a takze postulaty
polityczne pisane w formie dyskursywnej, potowicznie o charakterze manifestu
politycznego. Badanie ,Nowoczesnego ksigcia” w niniejszej pracy
skoncentrowane jest na kulturowym wymiarze $wiatopogladu politycznego
autora 1 ma postuzy¢ m.in. do proby odpowiedzenia na pytanie, w jakim stopniu
mozna moéwi¢ o mozliwosciach implementacji filozoficznych rozwigzan
o charakterze politycznym Antonia Gramsciego w systemy polityczne.

2. Teoria hegemonii kulturowej

Kierujac si¢ platonskim postulatem konieczno$ci rozgraniczania i wyja$niania
poje¢ uzywanych w dyskursie, jeszcze przed przystgpieniem do niego, nalezy
zwroci¢ uwage na bezposrednig i nierozerwalng relacje pomigdzy marksizmem-
leninizmem, a mysla polityczng Antonia Gramsciego (nie tylko zreszta
zobrazowang w ,,Nowoczesnym ksieciu”, co w catoksztalcie tworczosci
intelektualnej autora). Jako zagorzaly komunista, z czym nie kryt si¢ Gramsci
w najmniejszym nawet stopniu?, buduje on swoje postulaty w oparciu
o ideologi¢ marksistowsko-leninowska. Wykraczajaca poza t¢ kanwe swoja
oryginalng mys$l polityczng przedstawia w sposob niezwykle erudycyjny,
a jednoczesnie niczym lekko ,,na sitg” ,,dopasowuje” do ogodlnie przyjetej teorii
socjalistyczno-komunistycznej. Patrze¢ na to mozna w sposoéb dwojaki. Po
pierwsze, marksizm stanowi dla Gramsciego ,,clement zaczepienia” 1 wstep do
dalszych rozwazan. Biorgc pod uwage biografi¢ autora, jego przywigzanie do
ideologii marksistowskiej bylo to rzecz jasna niezmiernie silne. Po drugie,
Gramsci znalazl sposoby na uniknigcie kontrowersji zwigzanych z brakiem

2 Antonio Gramsci, Encyklopedia Britannica, https://www britannica.com/biography/
Antonio-Gramsci [13.10.2017].

3 Antonio Gramsci, Encyklopedia PWN, https://encyklopedia.pwn.pl/haslo/Gramsci-
Antonio;3907459.html [13.10.2017].

4 L. Witkowski, Antonio Gramsci: marksizm jako filozofia rewolucyjnej praktyki, ,,Acta
Universitatis Nicolai Copernici” 1987, nr 182, s. 88.
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korelacji pomigdzy jego postulatami a klasycznym marksizmem, przyktadem
tego moze by¢ nawet sposob, w jaki opisuje on tytulowego nowoczesnego
ksigcia — nie jest to juz bowiem ksigz¢ Machiavellego, lecz — wlasnie
z koniecznos$ci dostosowania do ideologii marksistowskiej — byt nie tylko
niejednoosobowy, co wcale konkretny. To, jak pisze Gramsci, ,,ksigzg-mit”,
w ktorym wola zbiorowa zaczyna sie ,konkretyzowa¢™. Organizm ten, jak
konkluduje autor, na przestrzeni przemian spoteczno-kulturowych obral juz
,fizyczng” form¢ — jest to partia polityczna. W praktyce, co bardzo istotne
badawczo, nowoczesny ksigz¢ to byt o charakterze dualistycznym: z jednej
strony jest to ,,partia masowa”, poddana zcentralizowanemu i podmiotowemu
osrodkowi politycznemu, z drugiej za$ — ,.intelektualny sztab glowny partii
organicznej”, przybierajacy form¢ intelektualnej komorki rewolucyjnej elity
intelektualne;j®.

Gramsci dokonuje przeto reinterpretacji i rewizji ideologii marksizmu-
leninizmu, zachowujac przy tym jednak tozsamo$ciowa do niej przynalezno$é¢
i ,,formalnie” nie zaprzeczajac, ani tez nie ust¢pujac od niej na krok. Najbardziej
bodaj charakterystycznym elementem rewizjonistycznym, wzgledem klasycznej
mys$li marksizmu-leninizmu, jest przeorientowanie stosunkoéw panujacych
pomiedzy ,bazag” a ,nadbudowa”. Autor Kapitatu wykazywat determinizm
zaleznosci pomiedzy ,baza” (ogét sSrodkow produkcji) i nadbudowa
(ptaszczyzna spoteczno-kulturowa). Sadzil bowiem, Ze potencjalna zmiana
stosunkdw 1 wspotzaleznosci wystepujacych w ,,bazie” owocuje zmiang
dotychczas istniejgcej nadbudowy’. W skladzie tej ostatniej za$ upatrywatl
Marks takze religi¢, spelniajaca funkcj¢ spoteczng w postaci usprawiedliwiania
wyzysku (stad tez juz gruntownie zapisane nawet w popkulturze stwierdzenie
mowigce, ze religia to ,,opium dla mas”), jak i kulturg, ktéra usprawiedliwia
panowanie burzuazji, klasy wyzszej. Istotnym elementem marksizmu jest
zatozenie, ze zmiana czynnikow sktadowych bazy przenosi si¢ bezposrednio na
,.nadbudowe”, mozliwie nawet w sposob bardzo drastyczny, przyczyniajac si¢
do jej dezorientacji i zrekonstruowania. Analizujgc tres¢ ,,Nowoczesnego
ksigcia”, mozna doj$¢ do wniosku, ze Gramsci powyzszy modelowy schemat
marksizmu porzuca w jego najbardziej kluczowej formie — wspomnianej juz
relacji pomiedzy ,,baza” a ,,nadbudowg”. To nie rewolucja proletariacka jest
najistotniejsza, ani tez plaszczyzna ekonomiczna 1 zmiana stosunkow
posiadania, méwi w zawoalowany sposob wloski komunista, lecz przede

3> A. Gramsci, Nowoczesny ksigze, Warszawa 2006, s. 5.

® J. Bartyzel, Antonio Gramsci, czyli ,,Nowoczesny Ksigze” w walce o hegemonie
intelektualng, http://www .legitymizm.org/gramsci-nowoczesny-ksiaze [14.10.2017].

7 R. Williams, Base and superstructure, ,New Left Review” 1973, nr 82, s. 3-10.
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wszystkim ptaszczyzna spoteczna, ktora determinuje stosunki gospodarcze
(anie odwrotnie). Redefiniowanie klasycznego modelu marksizmu-leninizmu
oparl Gramsci na refleksji, jakoby istniata mozliwo$¢ poprzedzenia dojrzatosci
warunkow panujacych w ,,bazie” poprzez skoncentrowanie si¢ na warunkach
panujacych w ,,nadbudowie”, ktora na te pierwszg niewatpliwie wptywa®.

Idgc dalej Gramsci stanowczo krytykuje syndykalizm teoretyczny®,
w najradykalniejszej formie po raz pierwszy przedstawiony przez Pierra-
Josepha Proudhona w dziele zatytulowanym Co to jest wlasnos¢? Proudhon
miedzy innymi twierdzit, Zze ,,stworzenie spoteczenstwa z dwoch wiascicieli jest
rzeczg réwnie niemozliwg, jak potaczenie dwoch magneséow ich biegunami
o tym samym znaku. Spoleczenstwo musi zgingé¢ albo zniszczyé wiasno$é!®”.
Odrzucenie syndykalizmu teoretycznego, jako idei zaktadajacej prymat celow
ekonomicznych nad celami politycznymi'!, nalezy traktowaé jako kolejny
element, wpisujacy si¢ w rewizj¢ mysli politycznej marksizmu-leninizmu.
Syndykalizm teoretyczny Gramsci, synonimicznie dla siebie, okresla
,sekonomizmem”. O tym, Ze jest to jednakze pojecie sztuczne, ktdrego
desygnaty znaczeniowe zdeterminowane sg nie przez obiektywng reprezentacje
pojecia w rzeczywistosci, lecz stosunek emocjonalny autora do omawianego
pojecia, swiadczy sposdb, w jaki Gramsci podejmuje dyskurs, sposob, w ktory
si¢ wyraza. Ekonomizm to wedlug Gramsciego ,,wulgarny materializm”,
,prostacki i komiczny”!2. Ekonomia jest wszystkim. Wielu filozofow
i ekonomistow burzuazyjnych podjeto ten refren. Przyjeli oni maniere
wyjasniania wielkiej polityki migdzynarodowej na podstawie cen gieldowych
zboza, nafty i kauczuku. Wysilaja si¢, by dowies¢, ze dyplomacja rzadza
wylacznie koszty produkcji i taryfa celna. Tego rodzaju wywody sa bardzo
modne. Majg pozory naukowosci i $wiadczg o pewnego rodzaju wyniostym
sceptycyzmie, uchodzacym za wyraz najwyzszej eclegancji. Namigtno$é
w sprawach polityki zagranicznej? Uczucie w kwestiach narodowych? Precz
ztym! To sg rzeczy dobre dla pospolstwa. Wybitne umysly, wielcy
wtajemniczeni wiedza, ze wszystko podlega prawu podazy i popytu. To jest
dzi§ absolutng pseudoprawda. To falsz wierutny, ze narody kieruja si¢
wylacznie wzgledami interesu, natomiast prawda jest, ze postuszne sg one

8 L. Witkowski, tamze, s. 90.

® A. Gramsci, tamze, s. 22-28.

10 J. Proudhon, Co to jest wtasno$é¢?, [w:] Proudhon, J. Dzizynhski (red.), Warszawa
1970, s. 176.

U Syndykalizm, Stownik PWN, za: https:/sjp.pwn.pl/slowniki/syndykalizm.html
[14.10.2017].

12 A. Gramsci, tamze, s. 26.
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przede wszystkim wzgledom dyktowanym pragnieniem prestizu i gorgcg wen
wiarg. Kto tego nie rozumie, nie rozumie nic”'3.

W $wietle tak negatywnego nastawienia Gramsciego do ekonomizmu,
popartego obfita krytykg oraz sarkazmem, obiektywnym wydawaé si¢ powinien
wniosek, ze mys$l ta juz znacznie dalej odchodzi od mys$li zawartej m.in.
w Kapitale. Znow jednakze elementy krytyczne wobec marksizmu-leninizmu
umieszcza Gramsci w sposob zakamuflowany, zawoalowany. Mowiac
o prymacie realizacji celéw politycznych nad celami ekonomicznymi predzej
zaatakuje dang czg¢$¢ grupy spotecznej (ktora i tak nie cechuje si¢ sympatig ze
strony $rodowisk socjalistycznych i1 komunistycznych), nizby okreslil, ze
Marks, chocby 1 w czeSci ulamkowej, si¢ mylil. Zaprzeczenie teorii
materializmu historycznego jest jednak jaskrawie widoczne. Jezeli zatem celem
nadrzednym jest zmiana struktury spotecznej, lecz poprzez zmiang strefy
»hadbudowy” i realizacj¢ celow o charakterze politycznym, konkluduje autor,
to nalezy znalez¢ odpowiedni ,kanal” wywierania wpltywu politycznego,
,.harzedzie” wystepujace jako pojecie zarowno na plaszczyznie teoretycznej, jak
1 spetniajace okreslone funkcje w rzeczywisto$ci empirycznej. Pojeciem tym
jest hegemonia.

Pojecie hegemonii klasowej stanowi najoryginalniejszy bodajze element
filozoficznej mysli politycznej Antonia Gramsciego. Hegemonia Gramsciego
ma charakter dualistyczny — sktada si¢ z hegemonii politycznej (czyli aparatu
lub czes$ci aparatu politycznego, osrodkéw wiladzy efc.) oraz hegemonii
kulturowej (badZz metapolitycznej) rozumianej jako catoksztalt wywierania
okreslonego wplywu na plaszczyznie obyczajowo-kulturowej i spoteczno-
politycznej przez szeroko rozumiane instytucje ,,zZycia codziennego”: media,
o$wiate, instytucje artystyczne, naukowe, czy wreszcie — religijne. Z dzisiejszej
perspektywy mozna powiedzie¢, ze charakter teorii hegemonii wloskiego
ideologa komunistycznego, ze wzgledu na kryterium teleologiczne jest
,programistyczny”, w sensie socjalistycznej koncepcji inzynierii spoteczne;j.

W tym momencie warto na marginesie niniejszego tematu zaznaczy¢, ze
koncepcje hegemonii Gramsciego, majgc na celu obiektywizm badawczy,
nalezy traktowac zaréwno jako kategori¢ teoretyczna, jak i koncept w pewnym
sensie niedopracowany, w sktad ktorego wchodzg rozlegle i wielotematyczne
rozwazania filozoficzne. Ze wzgledu na szeroka recepcj¢ pogladéw Gramsciego
w kregu ideologow lewicowych unika¢ rowniez nalezy btgdu metodologicznego
polegajacego na analizie zjawiska, ktore zostalo juz p6zniej znieksztalcone lub
do ktoérego dodano elementy niewchodzgce w sktad oryginalnego podejscia.

13 A. Gramsci, tamze, s. 25-26.
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3. Bierna rewolucja, czyli ,,przelamywanie linii frontu”

Gramsci zwraca uwage na dychotomiczny podziat wladzy: na tych, ktorzy
rzadza i tych, ktorzy rzadzeni s przez nich!'*. Zdaje sobie sprawe, ze podzial ten
wyznacza dalszy kierunek ewolucji rozwoju panstwa 1 spoleczenstwa,
a podstawowymi elementami wplywajacymi na ten fakt jest zardbwno stosunek
migdzy obydwoma tymi grupami, jak réwniez ich proporcje. Jak shusznie
dostrzega Jacek Bartyzel, stopien rozwoju spoleczenstwa obywatelskiego
(z catoksztattem takich czynnikow, jak poziom kultury politycznej, ,,mentalno$¢
polityczna”, czy stopien alfabetyzacji  spoleczenstwa) jest jedng
z podstawowych przyczyn stworzenia przez Gramsciego teorii hegemonii'®.
W przedrewolucyjnej Rosji carskiej spoleczenstwo polityczne byto bardzo silne
w przeciwienstwie do spoleczenstwa obywatelskiego, ktore de facto nie byto
w wyzszym stadium swego rozwoju, niz w stadium prenatalnym. Inna zatem
bedzie skuteczna metoda dziatania politycznego i wywierania wptywu celem
radykalnej zmiany rosyjsko-carskiego spoteczenstwa o $wiadomosci
kolektywnej, zasciankowej kulturze politycznej 1 braku emancypacji
politycznej, a inna bedzie metoda w przypadku powstajagcego spoteczenstwa
obywatelskiego panstw Europy Zachodniej'®. Roznica nie jest wiec jakoSciowa,
lecz polega na strategii. W carskiej Rosji, tworzac koncepcj¢ ,,dyktatury
proletariatu”, Lenin zmuszony byl do obrania strategii, polegajacej na
bezposrednim przejeciu wladzy politycznej, czyli catkowitej kontroli warstwy
decydentow. Ze wzgledu na réznice w charakterze obydwu spoleczenstw,
carsko-rosyjskiego i okcydentalnego, Gramsci wyrdznit dwie strategie: strategie
Lenina nazwal ,,wojng manewrowa”, a tg¢, ktora okreslit teorig hegemonii
i ktorej zastosowanie widzial w budowaniu nowego porzadku spolecznego
w rejonie panstw Europy Zachodniej — ,,wojna pozycyjna™'’.

Gramsci sprzeciwia si¢ jednoczesnie liberalizmowi, jak i faszyzmowi. Tu
jednak tatwo bytoby pokusi¢ si¢ badaczowi o btad merytoryczny. Typologizujac
mys$l polityczng wloskiego komunisty nie nalezatoby, jak to si¢ czyni
niejednokrotnie w innych przypadkach, postugiwac si¢ pojeciami faszyzm
i liberalizm jako antynomicznymi diadami pojeciowymi lub jako typami
idealnymi, otwierajagcymi i zamykajacymi Weberowskie continuum'®, Wynika
to z faktu, ze mysl polityczna Gramsciego nie stanowi systemu skonczonego
i zamknigtego, a do wielu kwestii stosunek autora jest ambiwalentny (lub

14 L. Witkowski, tamze, s. 89.

15 J. Bartyzel, tamze [14.10.2017].

16 A. Gramsci, tamze, s. 46-50.

17 A. Gramsci, tamze, s. 46-50.

18 M. Weber, Szkice z socjologii religii, Warszawa 1984, s. 139-142.
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przynajmniej taki wydawac si¢ moze podczas analizy przez wzglad na swoiste
niedoprecyzowania).

»Wojna pozycyjna” to metafora egzemplifikujgca dziatanie Gramsciego
teorii hegemonii. W przeciwienstwie do ,,wojny manewrowe]” strategia'® ta
zaklada zajmowanie odpowiednich pozycji na froncie przeciwnika bez
jednoczesnego przerywania go. Tylko w sposob zakamuflowany i stopniowy,
jako proces ewolucyjny bardziej niz rewolucyjny, zmieni¢ mozna porzadek
spoteczny, bowiem ,,nadbudowy w spoleczenstwie obywatelskim sg jak system
okopow w nowoczesnej wojnie’””. To wilaénie caloksztalt przygotowan, dziatan,
manewréw 1 ostatecznie z sukcesem zakonczonej ,,wojny pozycyjnej”,
hegemonii, okresla Antonio Gramsci mianem ,,biernej rewolucji” — ,,rewolucji-
restauracji”!, polegajacej na zajmowaniu okre§lonych, waznych spotecznie
stanowisk, by po6zniej, nicoczekiwanie, implementowa¢ za ich pomoca wazne
zmiany, prowadzace do urealnienia si¢ postulatow, w przypadku Gramsciego,
socjalistyczno-komunistycznych. Dostrzec mozna, ze charakter tej koncepcji
jest iScie makiaweliczny??, w sensie podobnym, w jakim makiaweliczna byla
Wielka Rewolucja we Francji: zmiana ,,nadbudowy” jest dla Gramsciego de
facto celem per se, metody za$ don prowadzace — metodami koniecznymi.

Najbardziej oryginalng koncepcjg teorii hegemonii jest bez watpienia
hegemonia kulturowa. ,,Rewolucja bierna” prowadzaca ,,wojn¢ pozycyjng”
skupiona jest na ,,atakowaniu” zwtlaszcza tych poszczegdlnych frontow systemu
spolecznego, ktore bezposrednio oddziatujg na spoteczenstwo. Naleza do tej
grupy szeroko pojete instytucje dobra publicznego, media, instytucje kultury
iinstytucje religii. Podkresla tez Gramsci wage oswiaty dla ksztaltowania
nowego spoleczenstwa; ,.cata funkcja wychowania i ksztalcenia nowych
pokolen musi sta¢ sie z prywatnej funkcjq publiczng. (...) Rownolegle ze szkolg
jednolitq rozwija¢ sig¢ bedzie przypuszczalnie sie¢ przedszkoli i innych
pokrewnych instytucji, w ktorych jeszcze przed osiggnieciem wieku szkolnego
dzieci wdrazane bedg do pewnej dyscypliny”®. Marsz na instytucje kultury,
hegemonia kulturowa, traktowany jest z kolei jako wstep do marszu na
instytucje wladzy politycznej. System ten sam w sobie traktowac nalezy niczym

W tym przypadku bedzie mowa wiasnie o strategii, nie taktyce, jako o dlugotrwalym,
celowym i planowanym dziataniu.

20 A. Gramsci, tamze, s. 46.

21 A. Gramsci, tamze, s. 49.

22 A. Gramsci, tamze, s. 28.

B T. A. Zak, Gramsci. Opisywanie potwora, http://www.pch24.pl/gramsci--opisywanie-
potwora,21800,i.html [15.10.2017].
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swoisty ,, Kulturkampf”?*, zaplanowany na dtugi okres, o charakterze, jednakze,
bardziej uniwersalnym (dotyczy bowiem zmiany tadu spolecznego bardzo duzej
liczby panstw). Autor ,Nowoczesnego ksigcia” najwigkszy nacisk ze
wszystkich wyzej wymienionych instytucji, frontéw do zdobycia, kladzie
jednak na religii. Jego krytyka nie konczy si¢ na rzekomej demaskacji zgubnej
roli papieza w problemie tworzenia si¢ silnego pafistwa wloskiego®; za
Marksem widzi on niebezpieczenstwo w religii, lecz wykracza poza koncepcje
autora Kapitatu: religia, zwtaszcza katolicka, stoi bowiem na przeszkodzie do
pelnego wyzwolenia seksualnego jednostek. ,Ksigze” z kolei winien by¢
nowym bogiem, dazacym do ,,regulacji zycia seksualnego” obywateli, stad tez

,.stary Bog” jest niepotrzebny, jest ,.kulg u nogi”?.

4. Podsumowanie

Mysl polityczna Antonia Gramsciego cechuje si¢ znaczng oryginalnoscia.
Oile nie stanowi ona zwartego systemu filozoficznego, ani nie jest
rozwigzaniem cato$ciowym dla systemu politycznego, o tyle uaktualnia
sprawne (i cyniczne) manewry gry politycznej tak doskonale znane przeciez
z ,pierwszego ksiecia” autorstwa Niccola Machiavellego. Niniejsze badanie
przedstawito problematyke mysli politycznej Gramsciego i rozgraniczyto
pewne zawoalowane elementy koncepcji Gramsciego, jak np. ,,wojna
pozycyjna” czy ,,wojna manewrowa’.

Na zakonczenie warto powiedzie¢ stowo o oddziatywaniu filozofii
»Nowoczesnego ksigcia”. Badanie wplywu koncepcji Gramsciego, jakkolwiek
byloby rzetelne i dlugie, nigdy chyba nie wyczerpatoby zagadnienia. Wynika to
glownie z dwoch powodoéw. Po pierwsze, wystepuje tu problem natury
metodologicznej. Przyktadowo, zastosowanie koncepcji ,biernej rewolucji”
przez podmiot A nigdy w rezultacie nie bedzie identyczny, jak zastosowanie tej
koncepcji przez podmiot B. Oczywiscie, metodologicznie nalezatoby zatem
wskaza¢ odpowiednie kryteria, ktore delimitowatyby ten problem. To jednak
bytoby bardzo trudnym wyzwaniem, przy zachowaniu prymatu obiektywizmu
naukowego nad relatywizmem. Po drugie, koncepcja ,,biernej rewolucji” zostata
zaadaptowana jako narzedzie przez wiele instytucji lewicowych. Przyktadami
sg przede wszystkim ugrupowania ideowo utozsamiajace si¢ z tzw. Nowag
Lewica”, pradem spoteczno-politycznym powstatym w latach 60. XX w.,
ktorego jeden z glownych ideologoéw, Herbert Marcuse, wzorowal si¢ m.in. na
pismach Gramsciego. Cofajac si¢ jednak w czasie dostrzec mozna ogniwo

24 J. Bartyzel, tamze [15.10.2017].
25 A. Gramsci, tamze, s. 61.

26T A. Zak, tamze [15.10.2017].
27 J. Bartyzel, tamze [15.10.2017].
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taczace jeszcze dobitniej filozofie polityczng Gramsciego z nurtem Nowej
Lewicy — tzw. Szkote frankfurcka, grupe o charakterze neomarksistowskim?.
Ewidentny wplyw pojawia si¢ takze w przypadku projektu ,,Nordlandii” Andre
Bremansa®. My$l Gramsciego zyskala znaczng popularno$¢ w kregach
liberalno-lewicowych, jednak raczej wérod intelektualistow™. Znajomo$¢ mysli
politycznej Antonia Gramsciego szczego6lnie istotna jest dla badaczy wszelkich
rewolucji kulturowych (w tym seksualnych) w XX i1 XXI wieku, ktérych
istnienia prozno byloby upatrywaé, gdyby ,,Nowoczesny ksigze” nigdy nie
ujrzat $wiatta dziennego.
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Passive revolution. The theory of cultural hegemony of Antonio Gramsci
Abstract

Antonio Gramsci’s political philosophy might be seen forgotten particularly in modern
times. Its comprehensive study, however, remains scientifically fruitful especially in the
field of history of political thought, political doctrines and widely understood
metapolitics. Basing on the content analysis research method the main purpose of
hereby work is to present Antonio Gramsci’s theory of cultural hegemony. The research
problem is to present the relations between the theory of cultural hegemony and socio-
political environment. The article also delimitates important terms in the Modern
Prince written by Antonio Gramsci such as trench warfare or passive revolution. What
1s more, in the article also the current status of research and the source literature are
presented. The publication is finished with a summary.

Keywords: Antonio Gramsci, cultural hegemony, cultural revolution, passive
revolution, socialism.

Streszczenie

Filozofia polityczna Antonia Gramsciego wspotczesnie wydawaé si¢ moze zapomniana,
lecz jej jakosciowy wymiar pozostaje bezwzglednie atrakcyjny badawczo, zwlaszcza
w wymiarze historii mysli politycznej, historii doktryn politycznych lub szeroko pojetej
metapolityki. Celem niniejszej pracy jest zbadanie — za pomoca analizy tre§ci —
koncepcji hegemonii kulturowej Antonia Gramsciego. Podstawowym problemem
badawczym jest zbadanie na gruncie teoretycznym relacji pomigdzy koncepcja
hegemonii kulturowej a otoczeniem spoteczno-politycznym. Praca ma na celu rowniez
delimitacj¢  pojeciowa w  wybranym obszarze zagadnien  wystepujacych
w ,,Nowoczesnym ksieciu” Antonia Gramsciego (np. wojna pozycyjna, bierna
rewolucja). W pracy, stanowigcej probe odpowiedzenia na powyzsze zagadnienia
z zakresu teorii hegemonii kulturowej Antonia Gramsciego, autor przytacza takze
aktualny stan badan literatury przedmiotu. Calo$¢ pracy zakonczona jest
podsumowaniem.

Stowa kluczowe: Antonio Gramsci, hegemonia kulturowa, rewolucja kulturowa, bierna
rewolucja, socjalizm.
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Stan wiedzy o bezpieczenstwie socjalnym osob
podlegajacych ubezpieczeniu spolecznemu rolnikow —
analiza porownawcza

1. Wprowadzenie

Jednym 2z podstawowych =zadan ustrojowych panstwa polskiego jest
zapewnienie jego obywatelom bezpieczenstwa. Obowigzek ten zostat
sformulowany w przepisie artykulu 5 Konstytucji Rzeczypospolitej Polskiej?,
ktory w sposob jednoznaczny rownowazy obowigzek zapewnienia
bezpieczenstwa obywatelom z innymi zadaniami panstwa mig¢dzy innymi:
strzezeniem niepodleglos$ci, nienaruszalnoéci terytorialnej, zapewnienia
wolnosci, praw 1 swobod obywatelskich. Ustawa zasadnicza nie zawiera
legalnej definicji terminu ,,bezpieczenstwo”, réwniez rozbudowana w tej
materii doktryna nie potrafi w sposob jednolity zdefiniowac tego pojecia.
Wynika to z faktu niejednoznacznosci i wieloaspektowosci zagadnienia
(Opalinski 2012: 168), ktore dotyczy zjawisk o réoznym zakresie i rodzaju,
uniemozliwiajgcym przyjecie jednorodnych kryteriow definiowania (Wolpiuk
2010: 185). Bezpieczenstwo jest jedng z pierwszych, a zarazem
najwazniejszych potrzeb czlowieka. Brak swiadomosci ,,bycia bezpiecznym” od
zawsze wywolywal niepokdj, poczucie zagrozenia, zagubienia. Wlasnie
potrzeba bezpieczenstwa byta impulsem kierujacym ludzi do tworzenia
pierwszych cywilizacji. Poczatkowo rozumienie tego pojecia ograniczato si¢
wylacznie do sfery bezpieczenstwa militarnego. Obrong przed potencjalnymi
zagrozeniami zewngtrznymi uznawano za priorytet. Z biegiem lat nastgpowat
stopniowy, sukcesywny rozwo6j $wiadomosci spolecznej. Tym samym
zwigkszaly si¢ potrzeby ludnosci, jak réwniez sposdb pojmowania kwestii
bezpieczenstwa. Obecnie w naukach zajmujacych si¢ bezpieczenstwem
sformutowano wiele definicji tego pojecia. W zdecydowanej wickszosci pojecie
bezpieczenstwa odnosi si¢ do zagrozen, na ktore narazone jest spoteczenstwo

! E-mail: igor.pogonowski@tu.koszalin.pl.
2 Ustawa z 2 kwietnia 1997 roku Konstytucja Rzeczypospolitej Polskiej, Dz.U. 1997 nr
78, poz. 483
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w odniesieniu do warto$ci uznawanych za podlegajace ochronie (Sfownik
terminow z zakresu bezpieczenstwa narodowego, 2002: 14). Za podstawowa
nalezy uzna¢ klasyfikacje ze wzgledu na zakres podmiotowy i przedmiotowy.
Rozpatrujac kwestie bezpieczenstwa w zaleznosci od podmiotu, ktorego
interesy sa chronione, wyrdznia si¢ zagrozenia o charakterze wewngtrznym
(narodowym) i zewng¢trznym (mig¢dzynarodowym). O ile wskazany powyzej
zakres podmiotowy jest do$¢ ogolny, to zakres przedmiotowy nalezy uznac,
jako uszczegotowienie. W doktrynie uksztattowat si¢ poglad wyrdzniajagcy m.in.
bezpieczenstwo:  polityczne, informacyjne, militarne, ekologiczne,
ekonomiczne, kulturowe, ideologiczne oraz socjalne (Malak 2010: 1-5).
Pomimo, iz klasyfikacja przedmiotowa ma charakter pomocniczy wobec
podmiotowe]j to nalezy uzna¢ ja za kluczowa, gdyz pozwala na bardziej
precyzyjng analiz¢ stanu bezpieczenstwva w danej materii. Skuteczna
identyfikacja ewentualnych zagrozen umozliwia stosowanie Srodkow
prewencyjnych, ktéore moga przyczyni¢ si¢ do zminimalizowania lub
catkowitego wyeliminowania potencjalnego ryzyka’.

Warto zaznaczy¢, ze utrzymanie bezpieczenstwa publicznego jest
prawdopodobnie najstarszym zadaniem publicznym $ciSle zwigzanym
z podstawowa funkcja wladzy wykonawczej. Majac na uwadze wielowiekowa
tradycje funkcjonowania struktur panstwowych, konieczno$¢ zaspokajania
poczucia bezpieczenstwa zakorzenita si¢ glgboko w $wiadomosci spotecznej
(Filaber 2009: 245-246). Szczegdlng role w zakresie zapewnienia
bezpieczenstwa obywateli pelni bezpieczenstwo socjalne. W poréwnaniu
z innymi rodzajami bezpieczenstwa, takimi jak bezpieczenstwo terytorialne,
ekonomiczne czy tez fizyczne, ktére w ten czy inny sposob byly uregulowane
wraz z powstawaniem pierwszych cywilizacji, regulacje prawne zwigzane
z zapewnieniem bezpieczenstwa socjalnego pojawily si¢ dopiero pod koniec
XIX wieku. W roku 1889 kanclerz Niemiec Otto von Bismarck wprowadzit
pierwszy na S$wiecie system ubezpieczen spotecznych, w  ktéorym
obowigzkowymi sktadkami emerytalno-rentowymi objgto pracownikow
i pracodawcow (Pogonowski 2011: 201).

2. Bezpieczenstwo socjalne w Polsce

System w podobnej formie wyksztalcil si¢ w Polsce na poczatku XX wieku.
W momencie odzyskania przez Polske niepodlegtosci w 1918 roku w sktad
owczesnego porzadku prawnego wchodzily zroéznicowane systemy

3 Szerzej na temat bezpieczefistwa socjalnego, w tym w szczegblnosci rolnikow
wypowiadam si¢ w artykule Bezpieczenstwo socjalne rolnikow — koniecznosé
i uzasadnienie badan, oddanym do publikacji w Wydawnictwie Centrum Szkolenia Sit
Powietrznych w Koszalinie (planowany termin publikacji sierpien 2018 roku).
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ustawodawstwa zaborczego. Tym samym przez pierwsze lata funkcjonowania
panstwa polskiego system ubezpieczen spolecznych byl zrdéznicowany. Na
ziemiach znajdujacych si¢ pod zaborem pruskim funkcjonowal najbardziej
rozbudowany jak na tamte czasy, system ubezpieczenia spotecznego, podobna
sytuacja dotyczyla terenow znajdujacych si¢ pod zaborem austriackim, na
terenie zaboru rosyjskiego taki system nie funkcjonowat. Zrdznicowany stan
prawny wymagal jak najszybszego ujednolicenia. Pierwszy akt prawny
dotyczacy tej materii zostal wydany w 1919 roku i zakresem obejmowat
wylacznie robotnikow. Podobnie bylo z wydawanymi w latach 1920, 1924-
1927 przepisami o obowigzkowym ubezpieczeniu chorobowym, czy tez ustawg
wprowadzajacg jednolite ubezpieczenie emerytalne pracownikow umystowych.
W 1935 roku powstat Zaktad Ubezpieczen Spolecznych — instytucja powotana
w celu obstugi powszechnych ubezpieczen spotecznych. Jednoczesnie
powotano 61 podleglych mu terenowych jednostek — tak zwanych
Ubezpieczalni Spotecznych. Zupelnie inna sytuacja odnosita si¢ do 0sob
zamieszkujacych tereny wiejskim, dla ktorych zrodtem zarobkowania byta
dziatalno$¢ zwiazana z rolnictwem. Polskie regulacje prawne z zakresu
ubezpieczen spolecznych przez lata nie obejmowaty rolnikow ani cztonkéw ich
rodzin utrzymujacych si¢ z rolnictwa. Ludno$¢ wiejska prowadzaca dziatalnosé
rolniczo-produkcyjng na wtasny na rachunek, mimo jej znacznego udziatu
w 0golnej liczbie ludnosci kraju?, az do 1977 roku’, tj. do wejScia w zycie
ustawy z 7 pazdziernika 1997 roku o zaopatrzeniu emerytalnym oraz innych
$wiadczeniach dla rolnikow i ich rodzin, w poréwnaniu do innych grup
zawodowych nie posiadata rownych praw w zakresie ochrony socjalne;j.
Ponizsze tabele szczegdtowo prezentuja dane dotyczace nie tylko liczby
emerytow 1 rencistow, ale rowniez kwot wyptacanych na §wiadczenia dla tej
grupy spolecznej. Zestawienie zostato przedstawione w ujeciu przekrojowym,
odnoszacym si¢ do ostatnich trzech lat.

4 Zgodnie z danymi zamieszczonymi na platformie internetowej KRUS, aktualnie liczba
ubezpieczonych w KRUS wynosi 1.393.263. https://www.krus.gov.pl/fileadmin/ moje
dokumenty/obrazki/broszury/KRUS-informator-2016-j.pol.pdf (data dostepu:
22.11.2017).

> Dz. U. Nr 32, poz. 140.
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Tabela 1. Emerytury i renty wyptacane z funduszu emerytalno-rentowego

w latach 2015-2017

Wyszczegélnienie 2015 2016 2017
Liczba emerytow i rencistow w tys. 1203,2 11944 1175,3
gwota $wiadczen emerytalno-rentowych w tys. 149770914 | 150464062 | 5070 131.1
lf)’xtetc(:)iztn; $wiadczenie  emerytalno-rentowe 1 037.35 1 049,79 1 068,53

Zrédto: opracowanie wlasne na podstawie materiatow Kasy Rolniczego Ubezpieczenia
Spotecznego®

Tabela 2. Liczba ubezpieczonych w KRUS w latach 2015-2017

Wyszczegélnienie 2015 2016 2017

Ogoétem wedtug stanu na 31 grudnia 1393263 1350113 1299 856

Zrédto: opracowanie whasne na podstawie materiatow Kasy Rolniczego Ubezpieczenia
Spotecznego’

Wykluczenie tak licznej grupy spotecznej, jaka sa rolnicy i czlonkowie ich
rodzin utrzymujacy si¢ z rolnictwa, dotyczylo zaréwno konstrukcji modelu
zabezpieczenia spotecznego, jak rowniez ograniczonego dostepu do $wiadczen
powszechnej opieki zdrowotnej. Sytuacja rolnikow zmienita si¢ wraz
zwejsciem w zycie ustawy o ubezpieczeniu spotecznym rolnikow
indywidualnych i czlonkéw ich rodzin®. Jednak o modelu wprowadzenia
kompleksowego modelu zabezpieczenia spotecznego rolnikow mozna mowic
dopiero od 1 stycznia 1991 roku, kiedy to na mocy ustawy z dnia 20 grudnia
1990 roku, o ubezpieczeniu spolecznym rolnikow’, dzialalno$¢ rozpoczeta
nowa instytucja panstwowa — Kasa Rolniczego Ubezpieczenia Spotecznego.
Wzorce funkcjonowania polskiego systemu ubezpieczen spotecznych rolnikow

¢ Dane pochodzg z Informacji o $wiadczeniach pienieznych z ubezpieczenia spotecznego
rolnikow. Dane ostateczne. 2015, 2016, 2017, s. 3, https://www.krus.gov.pl/
niezbednik/statystyki/swiadczenia-pieniezne-z-ubezpieczenia-spolecznego-rolnikow
(data dostepu: 12.06.2018).

7 Dane pochodza z Kwartalnej informacji statystycznej. Dane ostateczne. 2015, 2016,
2017, s. 25-28, https://www.krus.gov.pl/niezbednik/statystyki/ (data dostepu:
12.06.2018).

§ Dz. U. 1989 nr 24, poz. 133 z p6zn. zm.

®Dz. U. 2016 poz. 277 z pbzn. zm.
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zostaly zaczerpnigte z rozwigzan zastosowanych w Niemczech, Austrii czy
Francji. W duzym uproszczeniu mozna powiedzie¢, ze polski system
ubezpieczen spolecznych rolnikoOw opiera si¢ na obowiazku optacania sktadki
w formie kwartalnego ryczaltu. W zamian za to, w przypadku utraty zdolnosci
do zarobkowania, uczestnik systemu otrzyma okreslone $wiadczenia socjalne.
Powyzszy opis ubezpieczen spotecznych jest jedynie znacznym uproszczeniem.
W rzeczywistosci zasady funkcjonowania systemu ubezpieczen spotecznych
w szczegolnosci  ubezpieczen spotecznych rolnikow, sa skomplikowane,
awiedza obywateli o dziatalnoSci panstwa w zakresie zapewnienia
bezpieczenstwa socjalnego niewielka.

3. Stan wiedzy o ubezpieczeniach spolecznych

Z badan przeprowadzonych przez Instytut Spraw Publicznych i Millward
Brown!® w 2016 roku wynika, ze zaledwie 7 proc. Polakow posiada wiedze na
temat funkcjonowania powszechnego systemu ubezpieczen spotecznych.
W trakcie testu respondenci musieli odpowiedzie¢ na szereg pytan
sprawdzajacych stan ich wiedzy o powszechnym systemie ubezpieczen
spolecznych. W zalezno$ci od ilosci prawidlowych odpowiedzi byli
kwalifikowani do grup: ,.Eksperci”, ,Posiadajacy wiedzg”, ,.Srednio
zorientowani”, ,,Stabo zorientowani”, ,lIgnoranci”. Szczegdélowe dane
przedstawia ponizsza tabela.

Tabela 3. Stan wiedzy o ubezpieczeniach spotecznych

G
Eksperci (powyzej 90 proc. prawidtowych odpowiedzi) 0
Posiadajacy wiedze (60-90 proc. prawidtowych odpowiedzi) 7
Srednio zorientowani (40-60 proc. prawidtowych odpowiedzi) 33
Stabo zorientowani (10-40 proc. prawidtowych odpowiedzi) 45
Ignoranci (mniej niz 10 proc. prawidtowych odpowiedzi) 15

Zrédlo: opracowanie wiasne na podstawie danych zawartych w: Raport z badan
»Wiedza i postawy wobec ubezpieczen spotecznych”, Warszawa 2016.

Zlecone przez Zaktad Ubezpieczen Spotecznych badania pozwalaja
sformulowa¢ tez¢ na temat niskiej wiedzy Polakéw na temat ubezpieczen
spotecznych i cato$ci dzialalnosci panstwa w zakresie zapewnienia

10 Wiecej na ten temat w Raporcie z badan, Wiedza i Postawy Wobec Ubezpieczer
Spotecznych, ZUS, Instytut Spraw Publicznych, Warszawa 2016.
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bezpieczenstwa socjalnego. Braki w wiedzy nie stanowily natomiast bariery
w zakresie oceny Zakladu Ubezpieczen Spotecznych, jako instytucji
wykonujacej zadania z zakresu administracji publicznej. Wsrod wszystkich
respondentéw bioracych udzial w badaniu, 88 proc. z nich zdecydowato si¢
wypowiedzie¢ na temat funkcjonowania Zaktadu.

Tabela 4. Ogolna ocena funkcjonowania ZUS

Jak ogdlnie ocena Pan/Pani funkcjonowanie ZUS?

Zdecydowanie zle 18 proc.
Raczej zle 16 proc.
Ani Zle ani dobrze 30 proc.
Raczej dobrze 22 proc.
Zdecydowanie dobrze 2 proc.

Zrédlo: opracowanie wlasne na podstawie danych zawartych w: Raport z badan
»Wiedza i postawy wobec ubezpieczen spotecznych”, Warszawa 2016.

Niska wiedza o funkcjonowaniu systemu ubezpieczen spotecznych nie jest
przeszkoda w formutowaniu opinii o funkcjonowaniu instytucji, ktoéra tymi
ubezpieczeniami zarzadza. Ws$rod wigkszosci respondentow utrwalil si¢
negatywny — stereotypowy wizerunek zaktadu, pomimo braku wiedzy na temat
jego funkcjonowania. Podobne wnioski, co do zaufania obywateli do ZUS
mozna znalez¢ w analizie Tadeusza Szumlicza (Szumlicz 2015: 4-20).

4. Stan wiedzy o ubezpieczeniach spolecznych rolnikéw

Majgc na uwadze tak staby stan wiedzy spoteczenstwa na temat powszechnego
systemu ubezpieczen spotecznych, mozna postawi¢ hipotezg, ze ludnos¢
wiejska podlegajgca ubezpieczeniu spolecznemu rolnikéw posiada jeszcze
mniejszg wiedz¢ w zakresie dziatalno$ci panstwa majacej na celu zapewnienie
im bezpieczenstwa socjalnego. W celu zweryfikowania tej hipotezy
postanowitem przeprowadzi¢ analogiczng ankiet¢ wsrod uczestnikow systemu
ubezpieczen spotecznego rolnikow.
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Tabela 5. Stan wiedzy o ubezpieczeniach spotecznych rolnikow

Eksperci (powyzej 90 proc. prawidtowych odpowiedzi) 0
Posiadajacy wiedzg (60-90 proc. prawidlowych odpowiedzi) 3
Srednio zorientowani (40-60 proc. prawidtowych odpowiedzi) 24
Stabo zorientowani (10-40 proc. prawidtowych odpowiedzi) 41
Ignoranci (mniej niz 10 proc. prawidtowych odpowiedzi) 32

Zrédto: Opracowanie wlasne na podstawie przeprowadzonych badan ankietowych na
populacji 750 o0s6b podlegajacych ubezpieczeniu spotecznemu rolnikow
w wojewddztwie zachodniopomorskim.

Wsrdéd  przebadanych respondentdw, podobnie jak w  przypadku
powszechnego systemu ubezpieczen spolecznych, nikt nie zakwalifikowat si¢
do grupy ekspertow. Jedynie 3 proc. badanych udzielito 60-90 proc.
poprawnych odpowiedzi, kwalifikujgc si¢ do grupy ,,posiadajacy wiedzg”. 24
proc. respondentow posiada $rednig wiedz¢ na temat ubezpieczen spotecznych
rolnikow, 41 proc. jest stabo zorientowanych, a az 32 proc. mozna zaliczy¢ do
grupy ignorantdow. Przeprowadzone badania wskazuja, ze stan wiedzy
o ubezpieczeniach spotecznych rolnikéw, w poréwnaniu do systemu
powszechnego, jest duzo nizszy. Szczegolne rdznice sg zauwazalne w dolnych
czesciach tabeli, gdzie stosunek osob zaliczanych do grupy ignorantdw jest
ponad dwukrotnie wickszy w systemie ubezpieczen spotecznych rolnikéw niz
w systemie powszechnym.

Wsrod osob biorgeych udzial w badaniu 90 proc. respondentow wyrazito
swoja opini¢ na temat Kasy Rolniczego Ubezpieczenia Spolecznego, jako
instytucji obstugujacej ubezpieczenia rolnicze.

Tabela 6. Ogolna ocena funkcjonowania KRUS

Jak ogdlnie ocena Pan/Pani funkcjonowanie KRUS?

Zdecydowanie zle 6 proc.
Raczej zle 14 proc.
Ani Zle ani dobrze 30 proc.
Raczej dobrze 29 proc.
Zdecydowanie dobrze 11 proc.

Zrédto: Opracowanie wlasne na podstawie przeprowadzonych badan ankietowych na
populacji 750 os6b podlegajacych ubezpieczeniu spotecznemu rolnikow
w wojewoddztwie zachodniopomorskim.
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Sposob postrzegania KRUS, jako instytucji odpowiadajacej za zapewnienie
bezpieczenstwa socjalnego na terenach wiejskich jest odmienny niz jego
miejskiego odpowiednika. Wsrod udzielonych odpowiedzi jedynie 6 proc.
udzielonych odpowiedzi ocenito KRUS na poziomie ,,zdecydowanie zle”, co
w odniesieniu do 18 proc. takich samych ocen w odniesieniu do ZUS jest
wynikiem niskim. Oceny ,,raczej zle” i ,,ani zle ani dobrze” zostaly wydane na
podobnym poziomie, 14 proc. w przypadku KRUS i 16 proc. w przypadku
ZUS. Taki sam odsetek badanych-30 proc. ocenit obie instytucje na poziomie
,,ani zle ani dobrze”. W przypadku ocen pozytywnych KRUS cieszy si¢ lepsza
oceng spoteczng wsrod jego uczestnikow niz ZUS. 29 proc. badanych ocenito
KRUS na poziomie ,raczej dobrze”, przy 22 proc. odpowiedzi dotyczacych
ZUS. 11 proc. badanych zdecydowanie dobrze ocenia KRUS, przy jedynie
2 proc. takich samych odpowiedzi w przypadku ZUS. Nie ulega jednak
watpliwosci, ze w ocenie ZUS jak i KRUS dominuje pewien komponent
emocjonalny (Owczarek 2017: 164-165). Do tego wniosku z pewnoscig
prowadzi fakt, Ze pomimo niskiej wiedzy o funkcjonowaniu modelu
ubezpieczen spotecznych (zarowno powszechnego jak i rolniczego) wigkszosc
respondentéw miata uksztattowany poglad na temat danych instytuc;ji.

5. Podsumowanie

Ludnos¢ wiejska podlegajaca ubezpieczeniu spotecznemu rolnikow posiada
niewiclka wiedz¢ w zakresie dzialalnosci KRUS, jako instytucji zapewniajacej
bezpieczenstwo socjalne. Poziom ich wiedzy jest mniejszy niz o0séb
podlegajacych ubezpieczeniu spotecznemu w ZUS. Powoddw takiego stanu
rzeczy jest kilka. Za jeden z najwazniejszych nalezy wskaza¢ stosunkowo
krotka historie ubezpieczen spotecznych rolnikéw. ,Kultura” i $wiadomo$¢
prawna obywateli w tym zakresie nie byta ksztattowana i kultywowana przez
pokolenia. Kolejnym powodem tego stanu rzeczy jest brak powszechnego
dostepu do s$rodkéw masowego przekazu na wsi, ktory pomimo wcigz
nast¢pujacej globalizacji wcigz jest mniejszy niz w miescie (dotyczy miedzy
innymi dostegpu do: telewizji, internetu, zasiggu telefonii komorkowej).
Rowniez dostep do jednostek administracji publicznej zazwyczaj wigze si¢
z koniecznoscia dojazdu do innej miejscowosci. Dla  biedniejszych
mieszkancow wsi, czesto okazuje si¢ to barierg nie do pokonania. Pomimo
niskiego stanu wiedzy o ubezpieczeniu spotecznym rolnikow, KRUS jako
instytucja cieszy si¢ stosunkowo pozytywng opinig. Wyniki badania pozostaja
sprzeczne z opiniami o KRUS, jakie pojawiajg si¢ w mediach, gdzie KRUS
wystepuje gtownie w kontekScie budowy preferencyjnego, a co za tym idzie
niesprawiedliwego spotecznie systemu, ktorego uczestnicy ptacga niewielkie
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sktadki. Nalezy jednak mie¢ na uwadze, ze opinia ta jest wyglaszana i utrwalana
gtéwnie wérdd osob niepodlegajacych ubezpieczeniu spolecznemu rolnikow.
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State of knowledge about social security of persons subject to social insurance of
farmers-comparative analysis

Abstract

This article contains issues related to the state of knowledge on social security among
people subject to social insurance for farmers. In the initial part, the special role of
social security and the way it was built in rural areas was indicated. Next, the author put
forward a hypothesis regarding the low level of knowledge of people subject to social
insurance of farmers on the principle of the functioning of this system. Later, by
analyzing the conducted research and making a comparative analysis with persons
subject to the general insurance system, he draws conclusions referring to the initial
hypothesis.

Keywords: the social security, the social insurance of farmers, the Agricultural Social
Insurance Fund.

Streszczenie

W niniejszym artykule poruszone zostaly kwestie zwigzane ze stanem wiedzy na temat
bezpieczenstwa socjalnego wsérdd osoéb podlegajacych ubezpieczeniu spotecznemu
rolnikow. W poczatkowe]j czesci, zostata wskazana szczegdlna rola bezpieczenstwa
socjalnego oraz sposob jego budowania na terenach wiejskich. Nastepnie autor postawit
hipoteze, traktujaca o niskim stanie wiedzy osob podlegajacych ubezpieczeniu
spotecznemu rolnikdow na temat zasad funkcjonowania tego systemu. W dalszej czesci
poprzez analizg¢ przeprowadzonych badan oraz dokonanie analizy poréwnawczej
zwigzanej z wypowiedziami o0s6b podlegajacych powszechnemu systemowi
ubezpieczen wycigga wnioski odnoszac si¢ do poczatkowej hipotezy.

Stowa Kkluczowe: bezpieczenstwo socjalne, ubezpieczenie spoteczne rolnikow, Kasa
Rolniczego Ubezpieczenia Spolecznego.
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Dekolt jako symbol wyzwolenia. O modzie na gl¢bokie
dekolty w oswieceniowej Francji

1. Wprowadzenie

Niezwykle zmienna historia dekoltow stanowi odzwierciedlenie tego, w jaki
sposob w danym czasie postrzegano kobiete, jej cialo i seksualno$¢. To, czy
dekolty istniaty, jaka byta ich gleboko$¢ oraz przez kogo mogty by¢ noszone,
swiadczyto zardwno o pozycji kobiety w danym spoleczenstwie, jak
i symbolicznym aspekcie postrzegania jej biustu. Epoka nowozytna
zdominowana byla przez dwa sposoby postrzegania kobiety — jako te, ktora
dawata zycie, oraz t¢, ktora przy pomocy nieujarzmionej seksualno$ci uwodzita
mezezyzn i skazywata ich na zgubg?. Ta dualistyczna interpretacja
w najwickszej mierze skupiala si¢ na piersiach, ktore w ikonografii
sprowadzone zostaly do dwdoch wymiaréw — pozytywnego, kiedy miaty stuzy¢
karmieniu dzieci oraz negatywnego, kiedy stuzyly uwodzeniu me¢zczyzn.

Ksztalt dekoltdow na przestrzeni epoki nowozytnej przybieral najroézniejsze
formy, od kryzy w calosci zastaniajacej szyje, po glebokie wycigcia
odstaniajgce ramiona i gorng czes¢ piersi. W niektorych, bardzo rzadkich
okresach dekolty przybieraty takze glebokos¢ odstaniajacg je ponizej linii
brodawek: tak byto w przypadku ubiorow weneckich kurtyzan, wsrod ktorych
dekolty odstaniajace piersi bylty w XVI wieku nakazane przez prawo?®, czy
krotkotrwatej] mody na odstanianie piersi wsrod arystokratek w renesansowe;j
Anglii*. Co jednak charakterystyczne, w obu przypadkach byta to moda
zarezerwowana wyltacznie dla kobiet przynalezacych do konkretnego stanu,
postrzegana  przez pryzmat negatywnie pojmowanej  seksualno$ci
i uwodzicielskosci. Wsrod kobiet z wyzszych sfer moda ta spotykata si¢

! E-mail: gabrielaajuranek@gmail.com.

2 Szczegbdlowo opisala to zjawisko Marilyn Yalom, zob. M. Yalom, Historia kobiecych
piersi, Warszawa 2012, s. 16. O zjawisku tym pisze rowniez Benedetta Craveri,
zwracajagc uwage, ze w S$wiadomosci renesansowej Ewa zostaje zasymilowana
z Pandora, co odzwierciedla obraz Jeana Cousina Starszego Ewa prima Pandora, por.
B. Craveri, Zloty wiek konwersacji, ttam. J. Ugniewska, K. Zaboklicki, Warszawa 2009,
s. 28-29.

3 M. Yalom, Historia..., s. 76-77.

4 Tamze..., s. 200.



200 Gabriela Juranek

dodatkowo z potepieniem spotecznym, poniewaz odstonigte piersi odbierane
byly jako przejaw seksualnej agresji stanowiacej zagrozenie dla mezczyzn.

A jednak te wczesniejsze epizody mody na dekolty odstaniajgce piersi
znaczgco roznily si¢ od tej, ktora pojawila si¢ u schytku XVIII wieku. Zjawisko
to nie dotyczyto bowiem jedynie pojedynczych przypadkow, lecz rzeczywiscie
weszto do ,,mody”, a wigc stalo si¢ zwyczajem powszechnym. Co wazniejsze,
nie ograniczato si¢ jedynie do jednej grupy spolecznej, lecz byto wilasciwie
ponadklasowe. Co jednak szczegdlnie zaskakujace, o zjawisku tym nie
wspominajg autorzy niemal zadnych opracowan dotyczacych historii mody
i kultury XVIII wieku. Dopiero w 2016 roku XVIII-wieczne obrazy i grafiki
ukazujace kobiety ubrane w suknie odstaniajace piersi zostaly zaprezentowane
jako cze$¢ wystawy Tenue correct exigée: quand le vétement fait scandale
w Musée des Arts Décoratifs w Paryzu i tym samym zostaly pokrotce
oméwione w nalezagcym do wystawy katalogu’.

Ze wzglgdu na obszerny material ikonograficzny iliczne wzmianki
w tekstach pisanych nie mozna jednak tego zjawiska zbagatelizowac. Dlatego
tez w pracy tej postanowitam przede wszystkim wskaza¢ najwazniejsze zrodta
ikonograficzne i literackie, w ktérych tego typu dekolty si¢ pojawialy, i na ich
podstawie sprobowaé odpowiedzie¢ na pytania: w jakim stopniu dekolty te
faktycznie zwigzane byly z Owczesng moda? Kto mogt je nosi¢ i w jakich
okolicznosciach? Czy posiadaly jakas$ jasno zdefiniowang symbolik¢ oraz jaki
byt ich odbior spoteczny?

2. Kultura i obyczajowos¢ XVIIl-wiecznej Francji a przemiany
w postrzeganiu funkcji glebokich dekoltow

Najwigkszy wplyw na sposob postrzegania kobiecego ciata i ksztatt mody
w XVIIl-wiecznej Francji mialy niewatpliwie szczegélne uwarunkowania
spoleczne 1 kulturalne. Francuska kultura osiemnastowieczna nierozerwalnie
zwigzana byla z takimi zjawiskami jak zmierzch kultury arystokratycznej
i wynikajagca z niego dekadencja, libertynizm i rozluznienie obyczajow,
maskaradyzacja zycia, oraz, co moze najwazniejsze, dominacja kobiety
w kulturze i sztuce®. Wszystkie te czynniki zdecydowanie sprzyjaly
powstawaniu zjawisk, ktore w innych okoliczno$ciach nie miatyby szansy
zaistnie¢, wigzaly si¢ tez one z nowym spojrzeniem na kobiete i jej seksualnosc.
Mozna to zaobserwowaC na przykladzie tematyki wigkszosci rokokowych

5 Zob. Renaudin H., «Du monde au balcon». Quand le décolléte défiraie la chronique
[w:] Tenue correct exigée: quand le vétement fait scandale w Musée des Arts
Décoratifs, D. Bruna (red.), Paryz 2016, s. 166-173.

¢ Por. I. Ryba, Wstep [w:] Maskarady oswieconych: préba opisu zjawiska, Katowice
1998.



Dekolt jako symbol wyzwolenia. O modzie na glebokie dekolty ... 201

obrazow, ktorych gtdéwnag bohaterka jest Wenus, ktora z wstydliwie oslaniajace;j
ciato bogini stala si¢ niemalze symbolem niczym nie skrepowanego erotyzmu’.

Pomimo stopniowego ujednolicania si¢ ubiorow noszonych przez
szlachcianki 1 mieszczanki, w latach 60. XVIII wieku miata je odrézniaé jedna
bardzo istotna cecha, mianowicie gleboko$¢ dekoltu®. Nawet wige, kiedy
kobiety z miasta celowo upodabnialy swoj ubidr do tego noszonego przez damy
z wyzszych sfer, dodawaty do niego akcent w postaci nadajacej catosci bardziej
moralnego wydzwicku chusty. Pisal o tym juz Jean-Jacques Rousseau w Nowej
Heloizie, w liScie, w ktorym Saint-Preux zdawat Julii relacje ze swojego pobytu
w Paryzu: ,.te same materie spotyka si¢ wsrdd wszystkich standw i nietatwo
byloby odrdézni¢ hrabing od mieszczki (...) niech tylko dwor wprowadzi jakas$
nowo$¢, miasto natychmiast jg przejmuje (...) Co wigc mialy poczaé? Znalazty
pewniejsze, zreczniejsze sposoby, ktore wskazuja wigksza przemysSlnose.
Wiedza, Zze pojecia wstydu i1 skromnosci sg gleboko wyryte w umystach
pospolstwa. Wiasnie to podszepneto im mody, ktérych nie da si¢ nasladowac
(...) Zauwazyly, ze odkryte piersi dajg zgorszenie publiczne; a wigc gleboko

odstonity ciato™.

Takze w pamigtnikach Jeanne Marie Roland, pisanych juz pod koniec
XVIII wieku, mozna przeczyta¢ o szlachciance, ktora gle¢boki dekolt traktowata
jako rodzaj szlacheckiego przywileju: ,,méwiono (...) o dziwactwie pani Roudé,
ktéra mimo podesztego wieku lubita si¢ pyszni¢ pigknym biustem i nosita go
odkrytym, wyjawszy te chwile, gdy wsiadata i wysiadata z powozu: zakrywata
go bowiem wtedy wielkg chustka, ktorg nosita w tym celu w kieszeni,
poniewaz, jak méwita, to nie jest przeznaczone dla oczu lokajow”!°. W innym
fragmencie madame Roland opisuje jednak niezwykle glebokie dekolty noszone
przez kobiet¢ pochodzenia mieszczanskiego, pisarke Albine Benoit: ,,0czy jej

7 Por. W. Tomkiewicz, Rokoko, Warszawa 2005, s. 23-24; D. Outram, Panorama
oSwiecenia, tham. J. Kolczynska, Warszawa 2008, s. 205-207.

8 Warto zwrdci¢ uwage na fakt, ze to wiasnie w rokoku najwieksza popularno$cia
zaczgly cieszy¢ portrety o tematyce antykizujacej i orientalizujacej, do ktorych kobiety
z najwyzszych sfer pozowaly ubrane zazwyczaj jedynie w polprzezroczyste, luzne
koszule. Mistrzem tego typu obrazow byt Jean-Marc Nattier, nadworny malarz Ludwika
XV, ktéry portretowat w ten sposdb zardéwno jego kochanki, jak i corki. W pdzniejszych
latach do przedstawien tych dotaczyla stylizacja pasterska, w ramach ktorej kobiety
pozowaty ubrane w koszule i, bardzo czgsto, opinajace cialo sznuréwki, niejednokrotnie
odstaniajace piersi. Obie te malarskie konwencje, zard6wno antyczna, jak pasterska,
zarezerwowane byly niejako dla arystokratek, jak gdyby to tylko im przystawaty
zard6wno przebieranki, jak i nago$¢.

° J.J. Rousseau, Nowa Heloiza, ttum. E. Rzadkowska, Wroctaw 1962, s. 126-127.

10 M.J. Roland, Pamietniki, ttam. I. Wachlowska, Warszawa 1976, s. 47-48.
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domagaty si¢ adoracji tak skwapliwie, piers, odstoni¢ta zawsze az do malej
roézyczki, ktorej kwiat zachowuje si¢ zwykle na tajemne misteria, falowata (...)
zywo z pozadania™!'!. Fragmenty te ukazuja rdznice, jaka zaszla w modzie od lat
60. do 80. XVIII wieku, mianowicie swego rodzaju demokratyzacj¢ dekoltu,
ktory przestat by¢ zarezerwowany jedynie dla arystokratek. Jednoczesnie
jednak warto zwroci¢ uwagg na fakt, ze w obu fragmentach pani Roland
wskazuje na inng funkcje¢ odstaniania biustu — w przypadku pani Roudé gleboki
dekolt wiazal si¢ ze szlacheckim przywilejem, w przypadku Albine Benoit
natomiast — z checig uwodzenia i1 przyciggnigcia uwagi mezczyzn.

3. Ubiory odslaniajace piersi w modzie lat 1760-1794

Same stwierdzenia ,,gleboki dekolt” oraz ,,odstonigte piersi” w rzeczywistosci
nie stanowig jednak bezposredniego S$wiadectwa pojawienia si¢ mody na
dekolty odstaniajgce biust ponizej linii brodawek. W zwigzku z tg niejasnoscia
jezykowa bardzo trudno jest jednoznacznie okresli¢, kiedy doktadnie tego typu
dekolty mogly pojawi¢ si¢ w modzie po raz pierwszy. Bezposrednie wzmianki
na ich temat pojawily si¢ dopiero w Galerie des modes et costumes frangais,
zbiorze rycin ukazujacym biezgcg mode, wydawanym w Paryzu w latach
1778-1787.

O modzie tez mowa jest juz w kontek$cie jednej z pierwszych
opublikowanych na jej tamach rycin, ukazujacej ,,elegantke w sukni w stylu
polskim™'2. Chociaz na samej rycinie dekolt kobiety przystoniety jest nieco za
pomoca noszonej przez nig chusty, jak mozna przeczyta¢é w opisie,
w rzeczywistosci jest to ,,poloneska ukazujaca piersi, spicta posrodku talii (...)
Jako Ze polonezki te ukazujg piersi w catym ich blasku, pragnienie wzbudzenia
cickawosci daje im do towarzystwa fichu lub chusteczke z gazy, zagicta
i ozdobiong na calej dlugosci; doda to temu niezobowigzujgcemu ubiorowi
odrobiny przyzwoito$ci, ktdra tylko zwigkszy jego urode”'3. Mamy tu wiec do
czynienia z typem polonezki krojonej w taki sposob, by odstania¢ biust
w caloéci. Jednoczes$nie jednak autorzy zalecajg, by, w celu wzbudzenia
wigkszej ciekawosci, zakrywaé go jednak chusteczka z gazy. Mozemy

' Tamze, s. 133.

12 Galerie des modes et costumes francais 1778-1787: dessinés d’aprés nature.”, Paris
1912,t. 1.,s. 41-42.

13 Polonaise a sein ouvert, agraffée au millieu de la taille (...) Comme ces polonaises
laissent entrevoir le sein dans tout son éclat, le désir d’exciter la curiosité les fait
accompagner d’un fichu ou mouchoir de gaze, reployé sur lui-méme et garni dans tout
son partour, ce qui donne a cet ajustement négligé un air décence qui semble ajouter
a sa beauté, zob. tamze, s. 41. Zarowno to, jak i pozostate ttumaczenia Galerie des
modes sa przektadem autorki.
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zastanawia¢ si¢ tutaj nad pobudkami samego autora, ktory w dalszej cze$ci
wspomina jednak o wymogach przyzwoito$ci — prawdopodobnie nie robitby
tego, gdyby rzeczywiscie noszenie chusteczki przystaniajgcej piersi byto
w powszechnym uzyciu.

Kolejna rycina dokumentujaca ten typ dekoltu, rowniez pochodzaca z 1778
roku, ukazywala ,mloda mam¢ podczas spotkania na Polach Elizejskich”,
ubrang w krotkie, letnie caraco, krotka spodnicg i narzucong na ramiona
pelerynke'*. Caraco to, co zaznaczone zostato w samym tekscie, ,,pozostawia
piersi calkowicie wolne”"® Ciemna pelerynka tylko z pozoru shuzy za$ do
ostaniania piersi — jej ciemny kolor ma bowiem w rzeczywistos$ci podkreslic je
i dodatkowo wyeksponowac: ,,niezwykle wigc rozumnie picknos¢ ta owingla si¢
szeroka pelerynka (...). Dzigki niej ani troch¢ nie musi obawiaé si¢, ze jej
najpickniejsza pier§ pozostanie niezauwazona™'®. Nie pada tu ani jedno zdanie
na temat przyzwoitosci tak duzego dekoltu, wrecz przeciwnie, jego
przystonienie uchodzitoby za duze niedopatrzenie. Ukazana na rycinie kobieta
znajduje si¢ w tym stroju na Polach Elizejskich, najprawdopodobniej podczas
porannej przechadzki, tak wigc jasne jest, ze jej odstonigte piersi mogly by¢
zobaczone przez kazdego przechodnia.

W tym samym roku na tamach Galerie des modes zaprezentowano rowniez
robe a la polonaise coupée — ,polonezke obcietg”!’. Tak samo jak na
poprzedniej rycinie, przedstawiona tutaj kobieta narzucila na ramiona
pelerynke, jednak ulozyla ja w taki sposob, zeby wyeksponowac biust.
Wspomniane jest o tym w samym tekscie: ,,Conti, rodzaj bardzo krotkiej
pelerynki, spowija ramiona, lecz nie rozciaga si¢ na piersi”'®. Ukazana na
rycinie kobieta podpisana zostata jako jeune bourgoise, a wigc mioda
mieszczanka. Wyraznie wskazuje to na fakt, ze w tamtym czasie, wbrew
wczesniejszym przewidywaniom Rousseau, odstanianie piersi stato si¢
popularne rowniez wsrod kobiet z miasta.

W latach 80. XVIII wieku, pomimo licznych zmian w modzie, popularno$¢
tego typu dekoltow najwyrazniej utrzymywala si¢, co najlepiej potwierdza
opublikowana na tamach Galerie des modes w 1781 seria rycin ukazujaca

14 Galerie...”, t. 2., s. 91-93.

5 Caraco d’été trés court, laissant entiérmenet le sein en liberté, zob. tamze, s. 91.

16 C’est donc avec raison que cette belle s’est enveloppé d’un vaste mantelet a coulisse
et a flammes évasées, avec lui elle n’a point a craindre que le sein le plus beau reste
inconnu, zob. tamze, t. 1., s. 92.

7 Tamze, s. 96-97.

18 Une conti espéce de petit mantelet trés court, enveloppe les épaules sant s’ étendre
Jjusque sur le sein, tamze, s. 96.
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kobiece fryzury!'. W zbiorze Museum of Fine Arts w Bostonie znajduje sic
sze$¢ takich rycin, z ktorych pig¢ ukazuje kobiety ubrane w stroje odstaniajace
piersi?’. O popularnosci tego dekoltu w latach 80. $wiadczy rowniez znajdujaca
sie w zbiorach tego samego muzeum rycina z 1782 roku?' ukazujaca kobiete
ubrang w deshabille a [’Anglaise. Noszony przez nia zakiet posiada
kwadratowy dekolt konczacy si¢ tuz ponizej linii brodawek, ktore dodatkowo
wyeksponowane zostaty przez nieco pochylong do przodu pozycje¢ kobiety.

O ile ryciny w do$¢ jednoznaczny sposob dowodzg mody na istnienie
dekoltéw calkowicie odstaniajgcych biust, o tyle w samym malarstwie, chociaz
tego typu sukien prezentowanych jest bardzo duzo, o wicle trudniej jest
rozrozni¢ faktyczng mode¢ od symboliki Iub malarskiej konwencji. Nie ma
watpliwosci, ze malarze rokokowi, bardzo che¢tnie wplatajacy do swoich
obrazoéw akcenty frywolne, odstaniali kobiece piersi duzo cze¢sciej, niz mialy to
one w zwyczaju w rzeczywistosci.

Dekolty odstaniajace piersi najwczesniej pojawialy si¢ w malarstwie na
obrazach ukazujacych kobiety w porannych neglizach, ktoére z natury swojej
zakladaty wigkszg swobodg, rowniez w odstanianiu ciala. Dobrze wida¢ to na
obrazie ,,Poranek” Nicolasa Lancreta z 1739 roku?’, na ktérym pani domu
przyjmuje mtodego ksiedza ubrana w typowy ubidr poranny sktadajacy si¢
z koszuli, spodnicy spodniej i narzuconego na ramiona podwilo$nika®.
Nalewajac herbaty do filizanki, pochyla si¢ do przodu, co powoduje wysunigcie
si¢ piersi spod koszuli. Odsloniete piersi sa tu rzecz jasna jedynie dzietem
przypadku, efektem kokieterii gospodyni, a nie faktycznym celem krawca.

Duzo cieckawszy w kontekscie mody na odstanianie piersi jest ,,Portret
miodej kobiety” w neglizu autorstwa niemieckiej malarki Anny-Dorothea’y
Therbusch, pochodzacy juz z 1769 roku?*. Ukazana na nim kobieta siedzi przy

19 Gallerie des Modes et Costumes Frangais. 38¢ Cahier des Costumes Frangais, 9°
Suite des Ceoffures a la mode en 1781, 0o. 217-222, nr. 44.1526-1541.

20 W przypadku szdstej mamy do czynienia z dekoltem siegajacym co prawda daleko
ponizej linii piersi, jednakze nie odslaniajacym samych brodawek, zob. Gallerie des
Modes et Costumes Frangais. 38¢ Cahier des Costumes Francgais, 9¢ Suite des Ceoffures
a la mode en 1781. oo. 220 «Coéffure en toque lisse...», nr. 44.1529, Museum of Fine
Arts, Boston.

2 Gallerie des Modes et Costumes Francais. 40° Cahier des Costumes Francais, 30°
Suite d’Habillemens a la mode en 1782, Museum of Fine Arts, Boston, nr. 44. 1543.

22 National Gallery, Londyn.

2 fr. mantelet. W Polsce znany jest on réwniez pod niemiecka nazwag pudermantel,
wskazujaca bezposrednig na jej funkcje, a wige chronienie przed rozpylanym na wlosy
pudrem.

24 AN. Therbusch, Mtoda kobieta w neglizu, 1769, Gemildegalerie, Berlin.
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toaletce, ubrana, tak jak i poprzednia, w negliz, tutaj sktadajacy si¢ jednak nie
tylko z luznej koszuli, ale réwniez nieusztywnionego zakiecika. Zaro6wno
koszula, jak i Zakiet sg bardzo niskie, do tego stopnia, Zze cate piersi kobiety
pozostaja odstonigte. Niestety, nie znane sg ani okolicznosci powstania tego
obrazu, ani kim byla pozujaca do niego kobieta, co sprawia, ze nie jeste§my dzi$
w stanie jednoznacznie stwierdzi¢, w jakim stopniu mamy tu do czynienia
z malarskg stylizacja, a w jakim z rzeczywista dokumentacja noszonego
o poranku ubioru.

Motyw odstonigtych piersi wykorzystata malarka réwniez na portrecie
Wilhelminy Enke, metresy krola Fryderyka Wilhelma 11 z 1778 roku®. Mloda
kobieta ukazana zostata w lesie, ubrana w nieformalny str6j zlozony z zakietu
i spodnicy, utrzymanych w cieptym, brzoskwiniowym kolorze. Kolorystyka
ubioru sprawia, ze bardzo tatwo przeoczy¢ jest wysunigte spod mocno
wycietego zakietu piersi. Ze wzgledu na osobe portretowang trudno jednak
jednoznacznie okresli¢, czy tak gleboki dekolt rzeczywiscie jest tutaj odbiciem
owczesnej mody, czy tez ma charakter symboliczny.

Z powodu jawnie erotycznego kontekstu bardzo trudno jest jednoznacznie
zinterpretowa¢ takze ubidr noszony przez mtoda kobiete z obrazu ,,Lektura”
Pierre’a-Antoine’a Baudoina®®, namalowanego w latach 60. XVIII wieku.
Widzimy na nim mtodg dziewczyn¢ o rozmarzonym spojrzeniu, znajdujgcg si¢
w pozycji pot-lezacej w fotelu, z jedng dlonig bezladnie zwisajaca z porgczy,
druga za$, prawdopodobnie, zanurzong w otworze spddnicy. Ubrana jest ona
w poranny zakiet?’, rozpiety z przodu i odslaniajacy spodnig warstwe, spod
dekoltu ktérej wylaniaja sic jej piersi. Niestety, erotyczny charakter tej sceny?®
nie pozwala na jasne okreSlenie, czy mialy by¢ one odstonigte stale, czy tez
zostaly odstonigte w wyniku naglego podniecenia.

Do ciekawszych obrazow ukazujacych suknie odstaniajace piersi nalezy
z pewnoscig ,,Portret mtodej siedzacej kobiety” nieznanego malarza z 1782
roku®. Obraz ten jest o tyle interesujgcy, ze bardzo trudno w jednoznaczny
sposob zdefiniowaé noszony przez nig str6j*°. By¢ moze, sagdzac po trzymanych

25 Neues Palais, Poczdam.

26 P_A. Baudoin, Lektura, ok. 1760, Musée des Arts Décoratifs, Paryz.

27 Najprawdopodobniej tzw. caraco plissé lub caraco a la francaise (por. ,,Galerie...”,
s. 167).

28 Pisze o nim R. Muchembled w: Orgazm i zachdd: historia rozkoszy od XVI wieku do
dzis, thum. M. Baran, M. Madej, Warszawa 2013.

2 Musée de la Cour d’or, Metz.

30 Wszystko za sprawg fioletowego stanika, o ktorym nie wiadomo, czy byt zaktadany
osobno, czy tez stanowil integralng cz¢s¢ sukni. Z jego powodu z pewnoscia nie byta to
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w jej dtoni kwiatach, mamy tu do czynienia ze stylizacjg pasterska, bardzo
modng wsrdéd kobiet z dworu Ludwika XVI. Warto jednak pamigtac, ze
pasterskie ubiory, w ktorych portretowaly si¢ Owczesne arystokratki,
rzeczywiscie mogly by¢ przez nie noszone®'. Mozliwe rowniez, ze byt to
historyzujacy ubiér maskaradowy. W obu przypadkach mielibySmy do
czynienia z suknig noszong w rzeczywistos$ci. Tym samym ze odstoni¢te piersi
stracity w Owczesnej modzie — przynajmniej z punktu widzenia francuskiej
arystokracji — wymiar symboliczny i staly si¢ normg o catkowicie neutralnym
charakterze.

Warto przywota¢ tu fragment ze wspomnien mieszkajgcej w Alzacji
baronowej Henriette Louise d’Oberkirch, pochodzacy z jej wizyty w Paryzu
pod koniec lat 80.: ,,sporo mowilo si¢ 0 nowej modzie i o zaiste nieprzyzwoitym
zwyczaju noszenia duzych dekoltow: — A mnie si¢ ta moda bardzo podoba —
powiedziat ksigze Orleanski. — Tylko nago$¢ ubiera czlowieka™. Chociaz
wielko$¢ owych dekoltéw nie zostala tutaj jednoznacznie okreslona, nie ma
watpliwo$ci, ze musi chodzi¢ tu o te odstaniajgce piersi, poniewaz inne
utrzymywatly si¢ w modzie przez cale stulecie i nic moglyby stanowi¢ zadnej
modowej nowosci, ani tym bardziej budzi¢ zgorszenia. Warto zwroci¢ uwagg,
ze zgorszona jest jednak przede wszystkim sama baronowa d’Oberkirch, co
moze oznaczac, ze tego typu dekolty nie byly znane na francuskiej prowingji.

W czasach, kiedy baronowa byla w Paryzu, glebokie dekolty rzeczywiscie
mogly jednak budzi¢ zdziwienie — druga potowa lat 80. XVIII wieku to przede
wszystkim czas narodzin mody akcentujacej cnotliwos¢ i surowe obyczaje. Jest
to zjawisko bardzo interesujgce przede wszystkim ze wzgledu na fakt, ze
zaczyna si¢ ono kilka lat przed rozpoczeciem rewolucji. Na prezentowanych
w Owczesnych czasopismach rycinach bardzo wyrazna jest maskulinizacja
kobiecych ubiorow, widoczna migdzy innymi w zwyczaju zastaniania dekoltow.
Nie ma watpliwosci, ze zastaniajac je walczono zaréwno z samymi
arystokratami, jak i ze zrodzong pod ich wplywem nadmierng frywolnoscia
kobiet z miasta®.

tak charakterystyczna wowczas robe en chemise, ktora zawsze byta jednolita. Mozna
jednak dostrzec w niej nieco podobienstwa do robe a la Marguerite, ktora
zaprezentowana zostata w Galerie des modes w 1788 roku, i ktéra rowniez posiadata
dekolt odstaniajacy piersi (por. ,,Galerie...”, s. 467).

31 Przede wszystkim w stynnej wersalskiej wiosce Hameau de la Reine, por. A. Fraser,
Maria Antonina: podroz przez zycie, thum. 1. Stapor, Warszawa 2006, s. 266.

32 H.L. d’Oberkirch, Wspomnienia, ttum. E. Sadowska,Warszawa 1981, s. 146.

33 Warto podkresli¢, ze nie istniaty wowczas zadne przepisy regulujgce kobiecg mode —
to same kobiety, przesigknigte rewolucyjnymi pogladami, dazyly do zmian
w noszonych przez siebie ubiorach., czgsto na przekor mezczyznom, por.
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4. Ubiory odslaniajace piersi w modzie po 1794 roku

Po przewrocie termidorianskim moda zaczgta ulegaé gwattownym przemianom,
a che¢ odreagowania czasu Wielkiego Terroru przyczyniata si¢ do powstawania
roznego rodzaju ekstrawagancji. Dyrektoriat byt okresem wyraznie
przejsciowym, przepetlnionym chaosem, z ktorego dopiero krystalizowat sig¢
nowy ksztalt spoleczenstwa. Wytworzyla si¢ wowczas miedzy innymi nowa
burzuazja, ktéora od tamtej pory miala nadawaé ton kulturze i obyczajom.
Kobiety z krggu nowego dyrektora, Paula Barrasa, a wigc madame Tallien,
Joséphine Beauharnais oraz Juliette Récamier, kreowaly inspirowang
malarstwem Davida mode¢ odwotujgca si¢ do rzymskich ubioréw czasow
republiki, jednoczesnie nie stronigc przy tym od eksponowania ciala: nie tylko
piersi, ale rowniez ramion czy ud, co w czasach ancien régime u bylo jeszcze
nie do pomyslenia®.

Od roku 1797 we Francji zacze¢lo by¢ wydawane nowe czasopismo dla
kobiet, Journal des dames et des modes. Uwage zwracajg przede wszystkim
niezwykle mocno wyeksponowane kobiece piersi, ktore w tamtych czasach byly
zazwyczaj dodatkowo unoszone przez specjalne przepaski lub krétkie
sznuréwki®. Do$¢ czesto dekolty 6wczesnych sukien porannych odslaniaty
rowniez same brodawki, jak na rycinach numerdw z 18 sierpnia®®, 17 wrze$nia’’
i 11 grudnia 1801 roku®®. Niestety, w dotgczonych do nich opisach nie
wspomina si¢ nic o giebokosci dekoltu. We wszystkich trzech przypadkach
brodawki sg rowniez zaznaczone w sposob bardzo delikatny, do tego stopnia, ze
z tatwo$cia mozna je przeoczy¢. By¢ moze wiec suknie te mialy je eksponowac
jedynie podczas ruchu, jak gdyby przez przypadek. Co wazne, odstonigte

T. Wysobtocki, Obywatelki: kobiety w przestrzeni publicznej we Francji przetomu
wiekow XVIII i XIX, Krakow 2014.

3% Warto przywotaé tu oburzenie pani de Genlis, w ktéra w swoich Pamietnikach pisala:
»Izecza, ktora szczegodlnie nie przypadta mi go gustu, byto zniesienie przykry¢ na nogi
na szezlongach. Widzialam, jak damy najbardziej utytulowane i najbardziej modne
z owych czasow przyjmowaly wizyty lezac wystrojone na kanapie bez przykrycia na
nogi. Skutkiem czego bylo, ze najlzejszy ruch czg¢sto odkrywal ich stopy i czgs$¢ nog.
Brak przyzwoito$ci, ktory zawsze ujmuje wdzigku, osobliwie za§ niewiastom, sprawial,
ze w zachowaniu ich i sposobie bycia nie byto ani krzty gracji” (zob. S.F. de Genlis,
Pamietniki, thum. E. Kalinowski, Warszawa 1985, s. 387).

35 Por. Moda. Historia od XVIII do XX wieku, red. F. Akiko, ttum. S. Majewska, t. 1.,
Warszawa 2012, s. 110-111.

36 Tamze, 18 sierpnia 1801, nr 66, s. 9.

37 Tamze, 17 wrzesnia 1801, nr 72, s. 9.

38 Tamze, 12 listopada 1801, nr 16, s. 9.
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brodawki pojawiaty si¢ rdwniez na rycinach ukazujacych suknie formalne, jak
tunique de grande parure z 20 maja 1802 roku™.

Odstonigte piersi znikajg z rycin stopniowo, by w 1804 roku znikng¢
wlasciwie catkowicie. Nie ma watpliwosci, ze duzy wplyw na taki stan rzeczy
miat sam Napoleon, ktory, poprzez osobe Joséphine, kierowat niejako ubiorami
noszonymi przez kobiety. W jego polityce wzgledem kobiet bardzo czegsto
podkres$la si¢ zabiegi majace przywroci¢ im ,naturalne miejsce”, to jest
wypchng¢ je z przestrzeni publicznej w przestrzen domowa®. Sprzyjato temu
uksztattowanie si¢ we Francji spoleczenstwa burzuazyjnego, w ktorym to gust
mieszczanski nadawat ton modzie i obyczajom. Chociaz wigc w noszonej na
dworze Napoleona sukni ceremonialnej piersi byly wyraznie wyeksponowane,
w Owczesnych ubiorach codziennych wyraznie daje si¢ zauwazy¢ odchodzenie
od glebokich dekoltow, ktore dozwolone byly juz wylacznie w ubiorach
wieczorowych i1 balowych. Co jednak najwazniejsze, od roku 1804 dekolty te,
nawet je$li w niektorych dekadach glebokie, nigdy nie przekraczaty juz linii
ukrytych pod gorsetem brodawek, ktére odtad miaty sta¢ si¢ w modzie niemal
catkowitym tabu.

5. Podsumowanie

Moda na dekolty odstaniajace piersi jest bardzo trudna do zdefiniowania
w sposOb  jednoznaczny. Publikacje modowe nie pozostawiaja jednak
watpliwosci zarowno co do ich istnienia, jak i swego rodzaju demokratycznosci.
To przede wszystkim na ich podstawie mozna wyciagnac¢ wniosek, ze tego typu
dekolty mogly by¢ noszone zarowno przez arystokratki, jak i mieszczanki,
izwigzane byly przede wszystkim z kategoria ubiorow nieformalnych.
Jednoczesnie jednak nie ma watpliwosci, ze tego typu dekolty byly
wykorzystywane przez malarzy jako symbol (czy to macierzynstwa, czy
szeroko pojetej seksualno$ci), co znaczgco utrudnia badanie ich faktycznej
popularnosci we Francji w ostatniej ¢wierci XVIII wieku. Niniejszy artykul nie
wyczerpuje, rzecz jasna, zagadnienia mody na dekolty odstaniajace piersi we
Francji w 2. potowie XVIII wieku. Na dalsze badania zastuguje z pewnoscia
zagadnienie powszechnosci owych dekoltow, a wigc tego, w jakim stopniu ich
liczba z rycin i portretow odpowiadata ich faktycznemu pojawianiu si¢ na
paryskich ulicach, szczegélnie wérod kobiet z miasta. Na glebsza analizg
zastuguje rowniez problem istnienia tego typu dekoltoéw poza Francja, takze
w panstwach, ktore w najwigkszym stopniu nasladowaly tamtejsza modg,

3 Tamze, 20 maja 1802, nr 48, s. 9.

40 Zob. T. Wysobtocki, Obywatelki..., s. 303-337; M. Semkowska-Gluck, Zyé po
rewolucji: przemiany mentalnosci i obyczaju w napoleonskiej Francji, Wroctaw 1994,
s. 52-55, 63-67, 148-162.
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awiec migdzy innymi w Polsce. Chociaz stosunkowo krotka i szybko
zapomniana, moda na odstanianie piersi w drugiej potowie XVIII wieku
z pewnoscig zastuguje na wigkszg uwage badaczy kultury i mody tego stulecia.
Ze wzgledu na swoja ponadklasowos¢ zjawisko to jest unikatowe w historii
europejskiej mody i stanowi $wiadectwo wyjatkowego, charakterystycznego
wylacznie dla tamtej epoki sposobu pojmowania kobiecego ciala, ktore
przestato by¢ traktowane wylgcznie w kategoriach grzesznosci i agresywnosci,
lecz stato si¢ przedmiotem czystej afirmacji, w ktdrej najpetniej wyrazit si¢
owczesny triumf kobiety 1 kobiecosci.
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Neckline as a symbol of freedom. A history of deep necklines in the 18th century
French fashion

Abstract

The size of 18th century dresses necklines is the visible sign of the democratization of
fashion, when for the first time in the early-modern history women from cities started to
wear the same clothes as aristocrats. Surprisingly, the phenomenon of necklines
exposing breast in the 18th century female fashion has not been a popular subject of
academic studies. Due to this fact in my article I would like to primarily prove that such
kind of the 18th century necklines really existed in the French fashion and that this
phenomenon is very important for the studies of culture of that period: it shows
perfectly the previously unknown freedom of those women who didn’t have to hide
their sexuality and who could decide independently about which part of their body they
wanted to show and why. I dived the article into three parts. In the first part I described
changes in the 18th century culture and mores and their influence on the perception of
female breasts. In the second part I described 18th century sources in which deep
necklines appears: their literary descriptions and the iconography. In the last parts
I showed the further history of necklines exposing breasts, paying attention to their
disappearance after the creation of the Empire in 1804.

Keywords: breasts, fashion, history of fashion, France, 18th century
Streszczenie

Glegbokos¢ dekoltow w XVIII-wiecznych ubiorach stanowi jeden z bardziej widocznych
przejawow demokratyzacji owczesnej mody, kiedy po raz pierwszy na tak duza skalg
kobiety z miasta zaczely nosi¢ te same stroje, co arystokratki. Moze budzi¢ zdziwienie
fakt, ze zjawisko to, poza krotkimi wzmiankami, nie zostalo do tej pory opracowane
W sposob szczegdtowy. W mojej pracy chciatam wigc przede wszystkim pokazaé, ze
dekolty w calosci odstaniajace piersi rzeczywiscie pojawialy si¢ we francuskiej modzie
oraz ze zjawisko to jest bardzo istotne dla badan nad kultura tego okresu. Doskonale
$wiadczy bowiem o nieznanej wczes$niej wolnosci kobiet, ktore nie musiaty kry¢ si¢ ze
swoja seksualnos$cig i ktore same mogly decydowaé o tym, ktére czeséci ciata chca
odstania¢, i z jakiego powodu. Prace podzielitam na trzy rozdzialy: w pierwszym
opisatam przemiany w kulturze i obyczajowosci w XVIII-wiecznej Francji i ich wptyw
na przemiany w postrzeganiu kobiecych piersi. W drugim opisatam zrodta z lat 1760-
1794, w ktorych dekolty odstaniajace piersi si¢ pojawiaja, a wigc ich literackie opisy
oraz material ikonograficzny, przede wszystkim ryciny pochodzace z dwczesnych
publikacji modowych oraz przyklady malarskie. W trzeciej opisatam losy tej mody po
rewolucji francuskiej, zwracajac uwage na jej catkowity zanik po 1804 roku.

Stowa kluczowe: piersi, moda, historia mody, Francja, XVIII wiek
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THE 15" CONFERENCE FOR UNDER/POST-
GRADUATE AND DOCTORAL STUDENTS
‘YOUNG PHILOLOGISTS OF THE 21ST
CENTURY.’

KOSZALIN, 25.05.2018

‘Young Philologists of the 21st Century’ is the name of the first edition of
a conference for under-graduate, post-graduate and doctoral students of
philology that was held in at Koszalin University of Technology on 25" May
2018. This academic event was devoted to philological research that had been
conducted by the youngest generation of philologists. The conference was
organised by the Faculty of Humanities of Koszalin University of Technology
and took place in the campus at Kwiatkowskiego Street. The organising
committee included Dr Martyna Gibka and Dr Paul McNamara.

The conference attracted 25 students from all over the country and one
foreign student representing Redeemer’s University, Nigeria. Among the
participants were the students from 10 various Polish institutions, including (in
alphabetical order) Adam Mickiewicz University in Poznan, Jagiellonian
University in Krakow, Koszalin University of Technology, Pomeranian
University in Stupsk, The John Paul II Catholic University of Lublin, University
of Gdansk, University of Rzeszow, University of Warsaw and Warsaw School
of Applied Linguistics. The role of the chairpersons filled the organising
committee, lecturers from Koszalin University of Technology and three students
who also took part in the conference.
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Participants and organisers of the conference. (Photo: T. Cieslik)

The conference began with an official opening during which the Deans of
the Faculty of Humanities, that is Professor Michat Polak and Professor Brygida
Gasztold together with the organising committee welcomed the participants and
wished them all the best at the beginning of their academic careers. After the
opening, the participants were invited to listen to the speeches relevant to their
interests and/or to present their papers.

The opening of the Conference. (Photo: K. Socha)

At the conference the participants had the opportunity to present papers on
topics representing various fields of studies, which included translation studies,



The st conference for under/post-graduate and doctoral students ... 213

literature, didactics, onomastics, rhetoric, as well as linguistics. The speeches,
delivered in Polish, English or German, were divided into the following
sections:

1. Translation studies (chair: Dr Paul McNamara; papers by Kaja
Wiszniewska-Mazgiel, Martyna Mikula, Antoni Kaja, Magdalena
Mucha),

2. Literary theory (chair: Dr Martyna Gibka; papers by Mateusz
Zaboklicki, Pawet Pondel, Krzysztof Socha),

3. Didactics (chair: Kamila Bielecka and Zuzanna Cal; papers by
Paulina Ogoérek, Anna Sroka-Gradziel, Natalia Hajdas, Natalia
Cichon),

4. Literary onomastics (chair: Dr Martyna Gibka; papers by Ojebode
Ayokunmi, Patrycja Brzeska, Kamila Bielecka),

5. Fiction and fan fiction (chair: Professor Grzegorz Przekota; papers by
Martyna Werra, Dorota Skowronska, Marta Nowak),

6. Sociolinguistics and rhetoric (chair: Krzysztof Socha; papers by
Pawet Kluczek, Dominik Arest, Rafal Kukuta),

7. Onomastics (chair: Dr Martyna Gibka; papers by Karol Sechaber,
Katarzyna Janik),

8. Phonetics (chair Dr Jolanta Sypiafiska; papers by Zuzanna Cal,
Stefania Pikus),

9. Feminism studies (chair: Dr Paul McNamara; papers by Zaklina
Kaminska, Viktoriia Koshelieva).

In the first section the speakers referred to the issues concerning translation
studies. There were four presentations that focused on audio-visual translations,
as well as a comparative analysis of translations in different languages. The
second section was devoted to literary theory. The three presented papers
included the analysis of different literary works. The theme of the third section
was didactics. During this session its participants presented four papers that
discussed the role of psychological factors in language teaching, as well as
methods and strategies used in the process of teaching and learning. The next
section focused on literary onomastics, during which the participants could
listen to three presentations about the function of proper names in literature.
Section five was devoted to fantasy and fan fiction and consisted of three
presentations eclaborating on the genres. The topics of the sixth section
concerned sociolinguistics and rhetoric. There were three participants who
talked about dialects and jargon. The next section devoted to onomastics
comprised of two presentations on the topic of proper names. The penultimate
session aimed at discussing the issues of phonetics. The two speakers presented
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texts on cross-linguistic influence and rhythm. The topic of the ninth section
was feminism. The participants of this session delivered papers on the role of
gender, as well as gender related neologisms. At this point, it is important to
mention that the papers presented at the conference will be published by the
organisers as articles in an academic journal.

Apart from the academic programme, the participants were invited to attend
two social meetings. First of all, the day before the conference, there was
a gathering organised in Kowal. The guests spent time chatting and integrating
with one another accompanied by the taste of locally brewed beer. After the
conference the participants went to a local restaurant, where they could continue
the discussions they started during the conference.

Summing up, the first edition of the conference for under-graduate, post-
graduate and doctoral students called ‘Young Philologists of the 21st Century’
undoubtedly have given the young researchers the opportunity to present and
discuss their papers in a friendly atmosphere. Moreover, the conference seemed
to have been a stimulating event to inspire the participants to conduct further
research. Not only did the young scholars exchange their thoughts and
experience, but they also had the possibility to attend social meetings and forge
new relationships. There is little doubt that the young philologists left the
conference full of enthusiasm and motivation for their future careers. It is hoped
that the conference will become an annual event which will grow in popularity.
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